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Mapovani digitdlnich médif

Hodnoty, o které se opird kvalitni Zurnalistika, potfeby obcant mit piistup ke velkému mnozstvi spolehlivych
informaci, dulezitost takovych informaci pro zdravou spolecnost a silnou demokracii: to jsou trvalé hodnoty,

které ukazuji smér kazdému, kdo se snazi porozumét sou¢asnym zméndm v oblasti médii.

Standardy profese jsou ve fdzi ptipravy. Vliv novych technologii na Zurnalistiku je formovin v téch
nejrozvinutéjsich spole¢nostech, ale zmény stejnym zplsobem ovliviiuji média v méné rozvinutych

spole¢nostech.

Projekt ,,Mapovini digitdlnich médii* zkoumd zmény do hloubky a klade si za cil vybudovat mosty mezi
vyzkumnymi pracovniky, politiky, aktivisty, akademiky a tviirci standardtt po celém svété. Vytvéii prostiedi
pro tvorbu medidlni politiky v méné rozvinutych zemich tim, Ze povzbuzuje zdjmové skupiny, aby se tohoto

procesu Ucastnili a ovliviiovali zmény. Projekt zdroven vytvdii znalostni zékladnu pro posileni chdpdni a

diskuse.

Medidlni program nadace Open Society Foundations sledoval jak zmény a souvislosti ovliviiuji média v
raznych mistech svéta, znovu definoval zpiisob, jakym mohou trvale fungovat a zdrovenl zistat vérné
hodnotdm pluralismu a rozmanitosti, transparentnosti a odpovédnosti, redakéni nezévislosti, svobodé projevu

a informaci, vefejné sluzby a vysoké profesiondlni Grovni.

Projekt mapovéni digitdlnich médii z hlediska téchto hodnot posuzuje globdlni prilezitosti a rizika, které jsou

vytvafeny pro média podle vyvoje v ndsledujicich oblastech:
= prechod z analogového vysildni na digitalni vysildni;
= rast novych medidlnich platforem jako zpravodajskych zdroj;

*  konvergence tradi¢niho vysildni s telekomunikaci.

Projekt zkoumad jak tyto zmény ovliviiuji jadro sluzby, kterou by mél poskytovat kazdy medidlni systém —

zpravodajstvi o politickych, ekonomickych a socidlnich zéleZitostech v 60 zemich svéta.
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Zpravy ,Mapovini digitdlnich médii“ jsou zpracovdny mistnimi vyzkumniky a partnerskymi organizacemi
v jednotlivych zemich. Spole¢né tyto zpravy poskytuji tolik potfebny zdroj informaci o demokratické roli

digitdlnich médii.
Open Society Media Program k jednotlivym zpravdm zadal dopliujici mensi vyzkumné projekty zaméfené na

skalu témat tykajicich se digitdlnich médii. Tyto studie jsou publikovény jako MDM referen¢ni dokumenty
(MDM reference series).
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Mapovani digitdlnich médi:
Ceskd republika — shrnutf

vV, v

Digitdlni média se v Ceské republice rychle §iif, co? je ¢iste¢né zptisobeno ristem poétu domdcnosti
vybavenych osobnim pocitacem, jejichz pocet se v letech 2005 a 2010 zdvojndsobil. Celkové je vak penetrace
internetu je stdle relativné skromnd a i naddle vyznamné rozdélena podle demografickych kategorii, zejména
podle véku a vzdéldni. V zati 2012 polovina populace nebyla pfipojena k internetu — $lo pfevdzné o lidi ve
veku nad 50 let a bez vysokoskolského vzdéldni. Nejvyznamnéjsi prekdzkou piistupu k internetu byla spise

digitdlni gramotnost, nez finan¢ni nebo fyzické omezeni pfistupu k internetu.

Prechod na digitdlni televizni vysildni byl dokonden v roce 2012 a rozsifil nabidku zbozi a sluzeb pro
vétsinu domdcnosti zdvislych na pozemni platformé. Predchdzelo mu prechodné obdobi, kdy politickd
stagnace a konflikty mezi regulacnimi orgdny prekazely rozvoji jasného pravniho rdmce a zpozdily digitalizaci
o éméf deset let. Béhem této doby zavedeni komer¢ni provozovatelé vysilini tspésné lobovali pro zajisténi
zvyhodnéného piistupu k novym multiplexiim a omezeni prostoru pro nové hrdce na trhu. Zaroven prospivali
z nového omezeni reklamy v televizi vefejné sluzby, coz vyvolalo kritiku u samotnych inzerentt. Obavy z hrozby
poskozeni hospoddiské soutéze na reklamnim trhu se naplnily v roce 2012, kdy ceny vysilactho ¢asu vzrostly
ptiblizné o 10 %.

Nouze o konkurenci na trhu pozemniho vysildni je vSak z velké &dsti zptisobena strukturdlnim omezenim
ristu. To se ukdzalo v ptipadé selhdni a posléze ukonceni vysildni soukromého zpravodajského kandlu Z1,
ke kterému doslo za dva roky od zahdjen{ jeho ¢innosti. Dvé dalsi televizni stanice s novou vysilaci licenci
piestaly existovat jesté¢ difve nez zacaly vysilat. V dusledku toho, vétSinu novych kandla spustili dominantni

hrd¢i z doby pred digitalizaci, véetné vefejnoprdvni televize, coz k pluralité vysildni pfispélo jen zanedbatelné.

Nové tematické a tizce zaméfené kandly nicméné rozsifily programovou nabidku a zavedené stanice vypracovaly
strategie na poskytovani obsahu na vice platformdch. To ma televizi zajistit trvalou pozici dominantniho
média, zejména v oblasti zpravodajstvi a publicistiky. Sledovanost televize v poslednich letech trvale stoupd a

televizni zpravodajstvi denné sleduje témet polovina pravidelnych uzivatelt internetu.
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Ackoli zpravodajstvi patii v Ceskych televizich k nejsledovanéjsim poradim, jeho popularita od zahdjeni
digitdlntho vysildni poklesla — zvld$t¢ v prfipadé hlavni zpravodajské relace vefejnopravni televize. To
vedlo ke zméné formdtu, stylu, a obsahu zpravodajskych programi, které se stdle vice zamétuji na specifické
divické segmenty, kladou se duraz na Zivé vysilani a bulvdrni zpravy. Vefejnoprévni televize spustila vysilani
24-hodinového zpravodajského kandlu a snizila objem zpravodajskych pofadii na hlavnich kanalech. Cisty
dopad byl zvyseni celkového objemu zpravodajstvi a zdroven pokles sledovanosti zpravodajstvi. Komer¢nim
soupeftim navic poklesl rating hlavnich zpravodajskych relaci. Vsichni stavajici vysilatelé se tento pokles snazi
vyvazovat rozvojem internetovych sluzeb. Skute¢nosti je, Ze zpravodajstvi na internetovych strankdch, jak

komer¢nich, tak vefejnopravnich stanic patfi k tém nejoblibenéjsim.

Celkové v$ak tradi¢ni sdélovaci prostredky ztratily v poslednich letech publikum i pfes rychly pokrok digitalnich
platforem. Rozhlasové stanice si udrzuji relativné stabilni pocet posluchacii — v roce 2011 je poslouchalo
vice nez 60 % obyvatel. Digitalizace rozhlasu byla vSak v dasledku tspésného lobbovéni provozovatela
komer¢niho vysildni odlozena. Nejnovéjsi legislativni zmény predpoklddaji dokonceni prechodu digitdlniho

rozhlasového vysildni v roce 2025.

Trvaly pokles ¢tenosti novin odrézi vyznamny pokles v ndkladu seridznich celostdtnich denikd, zatimco
bulvarni tisk si je vice ¢i méné schopny zajistit svoje Ctendie. I kdyz prodej tisténych novin klesd, éesti ¢tendfi
zatim nejsou pfipraveni na to zcela opustit ti§téné zpravodajstvi. Tlak trhu md vsak za ndsledek rostouci
bulvarizaci novin a seriézni deniky se pokousi udrzet ¢tendfe pomoci vemlouvavych titulk a fotografii a zprv

zaméfenych na celebrity a médu.

Bulvarizace redakei, jak vysilatelt, tak vydavateli je také diisledkem rozpoctovych skrti, véetné viny propousténi
ve vefejnopravni televizi v roce 2010. I pfed tim byli novindfi tla¢eni vyrdbét zpravodajstvi na hranici svych
moznosti z divodu zvySeni objemu zpravodajstvi v kombinaci se snizovdnim investic do zpravodajské
préce. Ocekdvdni zaméstnavatelii a pozadavky na novindfe vzrostly soubézné s technologickym pokrokem,
ktery usnadnil novindfim zpracovat a zvefejnit texty a multimedidlni obsah na internetu. Problémem je,
ze zaméstnavatelé nepoditali s dal$im zatizenim, které pro novindfe pfindseji digitdlni ndstroje jako: filtrovani
a ovéfovdni Siroké skaly zdroja, které jsou nyni k dispozici; moderovani obsah vytvifeny uzivatelem (UGC);

a ziskdvani novych dovednosti v novych oblastech, naptiklad vizualizaci dat.

Nedostatek odbornosti uvnitf odvétvi se vyznacuje nizkou trovni odborné piipravy a vkombinaci's chybéjicimi
odborovymi organizacemi, je tak pro novindfe tézsi, aby odoldvali vnéjsim tlakiim. Vysledkem je vzestup
»Google Zurnalistiky“ provizeny poklesem novindiské prace s primdrnimi zdroji. Pro novindfe pusobici pouze
v internetovych médiich a novindiské obcanské iniciativy, finanéni tlaky znamenaly nejen kréceni rozpoctu,
ale stdle pfitomnou existen¢ni hrozbu. Nové projekty maji casto kritkou Zzivotnost. Piikladem je hyper-
lokalni zpravodajsky projekt Nase adresa, financovany pfedni investi¢ni spole¢nosti PPE ktery byl zahdjen
v roce 2009 a skondil o rok pozdéji. Doslo vsak k nékolika vyznamnych vyjimkdm. Zpravodajskému serveru
aktualne.cz, ktery puisobi pouze online se podatilo pfezit s pomérné omezeny poctem ¢tendfil, ale zdroven si

NIV

udrzet investigativni novinare, ktefi pisi fadu exklusivnich reportdzi v oblasti podvodu a korupce.

OPEN SOCIETY MEDIA PROGRAM 2013 7



Toto je doplnénim pomérné silny kultury investigativni Zurnalistiky v tradi¢nich novindch, kterou udrzuje
zdravd spotfebitelskd poptavka po téchto zpravich. Investigativnimi novindfi také uvitali digitdlnich ndstroje.
Online verze celostdtniho deniku Hospoddrské noviny ma na své webové strance sekci, kterd se vénuje datové
zurnalistice — zaméfuje se na analyzu dat vefejné spravy, véetné interaktivni vizualizace dat a silnym napojenim
na lokdlni komunity. Finan¢ni podpora Nadace Open Society Fund Praha také pomohla posileni piistupu

k vefejnym informacim prostfednictvim digitdlnich platforem.

Je stéle tézké, a moznd je také pfili§ brzy, hodnotit $ir$i dopad takovych iniciativ. Zd4 se, Ze prosperuji ty
aspekty zurnalistiky vefejného zdjmu, keeré digitalizace ucinila z hlediska nédkladt efektivnéjsi. Avsak rozsahlé
zpravodajstvi, které jde do hloubky utrpélo kracenim rozpocétt napfi¢ médii. Existuji obavy, Ze vysledkem
bude prosazeni zpravodajstvi o skanddlech a senzacich na dkor seridzniho zpravodajstvi. Nevydafeny pokus
politika zavést prisnéjsi pravni omezeni pro investigativni novindfe v roce 2009 nicméné moznd ukazuje na to,
ze Ceské redakee jsou stdle strazci demokracie. Legislativa prezdivand “ndhubkovy zdkon” zakazovala zvefejnéni
zprav, které vychdzi z dikaza ziskanych prostrednictvim policejnich nahrdvek. Po znaéném vefejném tlaku,

byl zédkon v roce 2011 novelizovdn tak, Ze tyto informace lze zvefejnit odtivodnuje-li to vefejny zdjem.

Obecné je obcansky aktivismus v ¢eské spolecnosti stdle relativné okrajovou zélezitosti. Vefejnoprdvni vysildni
je tradi¢né hlavni platformou pro obcanské skupiny a tim je také ddno, ze jejich usili se soustieduje vice na
vzdéldvani nez na mobilizaci. Pfesto se v posledni dobé podafilo spustit nékolik silnych online kampani

zaméfenych na ochranu Zivotniho prostiedi a zdravotni reformy.

Napiiklad v roce 2011, ekologicti aktivisté vyuzili technologie open-source mapping k tomu, aby zabranili
kiceni stromt v ndrodnim parku. Oficidlnim divodem ke kdceni byla karovcovd kalamita, tdajné $lo o
prosazovéni zdjma lesnickych firem. Shromazdéné udaje a interaktivni mapy umoznily aktivistim vytvorit
dokumentaci a poskytnout vizudlni databdzi, tak aby ji mohli pfi$té véas vyuzit a pouzit pro pravni ochranu.
Ackoli takové kampané jen zfidka oslovi masové publikum, aktivisté se horlivé snazi vyuzivat nové digitdlni
néstroje, a integrovat je se socidlnimi médi, — zvld$té s Facebookem — a hledat tak nové zptsoby Sifeni

informaci.

Zatim existuje silnd komunita komentdtort medidlni scény na zpravodajskych webech. Tyto komentirte se
¢asto rozvinou v interaktivni diskusi vyvolanou ptivodnim ¢ldnkem. Ty tak posiluji vefejny digitdlni prostor,
ale zdroven dévaji prostor pro projevy nendvisti. Prostor pro vyjddfeni ndzorti mensin se zvétil v tandemu
s hlasy nacionalismu, rasismu a xenofobie. Digitdlni média, ale zdroven zpestiila politickou krajinu a stala
se protivahou denikiim, které jsou tradi¢né ndzorové spojovdny s politickymi stranami. Béhem voleb
do poslanecké snémovny v roce 2010 méla podstatny vliv obcanskd iniciativa vyuzivajici crowd-soucing
»Vymérte politiky“ , kterd voli¢im umoznila identifikovat jednotlivé politiky ze vSech politickych stran, ktefi
$patné pracovali nebo byli zapleteni do korupce. Tato iniciativa pomérné znaéné zaujala tradi¢ni média, kterd

jsou do znaéné miry strézci vefejné agendy.
Mezi témito strézci se v poslednich letech zna¢né zvysila koncentrace vlastnictvi a to ke prospéchu zahrani¢nich

nadndrodnich podnik, které dominuji ¢eskému medidlnimu trhu. Tituly, které patfi némecko-$vycarskému

konglomerdtu Axel Springer, maji naptiklad az 40% ctenost.
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Do jisté miry problematiku kiizového vlastnictvi v médiich shrnuje piiklad medidlniho domu Mafra, ktery
vlastni némecky vydavatel a v jehoz portfoliu jsou dva deniky, tfi lokdlni zdarma distribuované deniky,

digitdlni licence na hudebni televizni kanal, dvé prazskd rddia a nékolik webovych stranek.

Z pohledu plurality, v poslednich letech moznd vice vyvoldvd znepokojeni vzestup medidlnich baronu s
blizkymi vazbami na politické elity. V roce 2008, cesky investor a uhelny magndt Zdenék Bakala zakoupil
88% podil ve vydavatelstvi Economia, které je z hlediska reklamnich ziska, jednim z péti nejvétsich
zpravodajskych vydavatelstvi v zemi. Ve volbdch v roce 2010, Bakala sponzoroval dvé hlavni pravicové strany.
Pokles zisku reklamy v tisténych médiich také zvysil tlak zadavatell reklam na obsah, ale neni jisté jaky to ma
ve skute¢nosti dopad. Novindfi a editofi pfed vefejnosti tvrdi, Ze se jim témto tlakiim dafi odoldvat a jsou si

védomi toho, Ze si potiebuji udrzet diivéru ¢tendit tim, ze brdni svou autonomii.

Tradi¢ni model reklamy pro ti$ténd média je pod neustdlym tlakem. Hleddni novych alternativnich zptsobu
financovdni zpravodajstvi je stdle intenzivnéjsi. Vydavatelé zamétuji svoje sili na rozvoj novych aplikaci pro
tablety a mobilni telefony jako potenciondlni novy zpusob zisku. Do zavedeni placeného zpravodajského
obsahu online, se pfili§ nehrnou. Placené sluzby zavddéji jen pro specializovany obsah a obsah urceny
specifickym cilovym skupindm. Je jasné, ze zpoplatnéni digitdlniho zpravodajstvi, o které roste zdjem, je
zatim pro vydavatele nedosazitelnym cilem a je otdzkou, jaky model financovdni digitdlniho obsahu bude

dlouhodobé udrzitelny.

Situaci jesté zhorsilo rozhodnuti vlddy zvysit od ledna 2013 DHP na tisténd médiaz 10% az 17,5 %. Soucasné
vy$e koncesiondiskych poplatki za vefejnoprdvni média je stabilni bez zohlednéni vyse inflace. Vlida
klicové zohlednila komeréni média rozhodnutim zdkazu reklamy na hlavnim kandlu i webovych strankdch
vefejnopravni televize. Ackoli toto opatieni vstoupilo v platnost v fjnu 2012, je nepravdépodobné, ze z néj
budou mit prospéch jiné nez dvé dominantni komer¢ni televizni stanice, jejichz duopol timto krokem jesté

posilil.

Co se ty¢e udélovani licenci je zodpovédny regulaéni orgdn obecné vnimany jako transparentni a bez
politického ndtlaku. Vyrazné se mu podafilo zabrdnit pokusim reguldtora medidlniho obsahu — ktery je
povazovén za zranitelnéj$i — prevzeti kontroly nad udélovinim licenci v prvnich fazich digitalizace. I kdyz
se i tento reguldtor — Rada pro rozhlasové a televizni vysilini (RRTV) — v posledni dobé povazuje za
méné zpolitizovany, postupy na jmenovini a odvoldni jeho ¢lend, stdle ponechdvaji prostor pro piipadné

interference. Podobnd situace je i v piipadé jmenovini a odvoldni vefejnoprévnich rad.

Od dokonc¢eni prechodu na digitdlni vysilini medidlni politika spadla na spodni pfitky na seznamu
politickych priorit. Zatimco to do jisté miry posililo autonomii reguldtori, kli¢ové oblasti medidlni politiky,
ve kterych je tfeba jednat, se ocitly v politickém vakuu. Ani ptechod na digitdlni vysildni, ani vznik online
platforem vyznamné nediversifikovali nabidku zpravodajstvi na ¢eském trhu. Konkurence v oblasti digitdlnich
televiznich stanic — zatim nejdominantnéjsi zpravodajské platformé — stagnovala, zatimco tisténd média i
nové obcanské novindfské iniciativy celi finanénim problémtim, které jdou ruku v ruce s celkovym poklesem

ekonomiky.
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Vysledkem jsou rtizné stupné trendt smétujici k bulvarizaci a naléhavd potfeba udrzeni seriézniho a kvalitniho

zpravodajstvi ve viech typech médii.

Jednim z klicovych problému, ktery by se mél fesit je prijeti novych mechanismi zajistujicich pfimou
odpovédnost obéant za audiovizudlni média, a to Gcasti zdstupci obcanské spole¢nosti do Rady pro
rozhlasové a televizni vysildni a vefejnoprévnich rad. Za soucasné situace jsou tyto subjekty pfimo jmenoviny

Poslaneckou snémovnou. To ponechdva rozhlas a televizi pod pfimou kontrolou politiki.
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Uvod

v

Cesk4 republika je obecné popisovana jako jedna z nejispéiné

v

sich (ve smyslu stabilni a prosperujici) novych
demokeracii ve stfedni a vychodni Evropé. Zemé je ¢lenem Severoatlantické aliance (NATO) od roku 1999
a v roce 2004 vstoupila do Evropské unie (EU). Ceskd ekonomika rostla o vice nez 6 % mezi rokem 2005
22007, a0 2,5 % v roce 2008. V roce 2009 v disledku dopadu svétové finanéni krize se ekonomika propadla
04,1 %.

Ceské hospodéfstvi se vyznacuje pomérné nizkou a stabilni inflaci, nizkymi Grokovymi sazbami, a plné
sménitelnou ménou. Vzhledem k demografickym trendiim je Cesk4 republika jednim z ¢lenskych stita EU,
jez bude nejvice postizen procesem starnuti populace. Ackoli celkovy dluh Ceské republiky je stile vyrazné nizi
nez u nékrerych jinych denskych sttt EU (Recko a Itdlie), aktudln{ deficit vefejnych financi a nrist stétntho
dluhu jsou alarmujici. Dluh domdacnosti, podle vefejné dostupnych tdaju, je v Ceské republice, stile pomérné
nizky a rovnéz pomérné pozitivni, pokud jde o jeho strukturu: hypotéky a Gvéry na bydleni, mirné prevysuji

spotiebitelské pujcky.!

V dusledku tésnych vysledki voleb do poslanecké snémovny na jafe 2010 skoncilo obdobi politické stability
pod vedenim tfednické vlddy. Soucasnd vldda je koalici tif stfedopravicovych stran, pod vedenim premiéra
Petra Necase, kterd se soustfedi na zavedeni pfisnych dspornych opatieni. Hlava stdtu do 7. bfezna 2013,
prezident Vdclav Klaus, sdilel politicky ndhled soucasné vlddy, jeho stfedolevy néstupce, Milo$ Zeman je vsak

nesdili.

Ceskd spole¢nost je homogenni. Oficidlné jsou nejvétsi nirodnostni mensinou Slovaci (1,9 % celkového poétu
obyvatel). Nicméné podle odhadt obéanské spolecnosti, v zemi zije 300.000 Rom (vice nez 2 % z celkového

poctu obyvatel), ktefi by se tak mohli povazovat je za nejvétsi mensinu.

1. Ministerstvo pramyslu a obchodu, ,Analyza konkurenceschopnosti Ceské republiky,“ 2011.
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Tabulka 1.

Klicové hospoddiské ukazatele, 2009-2012

HDP (% zmény)

Hrubé fixni investice (% zmény)
Vyvoz boZi a sluZzeb (% zmény)
Dovoz zboZi a sluzeb (% zmény)
Nezaméstnanost (%, pramér)
Primérna hruba mzda (% zmény)
Inflace (% zmény)

CZK/US$1 (%, primér)

Pozndmbky: * data ze tieti Etvrtiny roku 2012; n/a:

Zdroj: Cesky statisticky tiad, CSU?

2. Kompilace dat CSU.

12

2009 2010 2011 2012
—4,5 +2,5 +1,9 -1,3"
—11,0 +1,0 -0,7 n/a
-10,9 +15,6 +9,4 +4,2"
—12,0 +15,9 +6,7 -2,4"

6,7 73 6,7 94
+3,3 +2,2 +2,4 +1,4"
+1,0 +1,5 +1,9 +3,3
19,1 19,1 17,7 19,6

nejsou k dispozici
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Socidlni indikatory

Populace (pocet obyvatel): 10.436.560 (zari 2011)*

Pocet domdcnosti: 5,62 miliént (2011)*

Graf 1.

Obyvatelstvo zijici na venkové a ve méstech (% celkové populace), 2011

Venkov, 27 Mésta, 73

Zdroj:  CSU, S¢itdn{ lidu, domi a byt 2011

Graf 2.

Ndrodnostni slozeni (% celkové populace), 2011

Ostatni, 25,0

]

Cesi," 65,6

Neurcené, 25,0

Slovdéci,”

1 .
4 Moravané, 5,0

Pozndmka: * zahrnuje také osoby, které prohldsily, Ze maji dvoji ndrodnost, z nichz jedna byla bud ¢eskd nebo slovenskd. Kategorie

yostatni” zahrnuje zvy$eny pocet Vietnamcii, Romii a Bélorusii

Zdroj:  CSU, S&itdni lidu, domu a byt 2011

3. Zdroj CSU.
4. Zdroj CSU.
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Graf 3.
SloZeni podle matefského jazyka (% celkové populace), 2001

L Jiny, 2,3 Slovenstina, 2,0
Neurceny, 0,8

Cestina, 94,9

Pozndmbka: V dotazniki byli lidé tdzdni na sviij matefsky jazyk. Kategorie ,jiny* zahrnuje
Zdroj: CSU, Sé¢itani lidu, domii a byt 2011

Graf 4.

Nébozenské slozeni (% z celkové populace), 2011

Rimskokatolick4 cirkev, 10,3

Bez pfislusenstvi, 34,4 Ostatni, 10,8

Nespecifikovand, 44,5

Pozndmbka: Kategorie ,ostatni“ zahrnuje vice nez 30 malych kiestanskych denominaci nebo malych cirkvi, véetné protestantskych a
neoprotestantskych. Zahrnuje rovnéz nekiestanskd nabozenstvi, jako jsou muslimové, budhisté, nebo hinduisté Nicméné
podil nekfestanskych véficich na celkovém poctu obyvatel je nevyznamny, pod 0,5 %

Zdroj: CSU, Sé¢itani lidu, domii a byt 2011
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Ekonomické indikétory

HDP (v bé&Znych cenéch,

US$ mil)

HDP( v b&Znych cenach, US$),

na hlavu

Hruby ndrodni dychod (HND),
(b&Zné US$),na osobu

Nezaméstnanost
(% celkové pracovni sily)

Inflace (primérnd roéni sazba,
% oproti predeslému roku)

Pozndmky: f: predpovéd; n/a: neni k dispozici

Zdroje:

2006

148.374

14.473

21.250

OPEN SOCIETY MEDIA PROGRAM ® 2013

Tabulka 2.

2007

180.479

17.544

22.830

Hospodéiské ukazatele, 2005-2012

2009

196.151

18.738

23.380

6,6

1,0

Mezindrodni ménovy fond (IMF) pro HDP, nezaméstnanost a data o inflaci; Svétovd banka pro HND

2012f

205.950

19.515

n/a



if: Digitalnf faktor

1. Vyuziti méd

1.1 Pfechod na digitalizaci

1.1 Digitalni zaFizeni

Cesti ob¢ané jsou dobie piipraveni na pozemni digitdlni televizn{ vysilini. Pocet domdcnosti, které vlastni
vice televizort kazdym rokem roste. Vlastni rovnéz fadu rozhlasovych pfijima¢t zabudovanych v rtiznych
elektronickych zafizenich, napiiklad v mobilnich telefonech. Pfistup k digitdlnimu obsahu pfes osobni
pocitate (PC) je vice omezeny, nebot 40 % domdcnosti neni vybaveno pocita¢em. Nicméné pocitace
pripojené k internetu jsou hned po televiznich pfijimacich, jednozna¢né pouzivanéjsimi prostfedky hromadné
komunikace. Po¢et domdcnosti vybavenych poditai se zdvojndsobil mezi lety 2005 a 2010. Podle CSU, bylo

v roce 2010, v zemi 5,7 miliond uzivateld poéitacu, coz je 64 procent populace.’

Tabulka 3.

Domdcnosti vlastnici zatizeni, 2005-2010

No.of %of No.of %of No.of %of No.of %of No.of %of

HH THH HH THH HH THH HH THH HH THH
('o00) ('000) ('o00) ('000) ('o00)

Televizory 3.709 100,0 3.699 100,0 3.961 100,0 3.958 100,0 3.979 100,0 4.055 100,0

Poditace 1.148 30,0 1.499 35,7 1.678 40,0  2.059 47,7 2.335 54,2 2.400 59,6
Zdroj: Kalkulace OSF vychézejici z dat Mezindrodni telekomunika¢ni unie ITU) a CSU

Z dlouhodobé perspektivy, se vydaje domdcnosti za pocitade a ostatni zafizeni na zpracovédni dat zvy$uji:
V roce 2003, kazdd domdcnost utratila asi 25 USD na jednoho ¢lena za pocitacového vybaveni; do roku
2007 se tato ¢dstka téméf zdvojndsobila. V roce 2008 vsak poklesla na USD 35. Diivodem poklesu by mohlo

byt celkové snizeni cen elektronického zboizi, pokracujici penetrace a ekonomicka krize.®

5. CSU: ,Kolik nds vyuZivd pocitate a internet”, htep://www.czso.cz/csu/redakee.nst/i/kolik_z_nas_pouziva_osobni_pocitac_a_internet (vid. 22.
ledna 2013).

6. Celkovy pocet domdcnosti vlastnici zafizeni.
7. Procento z celkového poctu domdcnosti v zemi.

8. CSU: “Vydaje domdcnosti za pocitace a spotfebni elektroniku”, hetp://www.czso.cz/ csu/redakee.nst/i/2_vydaje_domacnosti_za_pocitac_a_vybra-
nou_spotrebni_elektroniku (vid. 30. ledna 2011).
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1.1.2  Platformy

Digitdlniho pfechod zahdjeny v roce 2008 a dokonéeny v roce 2012 mél zna¢ny dopad na vyuzivini médii
koncovymi uzivateli. Cesi nakupovali nové zatizeni na piijem digitélntho televizniho signélu, nejen set-top
boxy (STB), ale také nové televizni piijimace s digitdlnimi tunery. Podle tdajii z Médiamétrie, spolecnosti na
méfeni sledovanosti a poslechovosti, procento domdcnosti s analogovym piijmem kleslo z témét 79 % v roce

2007 na 61 % v roce 2010. Oproti tomu doslo k vyznamnému zvyseni satelitniho a kabelového prijmu.

Data také ukazuji na predvidatelny ndrst zemském digitdlnim pifjmu ze set-top-boxi. Tabulka ¢. 4 ukazuje,

ze satelitni sledovani/piijem se téméf zdvojndsobil v obdobi 2007-2010.

Lidé zacali investovat do zafizeni na pfijem digitdlniho signdlu. Nékeefi nakoupili satelitni paraboly namisto
set-top boxit s cilem ziskat $ir$i programovou nabidku (napiiklad nejen ceské, ale také slovenské a jiné

zahrani¢ni programy). Na pocdtcich digitalizace, satelit rovnéz poskytl lepsi kvalitu digitalniho signdlu.

Tabulka 4.
Zpusob pfijmu televizniho signdlu a digitalizace,” 2005-2010

No.of %of No.of %of No.of %of No.of %of No.of %of No.of % of

HH® TVHH" HH TVHH HH TVHH HH TVHH HH TVHH HH TVHH

('000) ('o00) ('o00) ('o00) ('000) ('000)

Pozemni signal n/a n/a n/a nfa 3.961 788 2986 754 2.689 67,5 2483 61,2

— z toho digitdlni  n/a n/a n/a n/a 236 5,9 458 11,5 1.207 30,3 1.758 43,3
Kabel 631 17,0 684 18,4 882 22,2 916 23,1 876 22,0 908 22,3

— z toho digitdlni  n/a n/a n/a n/a 77 1,9 268 6,7 510 12,8 666 164
Satelit 350 9,4 323 87 604 152 742 187 930 233 1.097 27,0

-z toho digitédlni  n/a n/a n/a n/a 226 5,7 538 13,6 804 202 969 23,8
IPTV n/a n/a n/a n/a 62 1.5 92 2.3 18 2.9 82 2.0
Celkem 3.709 100,0 3.699 100,0 3.961 100,0 3.958 100,0 3.979 100,0 4.055 100,0

— z toho digitdlni  n/a n/a n/a n/a 495 12,4 1355 29,1 2306 57,9 3.204 79,0

Pozndmka: n/a: neni k dispozici

Zdroj: Mediamétrie/Eurodata TV Worldwide

Pocet uzivatelt internetu a mobilnich telefont se neustdle zvy$uje. Presto je penetrace internetu stdle nizkd,

zatimco penetrace mobilii prudce stoupd.

9. Data se odkazuji na hlavni televizor v domdcnostech s vice televizory.
10. Celkovy pocet domdcnosti vlastnici zafizeni.

11. Procento z celkového poctu domécnosti vlastnicich televizor.
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V z4ii 2012 bylo v Ceské republice 6,1 milionti uZivatelt internetu'?, plnd polovina obyvatelstva. Vice nez 3
miliony lidi star$ich 16 let pouzivalo denné poéitac a éméf stejny pocet denné uzivalo internet. Devét z deseti
déti ve véku 10-15 let pouzivalo pocita¢ kazdy den, a dvé pétiny z celkového poctu déti stravilo vice nez pét
hodin denné online. Poéet lidi nakupujicich na internetu v poslednich letech stoupl 4,5 krdt, do druhého

¢evrleti roku 2011 si zbozi online objednalo 2,5 milionu lidi."?

Pouziti internetu se do znaéné miry odviji od véku, vzdéldni, a pfijmui. Podle oficidlni statistiky, dospivajici
ve véku 1219 jsou hlavni uZivatelé pocitaci (90 %), nésleduji lidé ve véku 20-29 (80 %). Pouze 37 % lidi
ve véku 50-59 pouzivd internet a pouze 14 % osob starsich 60 let.'* Déti jsou vyznamnym faktorem ovliviiujicim
pouzivani internetu v rodindch: nejvice potfebuji internet na $kolni a jiné aktivity, internetové pfipojent se stiva

nutnost{ pro vétSinu rodin." Star${ lidé pouzivaji méné internetovych sluzeb, naptiklad pouze email.'

Graf 5.
Domidcnosti s internetovym pfipojenim, s/bez déti v domdcnosti (% domdcnosti), 2005-2011
100 %
84.2
79.8 p
80 % 760 —
673
60 % 54,6
453
53.1
40% 33,0 47,2
./ 86
20% 273
16,1 19:0
1,0
0% T T T T T T T
2005 2006 2007 2008 2009 2010 201

@ Domacnosti bez déti M Domactnosti s détmi

Zdroj: Csuv

Vzdélévani je také rozhodujicim faktorem, pokud jde o pouzivdniinternetu. Zhruba 91 % lidi s vysokoskolskym
vzdéldnim pouzivali v roce 2011 v Ceské republice internet a pouze vzhledem 19 % lidi se zdkladnim

vzdélinim.'®

12.  SPIR NetMonitor, ,,Vjzkum sociodemografie navstévniki internetu v Ceské Republice.
13. CSU, Statistika ¢ My , 2011, http:/fwww.czso.cz/csu/2012edicniplan.nsf/t/9C0046663F/$File/1804120216_17.pdf (vid. 3. &ervna 2012.

14. Eurostat, “Internet usage in 2009—Households and Individuals,” 2009, http://epp.eurostat.cc.curopa.eu/cache/ITY_OFFPUB/KS-QA-09-0
46/EN/KS-QA-09-046-EN.PDF (vid. 31. ledna 2011).

15. CSU, “Internetov4 infrastruktura” hetp://www.czso.cz/csu/redakee.nsf/i/internetova_infrastruktura (5. ledna 2011).

16. P Lupa¢ and J. Slddek, “The Deepening of the Digital Divide in the Czech Republic,” in Cyberpsychology: Journal of Psychosocial Research on
Gyberspace, 2008, 2(1), article 2, hetp://cyberpsychology.eu/view.php?cisloclanku=2008060203 (vid. 5. ledna 2011).

17. CSU, “Informaéni spole¢nost v &islech 2012, hetp:/fwww.czso.cz ( vid. 30. zii, 2012).

18. CSU, “Jednotlivci pouzivajici internet, vyvoj v letech 2006 az 2011, heep://czso.cz/csu/201 Ledicniplan.nsf/t/500043D78B/$File/97011117.pdf
(vid. 30. z4if 2012).
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Nedavny vyvoj vyvolal obavy z chovdni déti na internetu. Povinné kurzy o medidlni gramotnosti byly zavedeny
na zékladnich $koldch v roce 2008, s cilem naucit déti o novych komunikacnich technologiich a pomoci jim
se orientovat v nesmirné nabidce medidlnich produktt a kriticky hodnotit medialni obsah. Probih4 diskuse

o tom, jak se vyrovnat s nedostatkem kvalifikovanych odborniki, ktefi by mohli tento pfedmét vyucovat.

Pramérny cesky uzivatel internetu je relativné mlady, s dobrym vzdéldnim a md vyssi nez pramérny piijem.
Podle tdaji shromazdénych v roce 2010 pro World Internet Project (WIP), Cesi na internetu pouzivaji
piedevsim elektronickou postu (96 %), 54 % z nich vyuzilo IP telefonii, 51% obcas nakupovali online a 40 %
vyuzivalo internetové bankovnictvi. Vyznamny pocet uzivatelt internetu si prohlizelo pornografii.'” Odbornici
tvrdi, Ze divodem pomérné nizké internetové penetrace neni cena za pripojeni, ale celkové nizkd digitdlni

7 Y7

gramotnost. Velkd ¢dst potencidlnich uzivateli internetu si stdle neuvédomuje vsechny vyhody, které nabizi.

Na rozdil od internetu je ¢esky mobilni trh vysoce nasycenych. Od roku 2005 byl pocet aktivnich SIM karet
vyrazné vys$si nez pocet uzivatel mobilnich telefont. Pocet lidi, ktefi pouzivaji mobilni internet rovnéz vzrostl
0 jednu tietinu v roce 2009, kdy bylo v Ceské republice 375.000 uzivateltt mobilniho internetu. Vichni &tyti

mobilni operdtofivzemi—Telefénica O2, T-Mobile, Vodafone, and U:fon — nabizi mobilni pfipojeni k internetu.

Tabulka 5.
Penetrace internetu (pfedplatné internetu, % celkové populace) a mobilni penetrace
(pocet aktivnich SIM karet, % celkové populace), 2005-2011

2005 2006 2007 2008 2009 2010 201

Internet 19,1 26,7 32,0 41,7 49,2 61,8 62
— z toho broadband 19,2 56,5 80,0 79,3 90,2 91,0 95,2
Mobilni telefonie 112 121 127 132 130 n/a n/a
—z toho 3G 4,0 1,0 1,4 2,0 2,7 n/a n/a

Pozndmbka: n/a: neni k dispozici

Zdroj: CSU a OSF kalkulace na zdkladé dat CSU

1.2  Medialni preference
1.2.1  Hlavni zmény ve spotf¥ebé zpravodajstvi

1.2.1.1 Tisténa média

V Ceské republice vychdzi sedm celostitnich denikii, devét regiondlnich denikii a dva zdarma distribuované
deniky. VSechny vlastni soukromi vlastnici. Zahrani¢ni investi¢ni spole¢nosti z Némecka (Verlagsgruppe Passau,
Rheinisch-Bergische Druckerei und Verlagsgesellschaft, Bauer Media) a Svycarska (Ringier Axel Springer)

kontroluji vétsinu tisténych médii. (vice informaci v sekci 6).

19. David Smahel, ,Co Cesi délaji na internetu: vedou v sexu, online hrani a IP telefoniil http:// www.worldinternetproject.net (vid. 30. zii{ 2012).
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Podle vyzkumu Media Projektu® se denni tisk v praméru dostane do rukou asi 72 % populace. Denné je

v obéhu pfiblizné 1,1 miliént vytisk( celostdtnich denika, spole¢né s 256,000 vytiski regiondlnich denika.

Tabulka 6.
Deniky s nejvy$sim poctem ¢tendit (reach), in 000, 2005-2010*
Celostatni deniky 20057 2006 2007 2008 2009 2010
Blesk 1,536 1,527 1,623 1,477 1,410 1,420
Miladd fronta Dnes 1,227 1,048 1,128 1,076 1,007 874
Prévo 555 478 457 4 453 435
Lidové noviny 297 232 239 226 224 222
Hospoddrské noviny 188 208 202 197 219 195

Pozndmky: * Reach: odhad ¢tenosti na vytisk. T Data za rok 2005 byla sebrdna podle jiné metodologie
Zdroj: Media Projeke, 2012

Z prazkumu vyplyva, ze zésah tisténych médii byl dlouhou dobu stabilni. Tituly, které se stdle drzi mezi deniky
je senzacechtivy, bulvarni denik Blesk, komer¢ni denik Mladi fronta Dnes, stiedolevy denik Prdvo a skupina
regiondlnich denik(i Vltava Labe Press (VLP). Umirnéné stfedopravé, intelektudlné orientované Lidové noviny
a podnikatelské Hospoddiské noviny patii do skupiny nejctenéjsich nekomercné orientovanych denika, ale

nespadaji do kategorie péti nej¢tenéjsich deniki. Od roku 2005 poklesla ¢tenost nejvice Lidovym novindm.

1.2.1.2 Rozhlas

V Ceské republice je 12 celosttnich rozhlasovych stanic. Vetejnopravni Cesky rozhlas (CRo) m4 osm stanic. Tti
nejpopuldrnéjsi stanice jsou komer¢ni radia — Radio Impuls, Evropa 2, and Frekvence 1 —a na ¢tvrtém misté je
dopliiuje vefejnopravni stanice Ceského rozhlasu, Radiozurndl. V roce 2011 rozhlas denné poslouchalo 65 %
eské populace, z toho 19 % poslouchalo vefejnopravni stanice. Poslechovost rozhlasu od roku 2006 sleduje
RadioProjekt, vyzkum vedeny spolecnosti Median. Pofadi z nejpopuldrnéjsich komer¢ni rozhlasové stanice,

jakoz i jejich divdky, se v obdobi mezi roky 2006 az 2011 zménilo jen minimdlné.

Tabulka 7.
Poslechovost hlavnich rozhlasovy stanic (000), 2006-2011
2006 2007 2008 2009 2010 20m
Rédio Impuls 962 1,058 1,125 1,140 1,048 1,039
Evropa 2 940 912 850 928 958 940
Frekvence 1 880 865 813 949 931 871
CRo1 754 682 750 788 722 700
CRo2 441 405 398 358 361 382

Zdroj: Median

20. Media Projekt je vizkum ¢tenosti tisku. Informace o Media Projektu jsou k dispozici zde: http://www.median.cz/ (vid. 16. ¢ervna, 2012).
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1.2.1.3 Televize

V letech 2005 az 2007 byl ¢esky televizni trh v patové situace zptisobené préavnim bojem o udélovani licenci
na pozemni digitdlni vysildni, ktery opét odsunul predstaveni $ir$i programové nabidky vefejnosti. Situace
v pozemni televizni vysildni se za¢ala ménit v roce 2008, kdy bylo kone¢né umoznéno novym hrd¢tim vstoupit
na trh. Postupujici digitalizace vedla k neustdle rostouci dostupnosti nového digitdlniho obsahu komerénich

stanic i vefejnopravni televize. Pfechod na digitalni vysilini v Ceské republice byl dokonéen 30. ervna 2012.

TV Nova stdle dominuje televiznimu trhu s podilem ve vysi pfiblizné 30 % — pokles o 10 % od roku 2010.
V 1ét¢ 2010 mela Nova historicky nejnizsi podil 28 % a od té doby se zcela nezotavila. V obdobi mezi rokem
2007 a 2011 vefejnopravnim tradi¢nim stanicim (CT1 a CT2) klesl podil na trhu, zatimco tematickym
kandlam (zpravodajsky kandl CT24 a sportovni kandl CT4 Sport) se podil divak zvysil.

Probihajici proces digitalizace vedl k neustdle rostouci dostupnosti nového digitilniho obsahu komer¢nich
kanalt i vefejnopravni televize. Tii nejvétsi hraci na televiznim trhu (televize Nova, Prima TV, a CT) tGspésné

vyrovndvaly ztrdtu své tradiéni cilové skupiny, zavedenim novych tematickych kanala.

Nové licencované digitdlni stanice, které pfed dvéma lety mohla sledovat pouze mensina obyvatelstva, jsou
nyni bézné ve vétsiné ceskych domdcnosti. Naptiklad, v roce 2010 byl vefejnoprdvni zpravodajsky kandl
piistupny 90 % populace, sportovni kandl CT4 88,5 % a Nova Cinema, filmovy kandl TV Nova si mohlo
vyladit 85 % populace.”!

1.2.2 Dostupnost a rozmanitost zpravodajstvi

Trzni experti tvrdi, ze Ce$ti konzumenti zpravodajstvi jsou stdle konzervativni a ddvaji prednost ¢teni
zpravodajstvi v tisténé podobé. Ondfej Tomas, generdlni feditel spolecnosti GIK Ceské, keerd provddi medidlni

prizkumy, uvedl:

,Ctendfi maji ti§ténd média ridi. Cteni pro né piedstavuje piijemny zptsob, jak ziskdvat
informace, navic si ho spojuji s ritudly, kterych se neradi vzdavaji, typické je ¢teni ve vané
nebo u kdvy [...]Svéd¢i o tom i trend, kdy se tisténd média méni z pouhého nosice informaci
spise v symbol zivotniho stylu. Stivaji se individualizovanéj$imi, pfindseji hlubsi pohled na

téma. Jejich budoucnost je v dal$im, propracovanéjsim vyladéni na ¢tendtskou skupinu.“*

Z dlouhodobého hlediska se tési bulvérni tisk stdle vétsi oblibé, zatimco popularita zpravodajsky orientovanych,
seriéznich denikt kles, stejné tak jako je tomu u regiondlnich denika, i kdyZz v mensi mife. Tisk jiz po mnoho
let, konzistentné zasahuje 80 % celé ¢eské populace. Dosah internetovych médii je mnohem mensi, ale rychle

roste. Od roku 2003 se ztrojndsobil.

21. 2010 Data z ATO-Mediaresearch.
22. Tiskovd zprdva o budoucnosti tiskovych médif, GFK, (vid. 28. dubna, 2010).
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V poslednich letech, televize a internet byli hlavnim zdrojem zpravodajstvi pro ¢eské uzivatele internetu — ukazuji
to data z Mediaresearch, spole¢nosti, kterd sleduje trendy v konzumaci zpravodajstvi mezi uzivateli internetu
od roku 2007. Na konci roku 2011, pfiblizné tfi ¢tvrtiny vSech uzivatelt internetu v zemi sledovaly televizni
zpravodajstvi na internetu alespon jednou denné. Rozhlasové zpravodajstvi bylo na tfetim misté. Na zdklade
prizkumu bylo zji$téno, Ze 49 % vsech uZivatelt internetu sledovalo televizni zpravodajstvi nékolikrdt denné,
43 % kontrolovalo zpravy na internetu nékolikrdt denné a néjakych 39% poslouchalo rozhlasové zpravodajstvi
denné a asi 9 % sledovalo zpravodajstvi s pomoci mobilnich zafizeni.* Sledovani televizniho zpravodajstvi také

stouplo se spusténim zpravodajskych televiznich stanic a online televizniho vysildni.

Nejpopuldrnéjsi internetové zpravodajské portily jsou Novinky.cz, iDnes.cz, and Aktualne.cz. Nicméné
nejpopuldrnéjsi internetové zpravodajstvi poskytuji televizni kandly: Tn.cz, portdl komeréni TV Nova a

CT24.cz, provozovany vefejnopravni Ceskou televizi.

1.3 Poskytovatelé zpravodajstvi
1.3.1  Hlavni zdroje zpravodajstvi

1.3.1.1 Tisténa médiaa

Navzdory relativné dobrému zdsahu, obéh denniho periodickém tisku v poslednich letech klesl z diavodu
neustdlého poklesu poctu ¢tendit seridznich denikil. Pocet ¢tendit bulvdrniho tisku byl v poslednich péti
letech pomérné stabilni. Pokles obéhu donutil fadu seriéznich ¢eskych denika v poslednich letech, ve snaze
ziskat ¢tendfe, pfijmout bulvdrni zptisoby zpravodajstvi. Ptikladem je denik Mladi fronta Dnes, kterd zavedla
velké, vemlouvavé titulky a grafickou koncepci typickou pro bulvarni tisk. Denik rovnéZ provozuje na svych

internetovych strdnkdch Idnes.cz zvldstnim rubriku zabyvajici se zpravodajstvim ze svéte celebrit a médy.

Hospodarskd krize donutila seriézni tisk k agresivnéjsimu boji za své ¢tendie. V dusledku toho nékteré deniky
ptijaly zptsoby, které jsou vlastni bulvarnimu tisku, napiiklad pfilisné zjednodusovéni, negativismus, ddvani

prednosti vizudlnim elementim pred textem, senzacechtivost.

23. Tiskovd zpréva, Mediaresearch 4. ledna 2012, http://www.mediaresearch.cz/aktualita/tz-televizni-zpravodajstvi-neztraci-dech-mobilni-nabira-
-rychlost ( vid. 23. ledna 2013).
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Tabulka 8.
Prodany néklad vybranych deniki, 2005-2010

2005 2006 2007 2008 2009 2010 (October)
Blesk 524.595 476.892 459.626 435.505 412.238 403.752
Miladd fronta Dnes 299.889 303.355 301.644 291.711 256.118 236.339
Prdvo 170.583 162.875 153.944 145.031 138.476 126.402
Lidové noviny 69.884 72.634 70.355 70.413 58.543 47.342
Hospoddrské noviny 63.476 62.797 59.986 57.390 54.285 44.415

Zdroj: Unie Vydavatelt (Unie vydavateli)?

Nejvlivngjsi publicistické tydeniky v Ceské republice jsou: Reflex, s 256.000 ¢tendfi v kazdém vydin,
vyddvany Svycarskym vydavatelstvim Ringier, Zjden, a Respekt. Béhem uplynulého desetileti se rozrostla
nabidka casopisti zaméfenych na Zivotni styl, architekturu, bytové dekorace a celebrity. Vice ¢tendftt maji
tydeniky zaméfené na zivotni styl, jejichz cilovou skupinou jsou prevdiné zeny. Nejvlivngjsi z nich je bulvarné

orientovany Rytmus Zivota.

Tabulka 9.
Prodany nédklad vybranych celostdtnich tydenika, 2005-2010
2005 2006 2007 2008 2009 2010
Respekt 16.674 16.335 19.591 26.893 27.855 28.624
Tyden 54.573 52.002 53.689 50.931 47.149 41.465
Reflex 56.605 53.866 51.788 51.326 61.765% 63.585
Ekonom n/a 21.896 19.949 22.609 19.649 15.962
Instinkt n/a 36.179 35.603 33.779 30.821 26.299
Euro n/a 23.412 23.328 23.544 22.963 22.469

Pozndmbka: n/a: neni k dispozici

Zdroj: Unie vydavatela

1.3.1.2 Online média

Vétsina tisténych médiich, véetné viech celostdtnich denika a tydenika v Ceské republice si vytvofila online
verzi svych tiSténych produket. Tyto zpravodajské portily jsou povazovdny za nejnavstévovanéjsi internetové
sluzby. Novinky.cz, ptedni zpravodajsky portdl podle poctu uzivatelti (real users) je spoleénym podnikem
s denikem Prdvo a internetového portilu Seznam.cz a dominuje trhu internetového zpravodajstvi. Uspéch
druhého nejnavstévovanéjsiho zpravodajského portdlu iDnes.cz, ktery patii k deniku Mladd fronta Dnes je

Casto pfipisovan tomu, ze nabizi online verze Zelezni¢nich a autobusovych jizdnich fadda.
prip vych j

24. Rocenka Unie vydavatelti 2010, http://www.rocenkaunievydavatelu.cz (vid. 10. ledna 2013).
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Podle poslednich vyzkumu, vice nez polovina vech uzivatelti internetu v Ceské republice navitévuje

internetové zpravodajské portdly nékolikrdt denné. Témér 80 % vsech uzivateli sleduje zpravodajstvi na

internetu alespori jednou denné. V oblasti zpravodajstvi je internet stejné populdrni jako televize.”

Tabulka 10.
Nejnavstévovanéjsi internetové zpravodajstvi podle pocétu uzivatelt (real users),* 2007-2010
2007 2008 2009 2010

Novinky.cz n/a 2.249.194 2.466.546 2.752.624
Idnes.cz 863.542 914.990 1.011.340 1.054.639
Lidovky.cz n/a 441.237 390.779 428.071
Aktualne.cz n/a n/a 747.853 975.758
Tn.cz n/a n/a 449.305 613.117

Pozndmky: * Pojem Redlny uzivatel oznacuje skute¢ného, redlného ¢loveéka, ktery dany server ve zkoumaném obdobi navstivil. Tento
ukazatel je ziskdvdn pomoci unikdtniho algoritmu, jenZ vyuzivd celou fadu informaci, mj. i znalost velikosti internetové
populace, kterd je zjistovdna externim offline vyzkumem. Unikdtn{ uZivatel pak byvd ekvivalentem pro cookie, kterou je
identifikovdn prohlize¢. Jeden ¢lovék (Redlny uZivatel) muze pouzivat vice poditali/prohlizeci, své cookies mazat a miize
tedy byt identifikovdn jako vice ,,Unikdtnich uZivatela“ — heep://www.netmonitor.cz/FAQ. n/a: neni k dispozici

Zdroj: SPIR, NetMonitor

Nezdvisle na tom, zakladatel podnikatelského tydeniku Euro, Istvin L&k, v listopadu 2011 zalozil internetovy
zpravodajsky server Ceskapozice.cz. Je vylu¢nym vlastnikem a vydavatelem tohoto serveru. Vétsina editort pfisla
pracovat s Istvinem Léké z tydeniku EURO. Pii spusténi Ceskapozice.cz, Lékd prohlisil, Ze ,,obsah nebude

diktovat smrtici tandem $patné politiky a byznysu®. Do ¢ervence 2012, tento server mél také sekei v anglic¢ting.”®

Ceskapozice.cz byla posléze kritizovina novindfi z dalsich sdélovacich prostredki (napt. Ceského rozhlasu
a tydeniku Respekt ) za pokryteckou kritiku korupce v Ceské republice s tim, e vlastnickd struktura tohoto

serveru je neprihlednd.”’

1.3.1.3 Rozhlas

Cesky vefejnoprévni rozhlas (Cesky rozhlas, CRo) je rovnéZz vyznamnym dodavatelem internetového
zpravodajstvi prostfednictvim svych webovych stranek www.rozhlas.cz. Stranky spojuji véechny stanice Ceského
rozhlasu a obsahuji psané zprévy i internetové vysildni. Audio archivy a n¢které programy jsou k dispozici jako

podcasty.

25. ,Zpravodajstvi na webu sleduje denné 78 procent lidi“ Marketing ¢ Media, http://mam.ihned.cz/c1-48822670-zpravodajstvi-na-webu-sleduje-
-denne-78-lidi (vid. 12. ¢ervna 2011).

26. Ceskd pozice se prezentuje jako ,,nové nezdvislé internetové médium elitni informacni web pro ndro¢né ¢tendfe, politicky neutrdlni mezindrod-
ni tym zkuSenych novindfi®.

27.  Erik Tabery, “Neprihlednd media”, 7. prosinec 2011, http://tabery.blog.respekt.ihned.cz/c1-54027310 (vid. 13. prosince 2012).
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Dne 1. dubna 2011 bylo v Ceské republice zahdjeno pravidelné digit4lni rozhlasové vysilani, a CRo nynf vysild
digitdlné na nékolika platformdch: NOR/PAS +, DVB-T, IPTV, kabelu, satelitu a internetu. Digitalizace
rozhlasového trhu by méla byt dokoncena do roku 2025 (v souladu se zménou zdkona o Rozhlasovém

a televiznim vysildn{). V roce 2012 DAB signal uz naladilo 2,8 milionu obyvatel CR.

Od ledna 2013 vysilalo digitdlné jiz 15 rozhlasovych stanic a dosihly na 5,3 miliony obyvatel. Polovina
aktivnich digitlnich stanic patfi Ceskému rozhlasu. Soukromé rozhlasové stanice nemaji takovy zdjem o
digitlni vysildni, nebot se obdvaji zostfeni konkuren¢niho boje o posluchace. Byl to ndtlak komer¢nich

rozhlasovych stanic, ktery vedl zdkonoddrce k odlozeni pfechodu na DAB az do roku do 2025.%

V Ceské republice je 12 celostétnich rozhlasovych stanic a piiblizné 70 regiondlnich rozhlasovych stanic. V roce
2011 rozhlas poslouchalo denné priblizné 63 % populace; 20 % obyvatel poslouchalo denné nékterou ze

stanic vefejnopravniho rozhlasu.

Tti nejpopuldrnéjsi celostdtni rozhlasové stanice jsou soukromé, a jejich podil poslechovosti byl za poslednich
pét let stabilni. Dlouhodobé je ¢islo jedna rozhlasovd stanice Radio Impuls. Ostatni dvé nejpopuldrnéjsi stanice,
Evropa 2 a Frekvence 1, patii do fetézce regiondlnich stanic ve vlastnictvi francouzské spole¢nosti Lagardére.
Dalii v potadi je CRol Radiozurndl.

Vsechny rozhlasové stanice maji pravidelné zpravodajské relace, ale jejich program je ve vétsiné pripada
kombinaci zdbavnich diskusnich pofadi a populdrni hudby. Nejposlouchanéjsi stanice, Radio Impuls
napfiklad vysild kratké zpravy kazdou celou hodinu. Nejdelsi z téchto relaci trvd sedm minut, a vysilaji se

v poledne, a v 19.00. Stanice vysild ptevdzné populdrni hudbu z domdci produkee.

Tabulka 11.
Podil na trhu nejpopuldrnéjsich rozhlasovych stanic (v procentech), 2006-2012
2006 2007 2008 2009 2010 20m 2012
Rédio Impuls 11.6 13.8 12.7 12.1 12.9 12.1 12.2
Frekvence 1 1.4 10.0 11.0 9.9 10.5 1.7 1.6
Evropa 2 9.6 8.5 9.4 9.2 8.9 8.2 8.5
CRo1 8.3 7.5 7.9 8.2 7.2 7.4 8.1
CRo2 5.2 4.8 5.2 4.1 4.4 4.9 5.5

Zdroj: RadioProjeke, 2013

28. Zakon ¢. 196/2009 Sb.
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1.3.1.4 Televize

Jak jsme se jiz zminili dfive, v rdmci digitalizace doslo k diverzifikaci televizniho trhu a vSechny televizni
stanice nabizi zpravodajské relace nékolikrdt denné na svych hlavnich stanicich i na specializovanych
kandlech. Navzdory témto skute¢nostem, tfi celostdtni televize zlistdvaji dominantni: CT a komerén{ stanice
TV Nova, a Prima TV. Nové digitdlni stanice ziskaly obecenstvo pomalu, pfi¢emz pomalu ukrajuji podil

na trhu od zavedenych stanic, zejména Novy, kterd od roku 2008 ztratila 10 %.

Viem tiem stivajicim stanicim s celostatnim pokrytim (CT, televizni Nova a Prima TV) byly udé&leny
digitdln{ licence, a vechny pozddaly o dalsi digitdlni licence pro spusténi novych kandli. V souc¢asné dobg,
v rdmci digitdlniho multiplexu ¢. 2, vysilaji nové kandly Nova Cinema; Prima Cool a Prima Love a zcela novy
hrd¢ na trhu Televize Barrandov (viz sekce 5.1.1), kterd zacala vysilat v lednu 2009, a zaméfuje se na cilovou
skupinu divaka kolem 30 let. TV Barrandov md ambice vrdtit do vysildni pavodni komedidlni a detektivni
seridly a dokumentdrni pofady. Chce se odlisit od televize Nova, kterd md mnohem $irsf cilovou skupinu (15
az 54 let). Vysildni TV Nova predstavuje smés pavodnich ceskych filmu a publicistiky, zahrani¢nich akvizic,
zébavy a televizniho zpravodajstvi. I kdyz televize Nova md stdle vedouci postaveni na trhu, jeji sledovanost,
od zahdjeni vysildni novych digitélnich kandlt neustile klesd, a to z vice nez 40 % v roce 2005 na 21,2 %

v Cervenci 2012.

Tabulka 12.
Podil na trhu televiznich stanic (v procentech), 2005-2011
Stanice 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
¢ 21,6 21,4 22,5 21,1 18,2 16,4 15,8
CT2 8,0 9.4 8,2 5.9 4,9 3,6 3,6
CT4* — — — 1,1 1,4 1,8 3,5
CT24" n/a n/a n/a 1,4 2,2 3,3 4,5
TV Nova 40,9 41,7 40,8 39,2 39,1 31,9 29,1
Nova Cinema® — — — 0,6 2,2 4,0 4,8
Prima TV 23,1 20,2 19,9 17,5 16,4 19,2 17,9
Prima Cool* — — — n/a 1,3 2,9 3,4
Prima Love” — — — — — — 0,8
Barrandov” — — — n/a 2,8 4,9 5,0
AT Media* — — — n/a 2,5 2,5 2,0
Other 6,1 7,1 8,4 12,8 8,6 9,6 9,0

Pozndmky: * Tyto stanice zahdjily vysildni v roce 2008 nebo 2011. n/a: nenf k dispozici
Zdroj: ATO-Mediaresearch
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1.3.2 Televizni zpravodajstvi

Vetejnopravni kandly CT1a CT2 a komeréni televize Nova a Prima TV, ztriceji své divaky a diivéjsi prevahu
trthu. Jejich manazefi proto byly nuceni se pfizptsobit nové situaci, kterou sebou pfinesly digitalizace a nové
technologie (v¢etné problému spojenych s pfechodem divéki na online platformy, zvy$ené pouzivini mobilnich
zafizeni apod.). Reagovali spusténim novych tematickych kandla (Prima Family, Prima Cool, Prima Zoom,
Nova Cinema, a Fanda — kandl Televize Nova kandl zaméfené na muze). Televize také zptistupnily archivni

potady na svych internetovych strankdch (naptiklad CT24).

Dividci se pomalu zacinaji upfednostiiovat nové tematické digitdlni kandly, které se zaméfuji na specifické

cilové skupiny.

Pro ilustraci zmén na televiznim trhu, tabulka ¢ 13 ukazuje podil na trhu v roce 2005 ( o rok pozdéji CT
spustila dva tematické kandly — CT24 a CT4 Sport), v roce 2008 (na zaddtku digitalizace) a v roce 2012 (po

skonceni digitalizace).

Tabulka 13.
Podil na trhu televiznich stanic (v procentech),* 2005, 2008, 2012

2005 2008 2012
¢ 21,7 21,18 16,36
T2 8,1 7,58 4,17
Nova 41,0 37,92 24,66
Prima 23,1 17,93 nja”
Ostatni TV kanaly 6,2 12,74 8,59
CT24 n/a 1,37 529
C‘FSport n/a 0,9 4,41
Nova Cinema n/a 0,38 4,88
Fanda n/a 0,31
Prima Family n/a 18,08
Prima Cool n/a 3,88
Prima Love n/a 2,23
TV Barrandov n/a 5,20
Stanice At Media n/a 2,01

Pozndmky: * Podil na publiku 15 +, od 1. ledna to 31. prosince, 6:00. az 18:00.; ** V roce 2012, Prima byla nahrazena Prima Family,

Prima Cool, a Prima Love. Hlavni kandl televize Prima je Prima Family; n/a: nejsou k dispozici

Zdroj: Data kompilovand z ATO-Mediaresearch (Ato.cz)
Zpravodajstvi patfi mezi nejsledovandjsi programy, ale i jejich sledovanost klesa. ,, 7élevizni noviny“, hlavni

zpravodajstvi TV Nova patii tradi¢né k nejsledovanéjsim pofadim v zemi. ,, ®levizni noviny” TV Nova vysild

v primetimu v 19:30 a zlistdvaji nejsledovanéj$im zpravodajstvim a zdroven nejsledovanéj$im televiznim
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programem v zemi od té doby co Nova zahdjila vysildni v roce 1994. Digitalizace nicméné pfispéla k oslabeni
fenomendlnimu Gspéchu i Zeleviznich novin, jejichz sledovanost klesla z vice nez 41% v roce 2005 na 30 %

v roce 2011.%

Avsak nejvé$im poklesem sledovanosti zpravodajskych programt mezi komerénim stanicemi utrpéla Prima TV
a jeji ,Zpravy FTV Prima* vysilané denné v 18:55. Sledovanost tohoto programu klesla z témét 18 % v roce
2005 na méné nez 9 % v roce 2009. Podle tidajt z dubna 2012 se hlavnimu zpravodajskému poradu TV Prima
podatilo ziskat zpét své divéky s ratingem 28 %.

StéZejni zpravodajsky potad vefejnopravni televize ,, Uddlosti*, vysilany v 19:00 na prvnim programu CT zail

nejhlubsi krizi v roce 2010, kdy jeho sledovanost klesla na 8%, zatimco v roce 2005 byla témét 27%.%°

Zastupci CT prohlasuji, Ze tento pokles byl zptisoben hlavné digitalizaci. Stejny zpravodajsky potad je vysilany
paralelné¢ na nékolika kandlech a divici s pfistupem k digitdlnimu vysildni mohou hlavni zpravodajskou relaci

sledovat na kandlech CT1 nebo CT24, nebo na internetu.?!

1.3.3 Dopad digitalizace médii na kvalitu zpravodajstvi

Komer¢ni i vefejnoprdvni televizni stanice, znepokojeni poklesem sledovanosti zpravodajstvi zkusili zavést
inovativni zpasoby presentace zprdv, aby své divdky ziskali zpét. Zacaly se mimo jiné zaméfovat na specifické
cilové skupiny divaki, ménit casovy rozvrh zpravodajskych relaci, modernizovat studia, upravovat dobu trvani
zpravodajstvi, diverzifikovat obsah zpravodajstvi. Divdci mohou sledovat zprévy v televizi nékolikrdt denné na

nékolika kandlech a existuje $irsi nabidka regionalnich, kulturnich a ekonomickych zprév.

Boj o divdka nezlepsil kvalitu zpravodajstvi. Bulvarizace obsahu je ziejmé osvédceny recept na udrzeni
divického zdjmu. Digitalizace vsak pfinesla divikiim vice zprdv. Vefejnoprévni televize se stala prikopnikem,

kdy? v kvénu 2005 spustila zpravodajsky kandl CT24.

Nové digitaln{ televize v Ceské republice bojuji o diviky. CT24 zdvojndsobila sviij podil divikt mezi rokem
200822010, ale jeji procento sledovanosti je stdle bezvyznamné — kolem 3 % . Jesté htife skon¢ila zpravodajska

stanice Z1, kterd po dvou letech ukondila vysildni z divodis malé sledovanosti a nedostate¢nych piijmi.

Na druhé strané se internet v oblasti zpravodajstvi stdvd rovnocennym partnerem televizi. Rostouci populace
aktivnich uzivateld internetu pravidelné kontroluje zprévy na internetu nékolikrdt denné a méné sleduje

hlavni zpravodajské relace v televizi. Podle pruzkumu Mediaresearch, 54 % uzivatela internetu kontroluje

29. Vice informaci na: heep://www.media-master.cz/files/prehled%20trhu/Mesicni%20TV%20reporty%200%:20sledovanosti/ MM%20tv%20report
%2012_2012.pdf (vid. v 13. kvétna 2013).

30. Data jsou k dispozici na strinkdch CT, http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/sledovanost-a-spokojenost/akruality-sledovanosti (vid. 15. kvétna
2012).

31. ,Sledovanost zpravodajskych pofadi denné na webu CT24%, hetp://www.parabola.cz/zpravicky/8416/sledovanost-zpravodajskych-pora-du-
denne-na-webu-ct24 (vid. 16. ¢ervna, 2012).
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zpravodajstvi on-line nékolikrdt denné, zatimco 49 procent dotazovanych uvedlo, ze tak ¢ini prostfednictvim
televize. Televize jako médium stoji stle v cele zpravodajského trhu z hlediska celkového casu straveného
sledovédnim zprdv a stdle vyznamné konkuruje rozhlasu a internetu. Zhruba 10 % uzivateld internetu Ceské

republiky md rovnéz pristup ke zpravim prostfednictvim mobilnich telefont a jinych mobilnich zafizeni.**

1.4  Shrnuti

Diky digitalizaci je televizni trh dynamictéjsi. Vétsina ceskych domdcnosti ptijimd digitdlni signal (74 % v roce
2010, a toto ¢&islo stéle roste). Kazdym rokem se zvysuje doba, kterou lidé stravi sledovanim televize a piispiva k tomu
$irsi programova nabidka . Zasah kdysi dominantnich analogovych televiznich kandla se ponékud snizil, ale to
je prevdzeno tim, Ze lidé travi vice ¢asu sledovdnim televize na internetu a to bud sledovinim Zivého nebo

archivniho vysildni.

» Iradi¢ni® televizni kandly, jez dominuji ceské televizni scéné posledni dvé desetileti Televize Nova, a Prima
TV vénuji vice vysilactho casu zpravodajstvi, protoze divdci travi vice ¢asu sledovdnim zpravodajstvi a
zpravodajské programy maji vyssi rating. AvSak nové zpravodajské kandly na trhu celi silné konkurenci.
Vetejnopravni zpravodajskd CT24 mé nizkou sledovanost a prvni komeréni zpravodajskd stanice Z1 piestala

po dvou letech vysilat, protoze nedokazala prildkat divaky a reklamu.

Hospodaiiskd krize si v letech 2009-2010 si také vybrala vysokou dai od jinych aktéri na medidlnim trhu.
S Kklesajicimi ptijmy z reklamy, nékteré tituly zanikaji, nékteré projekty byly odlozeny, jiné byly zahdjeny.
Zmény pokracovaly i v roce 2011.

Spotiebitelské prazkumy i odbornici se shoduji na tom, ze nejuspésnéjsi zpravodajstvi v televizi, casopisech,

novindch i internetovych médiich je o celebritdch, zdbavé a fimdach.

Diky technickému pokroku Ces$i méni zptsoby jak ziskdvaji nejnovéjsi zpréavy. Rodiny se schdzeji v obyvacich
pokojich ke sledovéni tif hlavnich zpravodajskych relaci, tif dominantnich celostdtnich televiznich stanic, méné
casto nez pred deseti lety nebo dokonce péti lety. I kdyz je tedy televize stdle nejvlivnéjsi médium, lidé prechdzi

na jiné platformy a sleduji televizi na internetu zdroven.”

32. Mediaresearch, 7iskovd gprdva, 4. ledna http://www.mediaresearch.cz/aktualita/tz-televizni-zpravodajstvi-neztraci-dech-mobilni-nabira-rychlost

(vid. 23. ledna, 2013).

33. Sdruzeni pro internetovou reklamu, SPIR, ,Lidé jsou on-line pii sledovdni televize i poslechu rddia®, http://www.spir.cz/tz-lide-jsou-line-pri-
sledovani-televize-i-poslechu-radia (vid. 10. kvétna 2013 ).
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2. Digitalni média a vefejnopravni
nebo statni provozovatelé vysilani

2.1 Vefejnopravni sluzba a statni instituce

2.1.1  Prehled vefejnopravnich médii; zpravodajstvi a publicistika

Vefejnopravni sd&lovacich prostiedky v Ceské republice predstavuji tii instituce: Ceska televize (CT), Cesky rozhlas
(CRo) a Cesk4 tiskova kanceldt (CTK).

Ceskd televize a Cesky rozhlas byly ustanoveny jako vefejnopravni provozovatelé vysildni na poéatku 90. let.
Jako pohrobci komunistickych stdtnich instituci se stdle snazi zbavit povésti politicky zmanipulovanych,

neefektivni medidlnich giganta.

Od roku 2006 CT vysilala na 4 kandlech 24 hodin denné. V roce 2005 vetejnopravni televize zahdjila vysilni
zpravodajského kandlu CT24, jediného svého druhu v Ceské republice a v roce 2006 spustila sportovni kandl
CT4. Tyto dva kanély doplnily CT1 (véeobecny kandl, ktery nabizi zdbavu, dramatické potady, zpravodajstvi,
publicistiku) a CT2 (kandl se zaméfuje na mensiny, dokumenty, kulturu, vzdéldvaci programy a umélecké

filmy).
Od spustént vysilini CT24 v roce 2011, se podil na publiku zpravodajskych programi na CT1a CT2 propadl
0 7,5%. Sledovanost CT24 je stile nizkd, ale vytrvale stoupd. V roce 2010 si tento kanil mohlo naladit

77,6 % dospélé populace a podil na publiku zistal na 4 %.

Mezi programové zénry s nejvyssim procentem divdk na vsech ctyfech kandlech byl sport (23,9 %) a

zpravodajstvi (22,9 %), ndsleduje drama (12,7 %), zdbava, publicistika a dokumenty.
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Tabulka 14.
Piehled vybranych programovych zdnra (procenta z celkového vysilaciho ¢asu)
na CT1 a CT2 kombinované 2005-2011

Programovy typ 2005 2006 2007 2008 2009 2010 20M
Zpravodajstvi 21,4 20,2 18,7 16,3 13,9 23,0 22,9
Sport 6,4 8,9 5,8 6,5 3,3 25,0 23,9
Drama 22,5 21,5 21,3 24,0 25,2 13,0 12,7
Publicistika 11,4 1,7 13,4 13,8 15,7 10,0 7,2
Dokumenty 13,5 12,4 13,9 13,8 14,5 8,0 9,8
Zébava 7.5 8,4 9,2 8,0 7,9 8,0 10,0
Zdroj:  shrnud dat z webové stranky CT  heep://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/sledovanost-a-spokojenost/statistiky-vysilani

(otevieno 15. kvétna, 2012)

Podil na sledovanosti u televizniho zpravodajstvi vysilaného v hlavnim vysilacim case (primetime) také
vyznamné poklesl u provozovatelt komer¢niho vysildni, coz ukazuje na celkovou ztrdtu zdjmu o sledovdni
hlavnich televiznich zpravodajskych relaci. Cesti divaci naptiklad stdle ¢ast&ji prepinaji na dalsi programy, které
se vysilaji ve stejnou dobu jako zpravodajské relace, napiiklad na seridly. Dal$im divodem poklesu podilu na

publiku u dominantnich televiznich stanic (CT, Nova a Prima) je celkovy rist konkurence na trhu.

Zpravodajstvi na CT je stdle povazované za nejpropracovanéjsi a objektivni** a jeji hlasatelé a reportéfi jsou

vSeobecné uzndvani.

Cesky rozhlas provozuje 4 celostdtni, 11 regiondlnich a 4 specializované rozhlasové stanice. V priiméru tietina
populace ve véku 12-79 poslouchd denné alespon jednu z téchto stanic. Podle dat sebranych RadioProjektem

mél Cesky rozhlas ve druhé poloviné roku 2011, 20.6 % podil na rozhlasovém publiku v zemi.?

Cro puisobi v konkurenénim prostiedi komerénich radif a jeho sit se skldda z 8 celostitnich a vice nez 13
regiondlnich stanic. V siti Ceského rozhlasu ziistava nejispésnéjsi stanici Radiofurndl. Ve druhé poloviné
roku 2011 tuto stanici poslouchalo 700.000 lidi, tj. 7 % obyvatelstva Ceské republiky ve véku 12-79.

34, CT provan{ pravidelnou analyzu obsahu vybranych programt — hlavné diskusnich potada jako ,Otdzky Viclava Moravce, aby zhodnotila zda
jsou jeji programy v souladu s internimi pfedpisy stanice a naplnuji roli vefejné sluzby. Analyzy byly vésinou pozitivni, pfes nékterou kritiku
moderdtort a novindfi a poukazuji na moznosti zlepseni.

35. RadioProjekt, Tiskové zpréva, 9. tinora 2012, http://www.median.cz/docs/RP_2011_3+4Q_zprava.pdf (vid. 29. ledna 2013).
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Tabulka 15.
Overview of CRo stations in the Czech Republic

Typ stanice Stanice Program

Celostétni CRo1 RadioZurndl Zpravodajstvi a publicistika
CRo2 Praha Z4bava a rodina
CRo3 Vltava Kultura, klasickd hudba, uméni
CRo6 Analyza a publicistika

Regiondln{ Network of regional stations in: Brno, Ceské Budgjovice, Vseobecny program

Hradec Kralové, Olomouc, Ostrava, Pardubice, Plzer,
Regina, Region Stfedocesky kraj, Region Vysotina,
Region Sever

Specializované Rédio Cesko Zpravodajstvi a publicistika
Radio D-dur Klasicka hudba
Czech Radio Wave Rozhlas pro mladé
Czech Radio Leonardo Populdrné vzdélavaci
Zdroj: CRo

CRo vysild mnohem vice zpravodajstvi nez soukromé stanice, které vysilaji hlavné hudbu. Podil zpravodajstvi
a publicistiky se na CRo celkové zvysil v roce 2009 na 45 % z celkového vysildni. — ze stabilnich 40 %

v minulych letech.

Tabulka 16.
Programové zinry CRo (%), 2007-2009
2007 2008 2009
Zpravodajstvi a publicistika 40,0 40,0 45,0
Hudba 44,0 44,0 45,0
Sport 5,0 5,0 4,0
N&boZenské vysilan{ 2,0 2,0 3,0
Jiné 9,0 9,0 3,0

Source: CRo

Ceska tiskové kanceldi (CTK) byla ustanovena vefejnopravni tiskovou agenturou zdkonem 517/1992 Sb.
Neni financovédna ze stétniho rozpoctu, generuje pifjmy z prodeje zpravodajstvi predplatitelim. Jeji produkty
jsou k dispozici v Cestiné a Angli¢tiné v podobé zpravodajskych textd, fotografii a videa, které produkuje velka
sit korespondenti. 1 kdy? ne bez kritiky, CTK se stala nepostradatelnym zdrojem celostitnich i regionalnich

informaci.
Jeji predchiidkyni byla Ceskoslovenskd tiskov4 kanceldf, zalozena jako ndrodni tiskov4 agentura v roce 1918.

V obdobi vlddy komunistt (1948-1989), byla agentura oficidlné podtizend vlddnouci strané. Po roce 1989

se transformovala a pfizptsobila demokratickym podminkdm. Vefejnost md privo na kontrolu CTK
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prostfednictvim sedmic¢lenné Rady CTK, volené na pét let Poslaneckou snémovnou. Radni CTK nesmi byt

cleny zédné politické strany a nesmi mit vlastnicky podil v médiich.

2.1.2 Digitalizace a sluzby

Zahdjen{ digitélntho pozemniho vysilini (DTT) spoleéné s riistem internetu vedla CT k roziffeni a zménu
sluzeb, které poskytuje. CT spustila nové kanaly zpravodajsky CT24 a sportovniho kanal CT4 sport, aby tak
doplnila prvni dva kandly. Cesk4 televize v roce 2011 zalozila Divizi novych médif, krerd m4 za dkol rozvijet,
aktualizovat a prezentovat produkty CT na internetu. V lednu 2011 CT obnovila své internetové strinky www.
ceskatelevize.cz, které nabizi zivé internetové vysildni a volny piistup k archivnim programtm. Divize novych
médii také pldnuje zpfistupnit archivni videa v HDTV kvalité¢ a vyviji aplikace pro tablety, mobilni telefony a
jiné pistroje, aby tak ddle $ifila programy CT.

Hlavnim motem novych stranek je ,Vice videa, méné slov®. Stranky také nabizi nové sluzby jako moznost
vytvofeni internetového divického profilu anebo zdbéry z natdéeni a informace, které nejsou soucdsti

regulérniho vysildni. CT také vyviji specidlni webové stranky ur¢ené détem.

V kvétnu 2012 CT zahdjila intenzivni rozvoj aktivit na platformé hybridn{ televize HbbTV ( Ceskatelevize.cz/
hbbtv). Internetové vysildni Ivysilini, CT24 a CT4 Sport jsou je mozné sledovat prostiednictvim mobilnich

aplikaci.

Digitalizace rozhlasu byla v Ceské republice zastinénd digitalizaci televizniho vysildni. Cesky rozhlas také
g y g vy y
vytvofil Divizi novych médii, kterd md na starosti rozhlasové zpravodajstvi na internetu. Nabizi volny pfistup

ke zvukovému archivu a zivému vysildni.

Video archivy jsou velmi populdrni. Napfiklad na strinkich CT si stovky tisic divaka pousti populdrni

plivodni seridl Ceské televize ,,Vypravej“, ktery mél v prosinci 1,5 milionu shlédnuti.®®

2.1.3 Vladni podpora

Ceska televize méla vlidou garantované privilegované postaveni v rimci vlddni politiky digitalizace a
automaticky ziskala prdvo na provozovdni Multiplexu 1, ktery md nejvétsi pokryti. Specidlni ustanoveni
Zékona o elektronickych komunikacich dévd Ceské televizi a Ceskému rozhlasu za tikol vést proces digitalizace
a exklusivné jim vyhrazuje Multiplex 1%, zndmy jako vefejnoprdvni multiplex, ktery zacal po nékolika letech
odkladu, fungovat v roce 2008. Tento multiplex umoznil Ceské televizi vysilat na étyfech az péti kanilech
a Ceskému rozhlasu na $esti a¥ osmi kandlech, a umo#nil jim provozovat dalsi doplikové sluzby jako zvuk

dolby digital anebo zvukovy zdznam v pivodnim jazyce.

36. SPIR NetMonitor, Mési¢ni zprdva, Prosinec 2012, at http://www.netmonitor.cz/sites/default/files/vvnetmon/2012_12_netmonitor_offline_
report.pdf (vid. 23. ledna 2011).

37. Zgkon & 127/2005 Sb. Zikon o elektronickych komunikacich.
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Digitalizace rozhlasu a televize je financovdna prevazné ze zisku plynoucich z koncesiondiskych poplatkt
Ceské televize. (V dtsledku finanéni krize, tento zisk v poslednich letech poklesl, a zdroven s tim se snizil i
rozpocet digitalizace). V roce 2010 byl pfechod na digitdlni vysilani financovany také ze stdtniho rozpoctu.
Parlament ptvodné plinoval zrusit reklamu na CT v roce 2011. Nicméné niklady na digitalizaci primély
poslance znovu situaci zvazit. Pfesto se zikonodarci rozhodli hlasovat pro odstranéni reklamy z CT1, CT24,
a internetovych stranek CT k 11.listopadu 2011. Dva kanaly — CT2 a CT4 — si mohly zachovat reklamu
(0,5 % z celkového vysilactho ¢asu).

Diky svému vysadnimu postaveni, Multiplex 1, ktery umoznuje $ifit signdl vefejnoprdvnim vysilatelim,
v poloviné roku 2010 uz pokryl 96,5 % populace. Vyhody a vysady vefejnopravnich vysilatela byly
komer¢nimi provozovateli vysildni, ktefi museli projit zdlouhavymi prévnimi tahanicemi béhem procesu

udélovani digitilnich licenci, vnimdny jako nespravedlivé zvyhodnéni.

2.1.4 Vefejnopravni média a pfechod na digitdlni vysilani

CT a Cro tradi¢né neméli problémy s pokrytim signdlem celou republiku. Je tomu tak i naddle v digitdlnim
véku. Hlavnim dopadem digitalizace na vefejnopravnich média bylo, 7e pfispéla CT diverzifikovat své produkty.
Od roku 2006 CT ziskala do svych sluzeb dva nové kandly. Mezi lety 2005 a 2011, se produkce CT zvysila
z priblizné 22.500 pocet odvysilanych hodin za rok na jiz vice nez 35.000, coz piedstavuje nérist o vice nez

55 %.

V roce 2009 sportovn{ a zpravodajské redakce vyrobily vice nez 60 % CT programi a zpravodajska produkce
v roce 2010 predstavovalo pfiblizné 40% z celkovych vyrobnich néklada.

Zpravodajski redakece si v diisledku uvedeni do provozu nového kandlu CT24 prosla nékolika vyznamnymi
koncepénimi zménami. Zpravodajské a publicistické potady, dtive vysilané na CT1 a CT2 jsou nyni vysilané
vyhradné na CT24. Kandl mé nové studia a novy graficky design i nové potady. Veden televize také zavedlo
vice zpravodajskych relaci a to navzdory nékolika vindm propousténi redaktori, editort i moderarort CT24
v roce 2010. Podle vedeni CT by se CT24 méla stit exkluzivnim zpravodajskym kandlem a kricen{ rozpoéti

by mélo vést k vétsi produkeiviteé.’®

Neékolik reportértt CT popsalo situaci v roce 2005, kdy Ceskd televize spustila novy zpravodajsky kanal jako
hektickou. Stejny tym reportéri a editortt musel vyrobit zpravodajstvi ne pro nékolik zpravodajskych relaci,
ale pro cely zpravodajsky kandl. Nové technologie pomohly CT prekonat nékteré problémy (jako napiiklad
%ivé vstupy), ale produkce zpravodajstvi je mimofddné niro¢nd. CT zavedla zmény s cilem zvysit kvalitu
zpravodajskych programi, ale reforma se zaméfuje vice na formu (nové architektonické a grafické zpracovani

studia, styling moderatort atd.) nez na obsah zpravodajstvi.

38. Rozhovor s Milanem Fridrichem, byvalym $éfredaktorem CT24 , Praha, 3. fijna 2012.
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Na konci devadesatych let dvacdtého stoleti CT podlehla tlaku ratingt a pfijala fadu prvki, keeré pouzivaji
provozovatelé komeréniho vysilani: vyrazné se zvysil pocet zivych vstuptli ve zpravodajstvi, klade se diiraz na
osobnost moderdtoru atd. Nové zpravodajské studia a relace byly pfedstaveny v roce 2012. Podle medidlnich
odbornikt je nova architektura poutavd, ale delsi zpravodajské relace nepfispély k zlepseni kvality nebo

hloubky zpravodajstvi.”’

Co se tyce nizkého podilu na publiku, zpravodajsky kandl CT24 si v souvislosti celkové fragmentace, pomalu
ziskava své misto na televiznim trhu. Napiiklad hlavni zpravodajska relace Ceské televize ,,Ud4losti na CT24

ptitahuje vétsi divické publikum. Béhem zdvére¢né prezidentské debaty v lednu 2013 méla 39 % podil.

Tabulka 17.
Piehled produkce Ceské televize, 2005-2011

2005 2006 2007 2008 2009 2010p 20117

Vysilaci doba (pocet hodin) 22.502 31.464 32.694 35.066 34.973 35.040 35.040
Vyroba potadu (pocet hodin) 10.857  13.126  14.127  15.481  14.638 14.500  15.500
Naklady na vyrobu pofadui a vysilani (v’ooo US$)  215.000 268.000 300.000 321.000 325.000 n/a n/a
Procenta celkovych nékladu stanice 81,6 81,8 84,6 85,4 83,1 n/a n/a

Pozndmbka: p: plan; n/a: neni k dispozici

Zdroj: CT

2.2 Poskytovani vefejnych sluzeb

2.2.1 Vnimani vefejnopravnich médii

Akoli funkce CT a Cro je definovina zdkonem, prévni predpisy nikde nepouzivaji pojem ,vefejné sluzby* —
definice, o které se mnohokrét diskutovalo. Odbornici i politici se obecné shoduji na tom, ze vefejnoprdvni
sdélovaci prostredky by mély zaplnit mezery, které komerénich média nepokryvaji. Casto se odvoldvaji na
definici vefejnych sluzeb ve sdélovacich prostfedcich, kterou poskytla Evropskd vysilaci unie (EBU), kterd

zahrnuje ochranu audiovizudlni a kulturni dédictvi, napiiklad podporu Ceské kinematografie.

Diskuse o vefejnopravnich médiich, obvykle vypluje na povrch v pfedvolebni kampani, kdyZz se objevi
téma koncesiondiskych poplatki. Podle prizkumu pfed pldnovanymi pfed¢asnymi volbami do poslanecké
snémovny v roce 2009 (byly zruseny a volby se konaly v roce 2010), dvé tietiny obyvatel by upfednostnily,
kdyby se vefejnopravni sdélovaci prostfedky financovaly ze stitniho rozpoétu a koncesiondiské poplatky —

které dnes financuji Ceskou televizi a rozhlas — byly zruseny.*!

39. Martin Prachai and Vladimir Kfivka, ,Zména na efekt”, http://www.lidovky.cz/zmena-na-efekt-obsah-se-nezmenil-hodnoti-experti-udalosti-
-pmv-/In-media.asp?c=A120401_195915_In-media_Prta (vid. 20. kvétna 2013).

40. k dispozici na http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/hospodareni-a-financni-situace/vysilani-a-vyroba-poradu/ (vid. 20. kvétna 2013).

41.  Dvé tietiny respondent ve véku 25-44 dali pfednost zruseni koncesiondfskych poplatki. Reprezentativni prazkum provedla agentura Ipsos-Tam-
bor v srpnu 2009 na 1000 respondentech 18+, http://www.ipsos.cz/tiskove-zpravy/pro-zruseni-koncesionarskych-poplatku-jsou-dve-tretiny-lidi
(vid. 10. bfezna 2011).
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Pro ¢eské domdcnosti je licenéni poplatek o néco nizsi nez 100 EUR za rok (2.160 K¢, 130 USD), a kazdoro¢né
je pro CT i Cro pomérné citlivym tématem. Asi 40 % respondentit prizkumu v roce 2009 uvedlo, e by
hlasovalo pro stranu, kterd se zavdzala zrusit koncesiondisky poplatek.” Vyse vybranych koncesiondfskych
poplatkis nemuze slouzit jako indikdtor respektu vefejnosti vici vefejnopravni televizi, protoze od roku
2007 jsou poplatky vybirdny pfisnymi a nepopuldrnimi, ale G¢innymi metodami. K tém patfi vybirdni
poplatkii ve spolupréci s energetickymi spole¢nostmi anebo exekutorskymi firmami. V roce 2010 CT ziskala

koncesionafské poplatky od 3,62 miliontt domdcnosti a od 175.909 domdcnosti od roku 2005.

V roce 2009 dva sendtofi Obcanské demokratické strany (ODS), Richard Svoboda a Edvard Kozusnik,
navrhli, aby byl koncesiondisky poplatek do konce roku 2011 zrusen zdkonem a nahrazen piispévkem ze
stdtniho rozpoctu. Sendt ndvrh neschvdlil pouze o jeden hlas. Navrhovatelé uvedli, ze financovdni stanice
prostfednictvim stitniho rozpoctu by zajistila ,lepsi kontrolu.“ Opozi¢ni sendtofi tvrdili, Ze byla ohrozena

nezévislost vefejnoprdvnich sdélovacich prostfedka.®

Zru$eni koncesiondiského poplatku stdle na pofadu jedndni nékterych politickych stran, ale seridzni diskuse
o vefejnopravnich médiich a vefejné sluzbé médii nadile probihd v omezeném okruhu odbornik, lobbist,

akademickych pracovnika, politikt a novindit.

Pokud jde o programovou nabidku, v ¢eské spole¢nosti existuji dva obecné nézory. Jeden, zastdvaji pfevdzné
politici, ktefi nejsou spokojeni se zpravodajstvim CT a tvrdi, 7e pfilis velkd ¢ast vysilini CT se podobd
produktim komerénich televizi, coz podle nich dokazuje, ze CT selhavd v roli poskytovdni vefejné sluzby.
Premiér CT Petr Necas (ODS) uvedl v odpovédi na otdzku ¢tendit aktudlne.cz, Ze jako divak si mysli, ze hlavni
kandl CT1 a sportovniho kandl CT4 nenapliwji roli vefejné sluzby a jsou to v podstaté komeréni kanily,
které vysilaji hlavné ,povrchni zébavu a sport®. Tato kritika se v poslednich letech stala castéjsi a stdle
vice politikil i odbornikil argumentuje, e zdbava (vysiland na CT1) a sport by neméli byt sponzorovany

vefejnosti.

Dalsi stanovisko, vyjidfené riznymi novinaii a medidlnimi odborniky je, ze CT své posln{ vefejné sluzby
plni. Medidln{ analytik Milan Smid tvrdi, ,na rozdil od predsedy vlddy se domnivim, ze CT1 a CT4 jsou
souddsti vefejné sluzby [...] U CT1 mdm na mysli ptevahu &eské tvorby, zvldseé v celodennim souhrnu
(dokumenty, détské potady, publicistika), u CT4 zase informovéni{ o sportech, které nejsou pro komeréni

sektor zajimavé. 4

42. Reprezentativni priizkum provedla agentura Ipsos-Tambor v srpnu 2009 na 1000 respondentech 18+, http://www.ipsos.cz/tiskove-zpravy/
pro-zruseni-koncesionarskych-poplatku-jsou-dve-tretiny-lidi (vid. 10. bfezna 2011).

43. B. Rihovd, ,Sendtofi zamitli ndvrh na zrufeni koncesiondiskych poplatkii, 10. prosince 2009, http://zpravy.idnes.cz/senatori-zamit-
li-navrh-na-zruseni-koncesionarskych-poplatku-p6d-/domaci.aspx?c=A091210_151426_domaci_bar ( vid. 18. ¢ervna 2012).

44. M. Smid, ,Je vysilin{ CT1 a CT4 vetejnou sluzbou?* Ceskd média, 27. &ervence 2010, htep:// www.ceskamedia.cz/article.heml?id=343148 (vid.
13. &ervence 2011).
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2.2.2 Poskytovani vefejnych sluzeb v komerénich médiich

Only minimal public service provisions are imposed on the commercial media by law.® The need to introduce

public service provisions in the commercial sector has rarely been a topic of formal debate.

2.3 Shrnuti

Ceské vefejnoprévni sdélovaci prostfedky ziskaly prostfednictvim digitalizace vice kandla a rozmanitéjsi skupinu
divdka a posluchacti. Postupné zmény pravnich predpisii a relativné stabilni finan¢ni situace umoznila spusténi

vefejnoprdvniho multiplexu a nékolika novych televiznich a rozhlasovych stanic.

Finan¢ni krize v letech 2009-2010 vs$ak pfinutila ¢eskd vefejnopravni média ke snizovani stavii a fadé opatfeni
vedouci ke snizeni ndkladu. Ve srovndni se situaci v komer¢énich médiich, kde pretrvavala nejistota vyplyvajici
z nejasnych pravnich predpist tykajicich se udélovani digitdlnich licenci komerénim vysilatelim, byla situace

vefejnoprévnich médii mnohem stabilnéjsi.

Digitalizace pfispéla ke zvyseni poctu kandla na ¢eském televiznim trhu bez diverzifikace reklamniho trhu.
Tti nejsilnéjsi televize v zemi — TV Nova, Prima TV, a CT — se zatim Gspé$né vyrovnaly s pfipadnym tnikem

divakad, spusténim novych tematickych kanala.

Nové pravni predpisy souvisejici s digitalizaci vyrazné sn%ily objem reklamy na CT (viz bod 2.1.3). I kdy? toto
neovliviiuje pfijmy CT (hlavnim zdrojem pijmu ziistdvaji koncesiondfsky poplatky), ovlivnilo to rozmanitost

trhu s televizni reklamou, ktery ted de facto kontroluji TV Nova a Prima TV.

CT se podatilo spustit dobfe fungujici, grafické atraktivni a piehledné internetové stranky. Neustdlé zlepsovani
a modernizace internetovych strdnek je jednim z hlavnich tkolti pro novou Divizi novych médii, kterd ma
na starosti internetové strainky CT, dopliikové sluzby a distribuci programu vefejnopravni televize skrze nové

platformy.

45.  Zédkon o rozhlasovém a televiznim vysildni uklddd provozovateliim vysilinim povinnost poskytnout stétnim orgdniim nezbytny vysilaci ¢as pro dile-
7itd a neodkladnd ozndment, kterd jsou ve vefejném zdjmu. Musi také opatiit minimalné pro 15% svych pofadi opatfit skryté nebo oteviené titulky
pro sluchové postizené.( OSI, Télevision Across Europe, 2005, str. 528 (dale jen OSI, Télevision Across Europe, 2005).
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3. Digitdlni média a spole¢nost

3.1 Obsah vytvareny uzivateli (UGC)

3.1.1  Prehled

Pokud jde o pocet uzivatelii a ndvstévnost, Ceskd republika se stala bojistém mezi zabéhnutymi webovymi
strankami spojovanymi s portdlem Seznam.cz — nejpopuldrnéjsim portilem a vyhledavacem v zemi — a

mezindrodnimi strinkami jakymi jsou Google, Facebook, a YouTube.

Tabulka 18.
10 nejpopuldrnéjsich webovych strinek v Ceské republice, 2012

Por.  Webova stranka

1 Seznam.cz Cesky internetovy portél a vyhledava¢

2 Facebook.com Mezindrodni socidlnf sit’

3 Google.cz Mistni verze mezinarodniho vyhledavace

4 YouTube.com Webova stranka umozriujici sdilenf videf

5 Google.com Mezindrodni vyhledavat

6 Novinky.cz Cesky zpravodajsky portdl denfku Prdvo

7 iDNES.cz Cesky zpravodajsky portal deniku Mladd fronta Dnes
8 Centrum.cz Cesky internetovy portal a vyhledava¢

9 Super.cz Cesky bulvarn{ denik online

10 Aukro.cz Obchodni portal

Zdroj: Alexa.com (otevieno 5. kvétna, 2012)

Neékteré z vyse uvedenych stranek je mozné definovat jako s obsah vytvofeny uzivatelem (UGC). Novinky.
cz, idnes.cz, a super.cz poskytuji prostor pro UCG nebo interaktivni obsah. Vsechny jsou soucdsti zavedenych
médif (denik). Novinky.cz patii mezi nejoblibenéjsi zpravodajské portaly a maji tuto pozici diky svému spojeni

a spoluprici s s portdlem Seznam.cz.

Tyto strénky obvykle umoziuji uzivatelim/étendttim komentovat a vyjadrit své stanovisko ke zvefejnénym

¢lankam. Tato forma vyjadfovdni ndzori je na Ceském internetu populdrni. Obecn¢ md podobu fetézce
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komentdfa pod raznymi ¢linky a reportdzemi. Zaroven je bézné, Ze Ctendfi reaguji na sebe navzdjem a tim

vytvéieji nové diskuse, které maji vétsi ¢i mensi spojitost s pavodnim ¢ldnkem.

Ceskd zpravodajské portily rovnéz potadaji zivé diskuse s politiky a dalsimi osobnostmi. Ty se staly rozsifenou
formou UGC v Ceské republice.

K nejpopuldrnéj$im zpravodajskym portdlam patfi iDNES.cz. Je napojeny na denik s nejvétsim nékladem
v Ceské republice Mladou frontu Dnes. Atkoli je tento denik povaiovany za pravicové zaméfeny a Casto
neobjektivni, je zndmy svym ptsobenim v oblasti investigativni Zurnalistiky a odhalovanim fady politickych
a korup¢nich skanddla. Reakce a komentdfe ¢tendit na ¢ldnky iDnes.cz jsou pocetnéjsi nez na Novinky.
cz; iDNES.cz rovnéz umoziiuje Ctendftim si vytvofit sviij blog a zdroven zvefejiovat své ndzory na blogy
osobnosti z riznych oblasti Zivota. Redakce strdnek si vSak vyhrazuje prdvo na urcity stupen cenzury, aby

zabrdnila zvefejnéni extrémnich a obscénnich ndzoru.

Pouze on-line ptisobi denik Aktualne.cz, ktery nemd tolik unikdtnich navstévniki, ale byl dspésny v ndboru
nékterych investigativnich novindit a pracuje na fadé pozornost pfitahujicich a ostfe sledovanych tématech,
jakymi jsou korupce, netransparentni financovani politickych stran, finan¢ni podvody ve stdtnich podnicich.
Aktualne.cz rovnéz poskytuje platformu pro fadu osobnosti, jak ¢eskych, tak i zahrani¢nich, véetné politiki,
odbornikd, novindfi, védct a umélct. Tyto blogy maji obvykle vysokou kvalitu a zahrnuji $irokou skdlu

otdzek tykajicich se politiky, spole¢nosti, védy, déjindch, uméni a kultury.

Ceska republika byla zéroveni svédkem ambiciézniho projektu obéanské zurnalistiky, zaméfené na hyper-
lokalni zpravodajstvi. Tydenik Nase adresa mél tisténou i elektronickou verzi, zacal vychdzet v roce 2009 a
byl financovany finan¢ni skupinou PPF, jednou z nejvétsich firem v zemi z hlediska obratu. Smyslem této
iniciativy bylo lidem pfinést zpravodajstvi, které se jich osobné dotyka a vyuzit jejich podnéti prostfednictvim
sité ,zpravodajskych kavdren®, umisténych v kazdém mésté, do kterych mohli lidé chodit a sdilet své zkusenosti
s novindfi. Do projektu byla zapojena fada novindfskych veterdnd, véetné jeho duchovniho otce Romana
Gallo, byvalého $éfredaktora deniku Hospoddrské noviny. Projekt nebyl tspésny a skonéil v roce 2010, kdy
PPF prodalo svou medidln{ divizi. Tato iniciativa a jeji ipadek ukdzal na hluboké kofeny ceskych sdélovacich

prostiedki a velmi omezeny prostor pro inovativni projekty.

3.1.2  Socialni sité

V letech 2011-2012 byl nejpopuldrnéjii socidlni siti v Ceské republice Facebook. Na konci roku 2012
mél Facebook 4,2 milionu registrovanych uzivateld, coz je téméf polovina éeské populace, a pfinejmensim

polovina vech ¢eskych uzivatelt internetu.
Ceské socidlni sité¢ zaznamenaly pokles uzivateld, pfinejmensim od roku 2009. Nicméné ty, které pedchizely

Facebook, jako socidlni sit Lide.cz, kterd je spojena s prednimi portdlem Seznam.cz, nejsou zcela porazeny a to

piedevsim diky jazykové bariéte, protoze Cesi preferuji éeské webové stranky.
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Twitter s pouze desitkami tisic uzivatel neni tak populdrni ani Siroce uzivany. Od roku 2009 doslo k rychlému
ndrtstu unikdenich ndvstévnikd a vyznam Twitteru pravdépodobné vzroste. Pokud jde o sité na sdileni videi,
YouTube zacala vitézit nad mistni siti Stream.cz, kterou provozuje Seznam.cz. I kdyZz se pocet unikdtnich
ndv$tévnikl za mésic u téchto dvou siti piilis nelisi: YouTube méla v kvétnu 2012, 4,2 miliént unikdtnich
ndvstévnika (podle Google Ad Planner) a Stream.cz mél v prosinci 2012, 2,8 miliont ndv$tévnika. Podle
CT24 v praméru strdvi Cesky navstévnik YouTube dvakrit tolik ¢asu a shlédne desetkrdt vice strinek nez

primérny ndvstévnik Stream.cz.%

Tabulka 19.

Nejpopuldrnéjii socidlni sité v Ceské republice, 2012

Socidlni sit’ Pocet uzivatelt Zdroj (podle poctu uzivateld)
1 Facebook 3.672.900 Facebook
2 YouTube n/a n/a
3 Uloz.to n/a n/a
4 Stream.cz 2.499.296 NetMonitor (July, 2012)
5 Lide.cz 925.570 NetMonitor (July, 2012)
6 Blogspot.cz n/a n/a
7 LinkedIn n/a n/a
8 Twitter 290.000 Doubleclick Planner Estimate (2012)

Pozndmbka: Alexa fadi socidlni sité, ale neuvadi presnd ¢isla n/a: neni k dispozici

Zdroj: Alexa.com

3.1.3 Zpravodajstvi v socialnich sitich

Socidlni sit¢ v Ceské republice se pouzivaji pievdiné pro osobni sdéleni. Jejich uzivani v politice je stale
v plenkéch a politické strany a politici teprve neddvno objevili jejich potencidl, zejména v kontextu voleb v roce
2010 (viz 4.4.1 and 4.4.2). Kampan ptedchdzejici prvni pfimé prezidentské volby v roce 2013 predstavovala
prilom, kdyZ dalezitd ¢dst kampané probihala na socidlnich sitich (pfevdzné na Facebooku, ale také na
Twitteru, Google+ a YouTube). Nejvice sledovany kandiddt na Facebooku (197.000) byl tehdejsi ministr
zahranici Karel Schwarzenberg z TOP 09, ktery vstoupil do predvolebniho boje jako outsider s 7 % podporou
a skondil jako finalista s 23,4 % podporou voli¢a. Stoji za zminku, Ze vitéz prezidentskych voleb Milo§ Zeman

mél 44.000 fanouskt na Facebooku a v piedvolebni kampani se zaméfil na televizni debaty.

46. ,Poclet uzivatelii youtube se za rok zdvojndsobil, 12. inora 2010, http://www.ceskatelevize.cz/ct24/media-it/80823-pocet-uzivatelu-ceskeho-you-
tube-se-za-rok-zdvojnasobil/ (vid. 7. zaf{ 2012)
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3.2 Digitdlni aktivismus

3.2.1 Digitdlni platformy a ob&ansky aktivismus

Obcanské iniciativy a neziskové organizace vedou své kampané prostiednictvim vzdéldvacich akrivit,
mobilnich vystav, filmovych festivali, vysilini dokumentirnich pofadi — predevsim prostiednictvim
vefejnopravnich médii. Jednim z nejviditelnéjsich piiklada obcanského aktivismu je mezindrodni festival
dokumentdrnich filma ,Jeden svét“, provozovany obecné prospésnou spole¢nosti Clovék v tisni, kterd byla

v minulosti pfidruzena k Ceské televizi.

Od 90. let 20. stoleti jsou jednim z nejpopuldrnéjsich zplisobt pro ziskdvani prostfedkii na charitu — zejména
humanitdrni a ekologické projekty — ,,ddrcovské sms® (zndmé jako dms), kdy lidé finan¢né prispivaji na charitu

prostfednictvim sms zprdv.

Vyuzivani digitdlnich platforem obcanskou spole¢nosti je novym jevem, ktery jesté neni zcela zakofenény
v Ceské spole¢nosti. Existuje fada internetovych stranek, které jsou uréené neziskovému sektoru, jako napiiklad
Neziskovky.cz, nevlddni organizace (NGO), kterd podporuje filantropii prostfednictvich informacnich a
vzdélavacich sluzeb. Mnoho obcanskych iniciativ a neziskovych zdjmovych skupin m4 své vlastni internetové
stranky a Facebookové profily. Jednim z ptikladti masové digitdlni kampané je Velkd vyzva, kterou vedlo
ekologické Hnuti Duha v roce 2011 na strdnce Velkavyzva.cz, a byla zaméfend proti soucasné ndrodni
energetické politice. Dal$im piikladem rozsihlé mobilizace v roce 2011 byl celostdtni protest lékata ve
staitnich nemocnicich dekujeme-odchazime.cz proti navrhovanym reformdm zdravotnictvi: podhodnoceni
lékafi hrozili masovym odchodem ze zemé, pokud nebudou splnény jejich pozadavky.

Politické strany rovnéz vyuzivaji internet k $ifeni svych iniciativ, jde pfevazné o negativni kampané. Napiiklad v

pred volbami v roce 2010, ODS spustila webové stranky proti svému politickému rivalovi CSSD Cssdprotivam.cz.

Vymétite politiky

Vétsina digitalnich platforem se tykd malého poctu lidi, ktefi se zajimaji o konkrétni téma. U
piileZitosti voleb v roce 2010 vzniklo jedno podstatné hnutf iniciované obéanskou spole¢nosti, které
muzZe byt povaZované za relevantni pro celou spole¢nost. Nezdvisld iniciativa ,,Vymérite politiky*,
Vymentepolitiky.cz, kterd nebyla p¥idruzena k Zddné politické strané, vyzyvala voli¢e k tomu, aby
»Vyskrtli“ z volebnich listka politiky, se kterymi nebyli z riznych divodu (korupce, nedostateény vykon
atd. ) Slo a vyzvu k voli¢tm, aby aktivnim vyuzitim volebniho systému omezili moc politickych stran.
Tato iniciativa také figurovala na viech vyznamnych socidlnich sitich a byla zaroveri medializovand
mimo internetovd media. Vysledky voleb v roce 2010 ukazaly, Ze méla konkrétni dopad, protoZe
vysoky pocet jiz dlouho slouZicich politikii nebylo zvoleno. Iniciativa splnila svoje ptivodni misi a
davod jeji existence postupné vyprchal.

47.  hup://www.darcovskasms.cz (vid. 7. zaf{ 2012).
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3.2.2 Vyznam digitdlni mobilizace

Obecné internetové iniciativy nejsou v Ceské republice vyznamné medializovany v tradi¢nich médiich.

Pozndvéni Sirokych a neustdle se vyvijejicich moznosti internetu, vyuziti digitdlnich technologii a
komunikacnich ndstroji ke kampanim a dal$imu zapojeni obcantl, se staly centrem rostouctho zdjmu

obc¢anského sektoru.

V roce 2011, ekologicti aktivisté pouzili technologii mapovani (open-source) k zastaveni plinovaného rozsihlé
kicen{ stromtt v ndrodnim parku Sumava, Gdajné kvili kiirovcové kalamité — podle kritikii lo o prosazovani
zdjmu lesnického pramyslu. Aktivisté zapojili mistni obyvatele a dobrovolniky do akce, kterd spocivala ve
vypusténi balénki nebo draka s fotoapardty a vyuziti aplikace MapKnitter.org a sestaveni mapy s fotografickymi
detaily kdceni lesti. Sebrand data a interaktivni mapy umoznili aktivistim vytvofit véas dokumentaci a vizudlni

databdzi, kterou budou moci vyuzit v ptipadnych pravnich sporech.*

V roce 2012, Divize novych médii pti Ceské televizi spustila ,Krizovou mapu Ceska“ — dalsi piiklad digitalniho
aktivismu — tentokrdt projekt obc¢anské Zurnalistiky, inspirovany rychlym a nebyvalym zapojenim divaka
Ceské televize na Facebooku pti zéplavich v roce 2010. CT do projektu pfizvala aktivisty se zkuenostmi
z humanitdrnich a zdchrannych misi na Haiti a v Pakistdnu. Ti méli zkuSenosti s vyuzitim platformy Ushahdi.

com, stranky, kterd byla pavodné vyvinuta k mapovéni nésili v Keni po volbéch v roce 2008.

CT planuje vyuziti Krizové mapy Ceska béhem krizovych situaci (zdplavéch ¢i jinych kalamitdch) a umoznit
lidem z postizenych oblasti posilat zpravy, fotografie a videa prostiednictvim socidlnich siti, emailu nebo
specidlné vyvinuté stranky Krizovamapa.cz. Informace budou kategorizovany, ovéfeny odborniky zapojenymi

do projektu (zdchrandfi, humanitdrnimi aktivisty, novindfi apod).*

V tnoru 2012 spustil Fond Otakara Motejla, ktery zalozila a spravuje Nadace Open Society Fund Praha,
digitdlni platformu NésStdt.cz. Cilem této platformy je vyuzit otevienych zdroji k boji proti korupci
a usnadnéni pfistupu obcant k vefejnym informaci. Strinka nabizi vefejnd data z rtiznych ministerstev,
pfedevsim Ministerstva financi ve srozumitelné formé. Stranka ma naptiklad sekce ,Kam jdou moje dané?“
nebo ,,Co déld muj zastupitel?®. Strdnka zdroven zvefejnuje odkazy na podobné iniciativy vyuzivajici oteviené

zdroje, jejichz pocet neustdle roste.

48.  Jaroslav Valich ,Jak vyuZit online technologie pfi klimatickych kampanich® Workshop, Creative Gate, Praha, 26. ¢ervna 2012.

49. Veronika Maty4$ov4, ,Krizovd mapa Ceska: Divici v roli novinafi pii krizovych situacich®, 16. Gnora 2012, http://www.ceskatelevize.cz/ct24/
media-it/164631-krizova-mapa-ceska-divaci-v-roli-novinaru-pri-krizovych-situacich/ (vid. 8. zdi{ Se 2012).
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3.3  Shrnuti

Digitalizace rozhodné pfispéla k rozsiteni zpravodajské nabidky a nabidla nové pfilezitosti ob¢anskym a
politickym aktivitim. V Ceské republice jde o pomérné novy fenomén a tak ma v sobé bezpochyby stdle
skryty potencidl, ktery jesté musi objevit média, firmy, politické strany a neziskové organizace. Sili zdjem
malych skupin aktivistd a novindit o vyuziti otevienych zdroja pro digitdlni aktivismus a investigativni
urnalistiku. Internetovd média jsou uz nyni v Ceské republice populdrni a stile vice lidi dévd prednost
Cteni zprdv na internetu, prestoze se velkd ¢dst spolecnosti stdle velmi spoléhd na tradi¢ni tisténd média nebo
televizi a rozhlas. Otdzkou je, zda by ce$ti uzivatelé internetu ddvali stdle pfednost online médiim, kdyby za

né museli platit.

UGC (obsah vytvofeny uzivateli) a vyuzivni socidlnich siti nejsou ve srovndni s ostatnimi zemémi EU,
v Ceské republice i naddle dostateéné rozvinuté. Nezdvislé blogovani nenf typickd ¢innost uZivatele éeského
internetu, pfestoze anonymni piispévky do ¢étendiskych diskusi a podobné platformy jsou velmi oblibené.
Bohuzel diky moznosti zistat v anonymité, casto slouzi jako prostiedek k vyjadieni vulgarismi ¢i extremistickych
a rasistickych ndzort. V soucasné dobé¢ probihd diskuse diskuzi mezi pfednimi médii a blogery jak moderovat

tyto diskuse. Nékteii blogefi (napf. motejlek.com/Tema/blog) ¢tendiské diskuse neumoznuji.
Nezédvislé obc¢anské iniciativy maji ve vétsiné piipadt omezeny piistup k tradi¢nim médiim a ptijaly internet

jako hlavni ndstroj komunikace. Dopad téchto iniciativ na véeSinovou spole¢nosti je vak dosti nizky, vzhledem

k tomu, Ze vétsina lidi o nich jednoduse nevi.
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4. Digitélni média a Zurnalistika

4.1 Dopad na novinafe a newsroomy

4

4.1.1  Novinafi

Dotazovani novindfi na prvnim misté zminuji technologicky pokrok, ktery v poslednich letech dramaticky
zménil tempo jejich préice, zptsob ziskdvdni informaci a pfistup ke zdrojam. Diky mobilnim telefoniim

a internetu jsou nyn{ informace a zdroje dostupné;jsi nez kdykoli pfedtim.

Neustély pokrok technologif jiz vyrazné zjednodusil tpravy textu, audiozdznami, a dokonce i videozdznamir
na osobnim notebooku. Od novindit se o¢ekdvd, ze budou mit vice technologickych dovednosti, byt v Ceské
republice stdle pasobi pouze nékolik novindta skute¢né zbéhlych v préci s novymi médii, ktefi jsou schopni

napsat text, vlozit fotografie, editovat videa a nahrit vysledny material na internet.
g vy y

On-line technologie a internet usnadnily pfistup k mnoha vefejnym zdrojim. Novindfi se u¢i, jak vyuzivat
otevienych zdroju, naptiklad rtiznych stdtnich registri a databédzi. Svou dlohu hréla i inspirace ze zahranici.
Mezi prikopniky datové Zurnalistiky patii iHNed.cz, internetovd verze deniku Hospoddrské noviny (HN).
Inspirovany produktem Guardian Databolg, portdl iHNed.cz vytvofil ,Data iHNed“ blog,” jenz se zamétuje
na rozbor dat vefejné spravy (napf. Ceské ndrodn{ banky nebo Ceského statistického ttadu), vytvaten online
vizualizaci a na spolupraci s mistnimi komunitami.”" (Vice o datech z otevienych zdrojt v oddile 3.2) Stinnou
strdnkou datové zurnalistiky jsou ndroky kladené na novindfe v oblasti pouzivdni softwaru a statistiky a

nutnost ziskdvini novych dovednosti.

Technologicky pokrok také poskytuje novindfim vice flexibility pfi préci na externi smlouvy pro vice médif
soucasné. Ackoli na trhu pusobi jen velmi malo novindft na volné noze, mnozi pracuji na ¢dste¢ny tvazek
pro nékolik zaméstnavateli. Tento zpiisob préce md ale veskeré nevyhody fddného zaméstndni bez jeho vyhod,

tj. placené dovolené ¢i placené pracovni neschopnosti.

50. Viz hetp://data.blog.ihned.cz (vid. 20. prosince 2012).

51. Jeden z projektl datové Zzurnalistiky, ktery zapojil mistni komunity, byla napfiklad mapa prazskych ulic, kde bylo vyznaceno, ze kterych ulic
Meéstska policie ¢astéji, a ze kterych méné ¢asto, odtahuje motorovd vozidla.
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Vydavatelé a vlastnici sdélovacich prostiedkt chtéji stdle vétsi mnozstvi rychleji a levnéji vytvateného pavodniho
obsahu. Jakub Unger, zakladatel a byvaly séfredaktor jednoho z nejprogresivnéjsich on-line zpravodajskych
servert, Aktudlné.cz, ocenuje nizké vyrobni ndklady internetové zurnalistiky, jez umoziiuji internetovym

portdlam investovat témét 90 % svych ziskt do zaméstnanci.>

Vice nez dvacet let po Sametové revoluci, jez roku 1989 svrhla komunisticky rezim v byvalém Ceskoslovensku,
se novindfi stile zdrdhaji spojovat v profesnich organizacich a odborech, které jsou nahlizeny jako relikt

socialistické éry.

Pretrvévajicimi problémy jsou nedostatek odborné novindiské pripravy a neexistence veobecné uzndvané
profesni organizace. Podle Jakuba Ungera je negativnim dopadem této situace rozdifeni praxe zndmé jako
,Google zurnalistika“, kdy je obsah textu posbirdn z riznych internetovych zdroji a prost jakéhokoli

pavodniho zpravodajstvi ¢i rozhovora.”

Tradi¢ni newsroomy celi snizovdni ndkladi spolu s nutnosti vyrdbét zpravodajstvi pro rostouci pocet
online platforem v téze medidlni spole¢nosti. Medidlni projekty zaméfené na regiondlni zprdvy, multimédia
a ob¢anskou zurnalistiku neptezila, ale stdvajici sdélovaci prostfedky pomalu pietvéii své newsroomy v moderni

vyrobni zafizeni multimedidlnich zprav.

Na jate 2009 doslo ke spusténi nejambiciéznéjsiho projektu spojovani médii v zemi. V Praze sidlici skupina PPE
z hlediska trzeb jedna z nejvétsich mezindrodnich finan¢nich a investi¢nich spole¢nosti ve stfedni a vychodni
Evropé, spustila pod ndzvem ,naseadresa.cz sit 150 hyperlokdlnich tisténych tydenikt, 900 internetovych
stranek a 90 internetovych kavdren. Poté, co investice PPF dosdhla zhruba 200 miliont CZK (10,3 milionu
USD), PPF projekt po roce fungovdni kviili nartstajici ztrdté ukondila.’* Projekt byl zaloZen na piedpokladu,
ze existuje rostouci hlad po lokdlnim zpravodajstvi, zatimco poptdvka po ndrodnim a politickém zpravodajstvi

klesd (vice v oddile 3.3.1.).

Mistni tymy hyperlokdlnich newsroomt v internetovych kavdrnich podporoval centrdlni newsroom,
Futuroom, ktery vyrdbél zprdvy kombinujici text, fotografie, audio a videozdznamy a interaktivni grafiku.
Priblizné 40 novindft pracujicich ve Futuroomu mélo poskytovat ndrodni a mezindrodni obsah siti
hyperlokélnich on-line a ti$ténych sdélovacich prosttedkia. Futuroom byl rovnéZ navrzen tak, aby slouzil
jako mezindrodni vzdéldvaci zafizeni pro produkovdni multimedidlniho zpravodajstvi a vyplnil tak mezeru
v tréninku multimedidlnich dovednosti novindia ve stfedni a vychodni Evropé. Partnery v rdmci tohoto

projektu byly spole¢nosti jako napt. Google, World Editors Forum a ATEX (vice v oddile 3).

52. Rozhovor s Jakubem Ungerem, Praha, z4ff 2012.
53. Rozhovor s Jakubem Ungerem, Praha, z4if 2012.

54. ,Po analyze zhruba ro¢ni pilotni fize vyhodnotila skupina PPF medidlni projekt hyperlokdlniho zpravodajstvi a rozhodla se jej naddle nedcast-
nit.“ Viz http://byznys.ihned.cz/zpravodajstvi-cesko/c1-46080590-ppf-konci-s-lokalnim-zpravodajstvim-prodala-ho-novemu-investorovi (vid.
15. prosince 2012).
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4.a.2 Etika

Etické a profesni standardy ceské Zurnalistiky stdle zaostdvaji za osvédéenymi postupy v zdpadni Evropé. Po
roce 1989 necitila ¢eskd média okamzitou potiebu pfijmout formélni etické kodexy. Rozvoj bulvarnich médii
od poloviny 90. let 20. stoleti urychlil proces ptijimani takovych kodex, a to pfedevsim proto, ze tato média
razila cestu novinafiny zaméfené na senzace, Casto za cenu porusovéni zdkladnich pravidel etického jedndni,
jez se v profesi respektuji. Teprve az po roce 2000 se zacala zavddét vétsina internich etickych kodexa tisténych,
elektronickych a internetovych médii. Vétsina z nich se zamétfuje predev$im na otdzky porusovini soukromi,

stfetd z4jma, tplatkd, plagidtorstvi, klamu ¢i osobniho zapojeni do pfibéhu, ktery je pfedmétem reportize.

Tradi¢ni sdélovaci prostiedky jsou ze strany svych vlastniki vystaveny vét$imu tlaku, aby produkovaly mnohem
vice exkluzivniho obsahu. Nové komunika¢ni kandly nuti tradi¢ni sdélovaci prostiedky, aby kladly zvyseny

diiraz na rychlé zvefejnéni pribéhu, coz vyvoldva vétsi obavy z porusovéni etickych norem.

Je pomérné bézné, zejména v pripadé on-line reportdzi, ze sdélovaci prostfedky od sebe navzdjem prebiraji
informace, aniz by ovéfovaly pavodni zdroje, pracovaly s nimi nebo na jejich zdkladé k tématu pridavaly své
vlastni zpravy. Tato situace ¢asto vede k povrchnosti zprav a v nejhors$im v ptipadé k dezinformacim, které mohou

vazné poskodit osoby, jichz se reportdz tyka.

Vécné chyby a dezinformace patfi mezi hlavni charakteristiky soucasnych internetovych médif a reportdzi.
Neékdy dokonce dojde k tomu, Ze mnoho servert ¢i celoplosnd média zvetejni fiktivni ptibéhy. To byl i pfipad
reportize o pokladnikovi nové romské politické strany, ktery tidajné utekl s veskerou hotovosti strany. Pfibéh

nebyl nikdy ovéfen a nakonec se ukdzalo, Ze Zddn4 strana ani pokladnik neexistuji.>®

Podle etického kodexu serveru Aktudlné.cz, tiettho nejpopuldrnéjSiho portdlu aktualit podle poétu
navstévnikd, ktery je vysoce cenén pro svou kvalitni Zurnalistiku, objektivity musi byt dosazeno tim, ze
novindf musi ,ddt prostor vSem strandm, o nichz pojedndvd, anebo musi v ¢asovém rdmci stanoveném pro
zpracovani materidlu u¢init maximum proto, aby takovy prostor dané strané poskytl.“*° Z vyse fe¢eného zdd se

vyplyva, ze internetovd média si jsou védoma svych omezeni a snazi se najit cestu, jak pfijmout odpovédnost.

V Ceské republice stile chybi silny aktér, ktery by mél roli stréZce a dohlizel by na plnénf etickych standardi
pti publikaci zprdv. Novindfi z doby komunismu se zkompromitovali, a média tak casto zacali fidit mladi
a nezkuseni novindfi bez kvalitniho profesniho vyskoleni. Redaktofi a manazefi stdle nepovazuji formdlni
skoleni novindft za vyznamny nebo nezbytny pfedpoklad novindiské price. Odborné skoleni novindru je
spise sporadické a podnét k nému ¢asto vychdzi z organizaci obcanské spolecnosti, jez se zamétuji na otdzky

lidskych prav.

55. Rozhovor s Filipem Rozinkem, editor Novych médif, Cesky rozhlas, kvéten 2011.

56. Eticky kodex Aktualne.cz je k dispozici na této strdnce: http://aktualne.centrum.cz/blogy-a-nazory/clanek.phtml?id=747.
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4.2 Investigativni Zurnalistika

4.2.1 PrileZitosti

Od roku 2000 ziskdvaji novindfi v Ceské republice vétsi vliv na spravu véci vefejnych a spole¢nost obecné.
Nekolik zndmych investigativnich novindit si jejich pracovisté velmi hyckaji.”” Nékterd takovd média (napf.
tydenik Respekt nebo server Aktudlné.cz) svym reportérim umoznuji investigativné pracovat na nékterych

tématech i po velmi dlouhou dobu.

Vétsina investigativnich zprdv se zaméfuje na odhalovdni korupce, politické skanddly a je zvefejnovdna
v tradi¢nich tisténych médiich nebo se objevuje v televiznim zpravodajstvi. Objevuji se vSak i nové platformy.
Kupfiikladu digitdlni vecernik /nsider, ktery je propojeny s Aktudlné.cz je k dispozici pouze predplatiteliim za
cenu 990 CZK ro¢né, sim sebe uvddi jako ¢esky analyticky internetovy vecernik, ktery ,,pdtrd po tom, co se

d¢je za kulisami zprdv.”

Stédle vice se uZivaji i metody Zurnalistiky zalozené na vyhleddvdni dat, napfiklad pokud jde o odhalovani

korupce nebo dalsich nekalych praktik na zékladé udajii z otevienych zdrojii (viz oddil 4. 7).

[ pfes tento pozitivni vyvoj se odbornici na média ¢i novindfi samotni shoduji na tom, ze ¢eskou investigativni
zurnalistiku je tieba jesté posilit. Jeji dopad na spole¢nost zatim nebyl prozkoumdn a ze své podstaty je obtizné

jej také odhadnout. Je vsak zfejmé, ze vétsina pripada korupce, které média odhalila, nekonéi u soudu.”

4.2.2 Hrozby

I kdyz digitalizace a nové technologie zna¢né omezily ndklady spojené s investigativni Zurnalistikou, prostiedky

vyhrazené na tuto ¢innost jsou velmi napjaté.

Pocitkem roku 2009 dostala novindika Sabina Slonkova z Aktudlné.cz pokutu ve vysi 20 000 CZK za to,
ze odmitla stdtnimu zdstupci sdélit své zdroje. V inoru 2008 umistil zpravodajsky portdl Aktudlné.cz na své
stranky zdznam z pramyslové kamery z prazského hotelu Savoy, ke kterému se dostala Slonkovd. Zdznam
ukazoval schazku Jittho Weigla, kancléte presidenta Viclava Klause, s Miloslavem Sloufem, lobbistou s
Gdajnymi vazbami na ceské podsvéti, kterd se uskute¢nila krétce pfed posledni nepfimou prezidentskou

volbou v CR. Server Aktudlné.cz ulozenou pokutu zaplatil.

Brzy po tomto incidentu pfijal parlament novelu trestniho zdkoniku (zdkon ¢. 52/2009 Sb.), kterd vstoupila
v platnost dne 1. dubna 2009. Tato novela zavedla trest odnéti svobody v délce az péti let, nebo ulozeni

pokuty az do vys$e 5 miliona CZK pro novindfe, ktefi vyuziji policejnich odposlech, coz je v soucasnosti velmi

57. Mezi tyto novindfe patii Jaroslav Kmenta z deniku Mladd Fronta Dnes (viz http://www.kmenta.cz/cz/), Sabina Slonkovd z portdlu Aktudlné.cz (vi-
zhttp://aktualne.centrum.cz/autori/profil. phtml?slug=sabina-slonkova), Janek Kroupa z MF Dnes, diive ptsobici v’ TV Prima a TV Nova, a také
Jaroslav Spurny z tydeniku Respekz.

58. DPetr Jansa, Radim Bures, et al., National Integrity Study— Czech Republic, Transparency International, at hetp://www.transparency.cz/doc/projek ty/
NIS_report_English/NIS-CZ-11-Media.pdf (vid. 23. ledna 2013).
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uzivany prostiedek investigativni Zurnalistiky. Zdkon dostal prezdivku ,ndhubkovy® a vyvolal bouilivou
debatou v médiich a v spole¢nosti. Byl pfedmétem kritiky ze strany piedstavitele OBSE pro svobodu

sdélovacich prostiedka:

Problémem tohoto zdkona je jeho restriktivni povaha, pokud jde o svobodu projevu
a svobodu Sifeni informaci, na které se vztahuji pouze takové restrikce, jez jsou ,nezbytné
v demokratické spolecnosti v zdjmu ndrodni bezpe¢nosti, tzemni celistvosti nebo vefejné
bezpeénosti, pfedchdzeni nepokojiim a zlo¢innosti, ochrany zdravi nebo morélky, ochrany
povésti nebo prév jinych, zabrdnéni dniku davérnych informaci nebo zachovéni autority a
nestrannosti soudn{ moci®. (¢lanek 10 Umluvy o ochrané lidskych prav a zdkladnich svobod,

obdobné ¢ldnek 17 Ceské Listiny zdkladnich prav a svobod).”

Zdkon byl zménén na pocdtku roku 2011 za tc¢elem zmirnéni jeho negativniho dopadu. Podle jedné ze zmén
je mozné zvefejnit informace ziskané prostiednictvim telefonnich odposlechi, pokud vefejny zdjem prevazi

nad ochranou soukromi. Kone¢né rozhodnuti v téchto ptipadech nélezi soudtim.

4.2.3 Nové platformy

Béhem nékolika poslednich let je stile vice bézné poddvani investigativnich zprdv on-line prostfednictvim
blogi nebo jinych novych medidlnich platforem. Mezi nejvyznamnéjsi stranky, které spliuji toto kritérium
a zvefejnuji investigativni obsah, patiif Motejlek.com a Ceskapozice.cz. Oba portidly si zaklddaji na tom, ze
dand témata zpracovdvaji poctivéji a nezdvisleji nez hlavni sdélovaci prostiedky, nicméné je obtizené je zatadit
mezi klasické internetové stranky s investigativnim obsahem. Oba portdly také tvrdi, ze provadi nezdvislou
investigativni zurnalistiku odhalujici korupci. V Ceské republice je béiné, 7e novindfi si pod pojmem

exkluzivni obsah pfedstavuji investigativni zurnalistiku.

Motejlek.com, coz jsou osobni internetové stranky finanéniho reportéra Miroslava Motejlka, je dobfe zndmym
a uzndvanym zdrojem davérnych obchodnich informaci pro fadu finan¢nich zpravodaju, ktefi pracuji pro
hlavni noviny ¢i casopisy. Pan Motejlek se stal nejuspésnéjsim on-line blogerem v oblasti financi. Mezi jeho
piedplatitele patfi prevdzné ekonomické redakce vyznamnych novin a ¢asopisti v zemi nebo analytické
odbory raznych podnika ¢i bank. Ro¢ni predplatné na strince Motejlek.com ¢ini 400 EUR, pficemsz je
tento blog ¢asto citovan jako zdroj v mnoha ¢ldncich z oblasti financi. RovnéZ piedstavuje priklad tspésného

obchodniho modelu pro on-line zurnalistiku (viz oddil 6.3).

4.2.4 Sireni informaci a dopad

Na piikladu novych médii, jez jsou zminéna v oddile 4.2.3, se ukazuje, ze digitalizace oteviela celé nové
spektrum prilezitosti pro Sifeni investigativniho obsahu, a zejména, tGzce specializovanych zprdv, jako

je exkluzivni obsah pro specifické cilové skupiny (napf. obchodnici ¢i tvirci politik). Rovnéz se ukdzalo,

59. Viz HDIM.DEL/0506/09, 7. fjna 2009, http://www.osce.org/odihr/39500 (vid. 30. ledna 2012).
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ze ve skute¢nosti trh pro investigativni zprdvy existuje. Dile tyto ptiklady naznacuji, ze je mozné dosidhnout

tspé&sného obchodniho modelu zalozeného na on-line investigativnich médiich.

V neddvné dobé se na internetovych zpravodajskych portélech ¢i strankdch tisténych médii zacaly objevovat
informace o politické korupci a skanddlech, do kterych jsou zapojeny velké podniky. Urcitd cilovd skupina,
i kdyz je stdle mald, je za kvalitni investigativni zprdvy dokonce ochotna zaplatit, zejména pokud se tykaji

podnikatelskych ¢i finanénich zélezitosti.

4.3 Socialni a kulturni rozmanitost

4.3.1 Citlivé otazky

Ceska republika je relativné homogenni zemi. D4 se fici, ze v Ceské republice celkové chybi povédomi
o otdzkdch tykajicich se integrace mensin do vétinové spole¢nosti a porozuméni témto procesiim, coz
predstavuje nebezpeéi z hlediska populistické propagandy, xenofobie a netolerance. Jednim z nejcitlivéjsich
problému, pokud jde o socidlni a kulturni rozmanitost ¢eské spole¢nosti, je tradi¢né otdzka romské etnické
mensiny. Romové (hanlivé oznacovdni za ,,Cikdny®) jsou nejcastéjsim cilem rasistickych projevi politikil
i $iroké vefejnosti.® Po vstupu do EU v roce 2004 se soucdsti ¢eského spolecenského diskurzu staly i otdzky

imigrace a integrace cizinci.

Romskou komunitu spole¢nost tradi¢né vnim4 jako homogenni a specifickou skupinu vyznacujici se urcitymi
spole¢nymi rysy, mezi néz patfi i obtiznd integrace do vétsinové spole¢nosti. V tomto duchu o této komunité
referuji i média. Zastupci nevlddnich organizaci zdokumentovali skute¢nost, Ze Romové ¢i cizinci jsou ze
strany vefejnosti a také tfadt automaticky spojovdni s trestnou ¢innosti, pficemz toto spojenti je jesté posileno
medidlnim diskurzem plnym stereotypt. Trestnym ¢intim spichanym proti Romtim nebo cizinciim vefejnost

a tfady vesmés priklddaji mensi vyznam.®!
Vedle Romu patfi mezi citlivd témata také otdzka cizinct a migrantd.

4.3.2 Zpravodajstvi o citlivych tématech

V Ceské republice nejsou 24dné obecné uznivané normy nebo pravni predpisy tykajici se toho, jak maji o
mensindch informovat sdélovaci prostfedky. Prdva mensin jsou chrdnéna nékolika paragrafy ¢eského trest-
niho zdkoniku.®? Ustanoveni §352 zakazuje ,,ndsili proti skupiné obyvateld a proti jednotlivci®; ustanoveni
§355 zakazuje ,hanobeni ndroda, rasy, etnické nebo jiné skupiny osob®, véetné pro jejich ,skute¢nou nebo

domnélou rasu, pfislusnost k etnické skupiné, ndrodnost, politické presvédceni, vyzndni nebo proto, Ze jsou

60. ECRI Report on the Czech Republic, 2009, viz http://www.coe.int/t/dghl/monitoring/ecri/country-by-country/czech_republic/ CZE-CbC- IV-
2009-030-ENG.pdf (vid. 25. ¢ervna 2012).

61. Rozhovor s Lucii Medkovou, projektovou manazerkou Organizace pro pomoc uprchlikiim, 13. ¢ervna 2011.

62. 'Trestni zdkonik, zdkon &. 40/2009 Sb., ze dne 8. ledna 2009.
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skute¢né nebo domnéle bez vyznani®. V tomto pripadé lze rasistickou motivaci povazovat pouze za pfitézujici
okolnost, pokud byl trestny ¢in spdchdn ,tiskem, filmem, rozhlasem, televizi, vefejné pfistupnou pocitatovou

sitf nebo jinym obdobné tc¢innym zpiisobem*®.

Tiskovy zdkon uvddi, ze odpovédnost za obsah publikaci majf jejich vydavatelé. Ochrana prév mensin je
riznymi zplsoby zakotvena v etickych kodexech vSech vyznamnych sdélovacich prostiedki. Eticky kodex
vefejnopravnich sdélovacich prostfedki je, pokud jde o ochranu mensin, nejkonkrétnéjsi. Dalsim prikla-
dem etického kodexu, ktery se podrobné zabyvd pravy mensin, je kodex deniku Lidové noviny, ktery svym
reportérii zakazuje, mimo jiné, pouzivat obraty, jako ,opili Romové®, nebo jiné hanlivé komentdfe na adresu

sudetskych Némctl, Vietnamcii, Kurdt nebo ¢lent jakékoli jiné ndrodnostni mensiny.®

Problematika Romt a mensin je obecné ve sdélovacich prostfedcich marginalizovdna. Pomérné rozsifené, a to
i mezi novindfi hlavnich médii, je pfesvédceni, Ze Romové jsou skupinou obyvatel, kterd je neptizpusobiva
a md sklony k trestné ¢innosti. Dnes je napiiklad podle redakénich kodext hlavnich sdélovacich prostredkii
nepfijatelné hovofit o etnickém ptvodu pachatelt trestnych ¢ind. Redaktofi a novindfi teoreticky dobte
chdpou, jak o mensindch informovat. V praxi ale maji problém tyto otdzky dobfe uchopit, a maji tudiz sklon

se jim vyhybat nebo je marginalizovat.

Medidlni pokryti romské problematiky odrdzi socidlni sloZitosti celého problému. Nékolik c¢eskych novindia
romské otdzce rozumi a informuji o ni jiz mnoho let a dokdzi pii tom respektovat etické a profesni standardy
kvalitni Zurnalistiky. Je tu i novd generace mladych novindit, kteff studovali v zahrani¢i a jsou si védomi
vyznamu etickych norem a neutrdlniho a vyvdzeného zpravodajstvi. Na druhé strané je stdle mnoho novinara,

ktefi nejsou dobfe vyskoleni a snadno podlehnou stereotyptim vétsinové spole¢nosti.

V roce 2012 napsala Hana Cépové v tydeniku Respekr k informovini o romské problematice v Ceskych

médiich toto:

»Zvyseny zdjem vefejnosti o romskd témata, pfedevsim takovd, kterd odpovidaji stereotypu
— Romové ohrozuji své spofddané okoli —, kopiruji také média. S nebyvalym nasazenim
a véznosti se vrhaji i na uddlosti, které si zaslouzi spi$ jen zminku v mistni ¢erné kronice.

Kli¢ovd slova ,Rom*, ,socidln{ ddvky* a ,napadl® jsou jednoduse v kurzu.*

Podle Martina Kontry, novindfe a redaktora, ktery se tématem Romit a mensin zabyvd od 90. let, nenf pravda,
ze by byly redakce média obecné v Ceské republice proti Romam apriori vidy zaujaté. Spis se stdle uéi, jak s

tématem naklddat. Stdle se nedostdva redakénich pokynii a skoleni v této oblasti.

63. Renata Buchalovd a Eva Vernerovd, ,Neitelni cizinci®, Jihoceskd Univerzita, diplomovd price, viz http://theses.cz/id/vxr22z/downloadPrace-
Content_adipldno_4137 (vid. 14. ¢ervna 2011).

64. Hana Cdpovi, ,,Zle matitko, zle — Zprivy o pobodanych a zbitych Cesich se mnozi. Ale ¢asto nejsou, ¢im se zdaji byt*, Respekr, 12. prosince 2012,
viz http://respekt.ihned.cz/c1-54664270-zle-maticko-zle (vid. 15. prosince 2012).
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4.3.3 Prostor pro vefejné vyjadieni

Podle zdkona o rozhlasovém a televiznim vysildni a zdkona o Ceské televizi musi vysilané sdélovaci prostiedky
zajistit odpovédnou rovnovihu ve zpravodajstvi, a zejména musi zamezit podnécovani nesndSenlivosti. Na
komer¢ni vysildni se naddle nevztahuji 7Zddné konkrétni zdvazky vefejné sluzby ulozené zdkonem (napf.

pozadavky na povinné zahrnuti regiondlnich zprév ¢i informacich o mensindch do programu vysildni).

Pro ceskou vefejnoprdvni televizi nejsou stanoveny zddné zvlasni kvéty, pokud jde o vysilaci ¢as vénovany
mensindm. Podle zikona o CT je jednim z jejich hlavnich cilti ,rozvijeni kulturni identity obyvatel Ceské
republiky véetné prislusniki narodnostnich nebo etnickych mensin®“. Eticky kodex televize rovnéz stanovi, Ze
CT musf ve svém vysilani kldst dtraz na témata spojend s mensinami, jim? se jiné stanice nevénuji nebo se jim
vénuji jen omezené. CT je povinna vénovat &ist svého vysildni seniorm, nemocnym lidem nebo zdravotné

postizenym, lidem zijicim v chudobé¢, mladym rodindm a nédrodnostnim ¢i etnickym skupindm.

Ericky kodex CT uvddi, Ze dal$i primdrn{ funkci &eské vefejnoprévni televize je ,vytvéfet a strukturovar
programova schémata a programy, které mohou zaujmout Sirokou vefejnost, a pfitom zlstdvaji voimavymi
vidi potfebdm mensinovych skupin®.®

Také internet bezesporu oteviel vefejny prostor pro mensiny, zdroven je ale hldsnou troubou pro rozsihlejsi
a hlasitéjsi spektrum nacionalistickych a xenofobnich ndzort. Organizace obéanské spole¢nosti, které se
zabyvaji otdzkami mensin, upozorfiuji na to, Ze na internetovych strankdch novin a ¢asopisti se stile vice
vyskytuji negativni nebo pomlouvacné komentite. Je pravda, Ze stdtni orgdny finanéné podpofily fadu
projektr pro digitdlni zaclenéni skupin obcanské spole¢nosti, jejichz cilem je bojovat proti témto vinim

xenofobie nacionalismu.®

Podle zpravy ministerstva vnitra tykajici se extremismu v Ceské republice pfedstavuje internet hlavni ndstroj

pravicovych extrémistil pro Sifeni jejich ideologie (véetné sdileni videi a vizudlnich materila):

»Propagandistickou platformou ¢islo jedna se pro pravicové extremisty stal Internet, pficemz
vyznamné narostly jejich aktivity v prostiedi diskusnich fér a internetovych socidlnich siti,
zejména Facebooku. Tyto komunikaéni prostiedky predstavovaly velmi jednoduchy zptisob,
jak spolu mohou pravicovi extremisté aktivné komunikovat a prezentovat své myslenky.
Zdénlivd anonymita internetu jim totiz umoznuje vyjddfit i jinde tlumené rasistické,

antisemitské ¢i jiné nesndSenlivé postoje.“®’

65. Ceski televize, ,Kodex Ceské televize, zésady napliiovdni vefejné sluzby v oblasti televizntho vysildni“, Praha, 2003, s. 34, viz htep://www.
ceskatelevize.cz/vse-o-ct/kodex-ct/preambule-a-vyklad-pojmu/ (vid. 10. kvétna 2005).

66. Mezi nejzndméjsi projekty digitdlniho za¢lefiovan{ patii: Portdl pro kritickou diskuzi o migraci v Ceské republice a v zemich stfedni a vychodni
Evropy (Migraceonline.cz), Euraxess.cz, Brno Expats Forum (Br- noexpats.com), Centrum zahrani¢nich studii, Masarykova univerzita (htep://
czs.muni.cz/cs/), Britské Listy, Focus on the Czech Republic (Czechfocus.cz), Muzeum romské kultury (Rommuz.cz), Ministerstvo price a
socidlnich véci CR (Cizinci.cz), Roma Glocal Stories (Roma.glocalstories.org), Romea (Romea.cz), Mezindrodni organizace pro migraci (IOM)
v CR (En.domaver.cz/) Meta Inclusive School (Inkluzivniskola.cz).

67. Ministerstvo vnitra Ceské republiky, ,Zpriva o problematice extremismu na tizem{ Ceské republiky v roce 2010 a vyhodnoceni koncepce boje
proti extremismu v roce 2010 a ke koncepci boje proti extremismu v roce 2011%, Praha, 2011, s. 9.
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V souvislosti s vyuzivinim socidlnich siti se objevil relativné¢ novy fenomén, a to vytvdfeni
diskusnich skupin a f6r tykajicich se socidlné citlivych témat, k nimz pfispivaji jak extremisté,
tak i bézni obcané. V zdsadé¢ tento jev prispél ke skryté popularizaci extremistickych ndzort

’

a jejich sifeni.

4.4 Politicka rozmanitost

4.4.1 Volebni a politické zpravodajstvi

V Ceské republice neméla digitalizace médif 24dny dopad ve smyslu zmény pravnich predpist, jez reguluji
volebni zpravodajstvi. Podminky medidlniho zpravodajstvi o volbéch jsou zakotveny ve volebnich zdkonech:
zékon o volbdch do parlamentu (Poslanecké snémovny a Sendtu), zédkon o volbé prezidenta a zdkony o
krajskych a komundlnich volbdch. Ve vSech volebnich zikonech se opakuje ustanoveni, jez zakazuje
zvefejnovani volebnich prizkumu po dobu tfech dnii pred otevienim volebnich mistnosti. V tomto ohledu

nenf rozdilu mezi tisténymi ¢i digitdlnimi médii.

Mezi prévni predpisy, které reguluji zpravodajstvi o volbdch, patfi: Listina zdkladnich prav a svobod (¢. 17
odst. 3), kterd zakazuje cenzuru; volebni zdkony (§ 16 odst. 3, pokud jde o parlamentni volby, a § 35 odst.
5 pro prezidentské volby). V téchto zdkonech se stanovi, Ze pro ,kandidujici politické strany, politickd hnuti
a koalice, jejichz kandiddtni listina byla zaregistrovdna, (je) vyhrazeno v Ceském rozhlase celkem 14 hodin
av Ceské televizi celkem 14 hodin v rdmci jejich vysilacich okruhit bezplatné poskytnutého vysilaciho ¢asu,
ktery se rozdéli kandidujicim politickym strandm, politickym hnutim a koalicim rovnym dilem. Terminy
vysilacich ¢asti se urci losem. Odpovédnost za obsah téchto pofadtt maji politické strany, politickd hnuti a

koalice®.%8

Zikon o rozhlasovém a televiznim vysildni zavazuje vsechny provozovatele vysilani k poskytovani objektivnich
a vyvézenych informaci o politickych strandch a zakazuje preferenéni ptistup k jakékoli politické strané (§ 31
odst. 2 a 3). Vyslovné také vSem provozovatelim v zemi zakazuje vysilat obchodni sdéleni politickych stran
a hnuti a obchodni sdéleni nezdvislych kandiddta pod trestem pokuty ve vysi 5.000 az 2.500.000 CZK.
Soukromym elektronickym médiim je pouze umoznéno informovat o tématech spojenych s volbami v rdmci
jejich pravidelného programu (diskuse, rozhovory, talk-show atd.) a ve svém zpravodajstvi informovat o

aktualitdch volebnich kampani. Musi ale pfi tom dodrzovat zdsady objektivity a nestrannosti.

Oproti tomu ti$ténd média mohou otisknout placenou politickou reklamu bez jakychkoli omezeni, ovSem
pod podminkou, Ze stejné podminky se vztahuji na vSechny politické strany a subjekty.
4.4.2 Politicka sdéleni v digitalni podobé

Rozvoj digitdlnich médif silné ovlivnil formu i obsah politickych sdéleni v Ceské republice. Internet se stal

béznym ndstrojem politickych kampani, véetné vyuzivani socidlnich siti. Politici se v neddvné dobé velmi

68.  Ceské volebni zikony jsou k dispozici zde: http://www.mvecr.cz/clanek/pravni-predpisy-65479.aspx (vid. 4. biezna 2011).
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zaktivizovali, pokud jde o psani vlastnich blogt na zpravodajskych internetovych strinkdch, jako iDNES.cz a
Aktudlné.cz. Na nich prezentuji své politické ndzory daleko otevienéji nez v tradi¢nich médiich. Internetové

portély z toho velmi téZi zisk, nebot politici poskytuji komentdfe zcela zdarma.

Tradi¢ni sdélovaci prostfedky jsou ¢asto povazovany za uréitym zplsobem politicky orientované ¢i blizké ¢,
¢i oné strané. To je také jednim z divodu, pro¢ se v poslednich letech objevilo mnoho novych alternativnich
internetovych stranek, jez informuji o politickém déni v CR a hldsaji zdsadn{ zmény pro eskou politiku.
Vétsina z nich je financovdna ze soukromych nadaci, v¢etné nadaci pro otevienou spolecnost (Open Society
Foundations). Nékteré z nich se zabyvaji primdrné politikou (Parlamentnilisty.cz a Ceskapozice.cz), jiné se
vice zaméfuji na politiky samotné ¢i politické strany a snazi se je analyzovat. Naptiklad portdl jakhlasovali.
¢z se specializuje na hlasovdni politikia. Nékeeré nabizi voditko pro volby (Kohovolit.cz), zatimco ostatni
nechdvaji ¢tendfe, aby politiky a strany ohodnotili a vyjadrili se ve fiktivnich volbach (Z-volby.eu). Politici

a pfedstavitelé stran mohou na téchto strankdch mit i své vlastni profily.®

Digitdlni média jist¢ pfispivaji k politické rozmanitosti v Ceské republice. Nicméné jejich dopad je stédle

pomérné omezeny, nebot tradi¢ni zptsoby politické komunikace a klasickd média stéle prevladaji.

4.5 Shrnuti

Novindfi se shoduji na tom, ze béhem posledniho desetileti se dramaticky zménil zpusob, jakym se produkuje
zpravodajstvi. Newsroomy v sob¢ stile vice, s mensim ¢i vét$im Gspéchem, slu¢uji medidlni, technologické
a organizacni aspekty. Po¢dte¢ni nad$eni z riistu internetového trhu a davéra v néj byly zasazeny trvajici

hospodatskou krizi v Ceské republice.

Kombinace technologickych zmén a finan¢ni krize mély dopad zejména na novindre, protoze mnoho velkych
vydavatelskych spole¢nosti sdhlo ve snaze vyrovnat finanéni ztrity k propousténi. Digitalizace novindfim
poskytla technologické néstroje k tomu, aby se lépe a rychleji dostali ke zdrojum. Ten samy proces ale na
novindfe zdroven vyviji tlak v podobé nutnosti publikovat v nonstop cyklu. S touto skutecnosti se poji

nebezpec¢ny trend publikovini bez fddného ovéfeni informaci z primarnich zdroja.

V posledni dobé se v Ceské republice objevily nové novindiské iniciativy, jejichz cilem je poskytovat alter-
nativni zdroje solidni Zurnalistiky. Jsou novou nadéji pro novou epochu digitdlnich, finanéné udrzitelnych a

investigativni modelt Zurnalistiky.

Jedinym dopadem digitalizace na pravni rimec bylo pfijeti nového zdkona parlamentem v roce 2009 zndmého

jako ,ndhubkovy zdkon® (viz oddil 4.2.2).7° Zakon zakazuje véem médiim zvefejnéni jakychkoli informaci

69. ,Stile nevite, koho volit? Po internetu koluje névod, jak se rozhodnout” Thned.cz, viz http://volby.ihned.cz/c1-43796520-stale-nevite-koho-vo-
lit-po-internetu-koluje-navod-jak-se-rozhodnout (vid. 4. biezna 2011).

70. Zikon ¢&. 52/2009 Sb.
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ziskanych z policejnich odposlechti. Zmrazujici G¢inek tohoto zédkona vsak byl zmirnén rozhodnutim vlddy
zavést vyjimku tykajici se informaci ziskanych timto zptsobem, pokud se ukdze, Ze jejich zvefejnéni je ve

vefejného zdjmu.”!

Organizace obcanské spolecnosti vyuzivaji digitdlni platformy jako ndstroj pro pieklenuti propasti mezi
mensinami a vétSinovou spole¢nosti. Internet ale zdrovent pomah4 rychle sifit extremistické a nacionalistické

ndzory.

Digitalizace médii neméla v zdsad¢ Zadny vliv na zmény pravnich predpist tykajicich se politického a volebniho
zpravodajstvi. Digitdlni média se pevné usadila ve své roli specifickych komunika¢nich kanalu, keeré pfispivaji k

vétsi politické rozmanitosti, ale jejich dopad je ve srovndni s tradi¢nimi médii stdle omezeny.

71. ,Vldda chce zmirnit ,,ndhubkovy* zdkon, bi¢ na novindte”, Aktudlné.cz, viz htep://aktualne.centrum.cz/domaci/politika/clanek.phtml?id=687844
(vid. 4. bfezna 2011).
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5. Digitdlni média a technologie

5.1 Vysilaci spektrum

5.1.1  Politika p¥idélovani spektra

Prechod na digitdlni vysildni se fidi pfedpisem ¢. 161/2008 Sb. — Narizeni viddy o technickém plinu prechodu
zemského analogového televizniho vysildni na zemské digitdlni televizni vysildni. Na zékladé regiondlni dohody
GE06 (Zenevskd dohoda ITU z roku 2006 a zdvére¢né akty Regiondlni radiokomunika¢ni konference
(RRCO6) a jeji regionalni dohoda GE06) vyuzivi Ceskd republika $tédré alokace frekvenci.””

Prenosové sité jsou regulovany Ceskym telekomunikaénim ttadem (CTU), krery rozdélil spektrum na Ctyfi
digitdlni multiplexy. Kdyz byly v roce 2006 vyhldSeny vefejné soutéze na operdtory multiplexd, zdjem byl
mnohem niZsi, nez se pfedpoklddalo. Multiplexy 1 a 2 byly pfidéleny Ceskym Radiokomunikacim, soukromé
vlastnénému provozovateli prenosové soustavy. Multiplex 3 ziskala soukromd spole¢nost Czech Digital Group
a multiplex 4 spole¢nost Telefénica O2. V soucasné dobé tfi ze ¢yt multiplext vlastni Ceské Radiokomunikace,
které na podzim 2010 prevzaly multiplex Czech Digital Group, jez ukondila ¢innost. Multiplex 4 se nerozviji,

protoze Telefénica O2 zmrazila své investice.

Na zaddtku procesu preklopeni na digitdlni vysildni pldnovala ¢eskd vldda vybudovat novou, druhou sit vysilaca,
ale tento pldn pozdéji odmitla jako piili§ ndkladny z casového i finan¢niho hlediska. Proto maji nyni Ceské
Radiokomunikace monopol na stanovovéni cen za pouzivani digitdlnich multiplextt provozovateli televizniho

vysilani, byt pii ditkladné kontrole za dohledu ze strany CTU.

Digitalizace zemského televizniho vysildni byla vyrazné zpomalena kvili intenzivnimu lobbovéni dvou
zavedenych analogovych komer¢nich kandla, televizim Nova a Prima, keeré samy zahdjily proces digitalizace
pozdé. V prabe¢hu udélovani licenci digitdlnim stanicim, které po roce 2006 providél reguldtor provozovateli
— Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (RRTV), podaly tyto dvé televize nékolik stiznosti a zahdjili proti

Radé i né¢kolik soudnich sport jen kvili oddéleni celého procesu.”

72.  Viz http://www.ctu.cz/1/download/mezinarodni%?20aktivity/konecna_zprava_rrc_04_06.pdf (vid. 15. prosince 2012).
73. Podrobnosti viz OSI, Televize v Evropé, 2008, kapitola o Ceské republice.
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Duvodem téchto snah byly obavy provozovatela TV Nova a TV Prima, Ze digitalizace umozni vét$i soutéz na
Ceském televiznim trhu, coz by znamenalo zmenseni jejich podilu z pijmu z televizni reklamy. Zavedenym
komer¢nim televiznim provozovatelim se podafilo odloZit cely proces o dva roky, ¢imz napomohly vytladit

nékteré provozovatele s novou licenci na vysildni z trhu, jesté nez vabec zahdjily své vysilini (Z1 TV a TV
Febio).

Nedostatek zdjmu zavedenych komerénich provozovatela televizniho vysilini o ptechod na digitdlni vysildni
také vyustil v situaci, kdy operdtofi multiplexi nemohli uzavirat dlouhodobé smlouvy s jinymi potencidlnimi
provozovateli, protoze podle zédkona museli uchovévat frekvence zavedenych provozovatelt neobsazené. Proto byl
Technicky pldn pfechodu (TPP) dokoncen teprve v srpnu 2008, poté, co s nim obé televize (TV Nova a TV

Prima) souhlasily.
Naopak, v souladu s TP, multiplex 1, v jeho? ramci vysil4 vefejnopravni CT, zacal fungovat tispésné.

Lhuta pro prechod na digitdlni vysilini byla stanovena na 11. listopadu 2011, s vyjimkou tGzemnich oblasti
Jesenik a Zlin, pro které platil termin 30. ¢ervna 2012. Od poloviny roku 2008 probihalo postupné vypindni
analogového vysildni. TPP ptedpoklddal az 16 tradi¢nich i novych televiznich kanalt vysilajicich digitdlné.
V soucasné dobé pokryvd multiplex 1 96,5 % Ceské republiky a plného pokryti bude dosazeno v souladu s TPP.
Multiplex 2, v rdmci kterého vysild TV Nova, Nova Cinema, Prima, Prima Cool a TV Barrandov, pokryvd

éméf 78% Uzemi a mél by dosdhnout 98% pokryti.

Multiplex 3 se rozviji pomaleji a v dobé zpracovéni této zprdvy pokryval piiblizné 61 % tzemi s tim, ze dle TPP
by mél dosdhnout nejméné 96% pokryti. Multiplex 4 pokryval o néco vice nez 22 % tGzemi, ale nevysilal, jelikoz
jeho provozovatel (Telefénica O2) nezajistil Zddné smlouvy s televizemi a byvad obvykle oznacovan jako ,spici
multiplex®. V lednu 2012 prevedla spole¢nost Telefénica O2 prava na provozovani multiplexu 4 na spole¢nost
Digital Broadcasting.”* Prevod byl schvilen CTU.

Digitalizace rozhlasového vysildni se odli$uje od procesu piechodu na digitélni televizni vysildni. Pfechod na
digitdlni televizni vysildni je fizen stdtem a proces vypnuti analogového vysildni byl centrdlné koordinovan.
S vyjimkou vefejnoprévniho rozhlasu (CRO) nejsou komeréni rédia piili§ ochotna piejit na digitdlni vysiléni,
protoze tento krok dle jejich ndzoru pouze zvy$uje ndklady, aniz by pfindSel néjaké vyhody. Komeréni
rozhlasové stanice spole¢né lobbovaly v Poslanecké snémovné, aby byly jejich stdvajici analogové licence
automaticky prodlouzeny do roku 2025 s pfislibem predlozit k tomuto datu parlamentu sviij vlastni ndvrh
ptechodu na digitdlni vysildni. Parlament tento ndvrh schvilil a tzv. pfechodné licence jiz byly vyddny nékolika

provozovatelim. Toto rozhodnuti de facto znamend, Ze rozhlasovy trh byl uzavien jakékoli nové konkurenci.

74. Telefénica O2, tiskovd zpréva ze dne 25. ledna 2012 htep://mobile.02.cz/0sobni/200437-tiskove_zpravy/274599-telefonica_prevadi_prava_ ke_4_
digitalnimu_multiplexu_na_spolecnost_digital_broadcasting.html (vid. 15. z4ii 2012).
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Digitdlni dividenda (tj. specidlni ¢dst spektra uvolnénd prechodem z analogového na digitdlni vysildni)
pfedstavuje pdsmo 790-862 MHz spektra a je na doporuceni EU” vyhrazena pro sirokopdsmové mobilni
sluzby. Jako v jinych ¢lenskych zemich EU méla byt k dispozici do ledna 2012, ale byla zpfistupnéna dfive.
CTU jiz od roku 2008 organizoval fadu workshopti zamétenych na vyuziti digitdlni dividendy a cely postup je

podrobné sledovén specializovanymi médii.”®

5.1.2 Transparentnost

Postup CTU pfi rozdélovani multiplextt mezi provozovatele siti pomoci vefejnych soutézi je obecné povazovin
za transparentni a objektivni. Obsahové licence na vysilani udéluje RRTV. Vztahy mezi obéma regula¢nimi
orgdny se postupné ménily. Boj o moc skon¢il s nastupem nového vedeni CTU a novym obsazenim RRTV.

Nyn¢jsi spoluprice obou reguldtori je tésnéjsi nez v minulosti.

Vyvoj v oblasti digitalizace rozhlasového vysilini a odlozeni tohoto kroku az do roku 2025, zkomplikoval
Gsili CTU v tomto segmentu. Jeliko? spekerum bylo nutné pouzit do urcitého dne, soubézné s rozhodnutim
parlamentu o odlozeni digitalizace do roku 2025, jez ndsledovalo po lobbovani zavedenymi provozovateli
komer¢niho vysildni (ktefi souhlasili s pfechodem na digitdlni vysilani, véetné sttni podpory digitalizace)”’,
spustilo CTU v roce 2010 prvni vybérové fizeni na provozovatele digitalntho rozhlasového vysilani. Z4dna
ze dvou spole¢nosti, které se vybérového fizeni tcastnily, nebyla vybrdna, v jednom piipadé kvili formdlnim
chybdm v zidosti, ve druhém kvili slabému obsahu. Vybrané frekvence se poté drazily vefejné a posledni

ptihazujici, Ceské Radiokomunikace, nakonec nabidly cenu, kterd prekrocila oéekdvani CTU.

Nésledovala vefejnd soutéz na licence provozovatele regiondlniho digitdlniho rozhlasového vysildni. V deseti ze
tfindcti regiontt CR se piihlasili minimalné tfi konkurenti. CTU vybrala provozovatele v kazdém regionu.
Ve vétsiné regiont ziskala licenci spole¢nost Teleko, kterd testovala digitdlni rozhlasové vysildni po dobu deseti
let v Praze. Celostdtni vefejnd soutéz na provozovatele rddiovych vysilacich siti ve velkych méstech probihala
v dobé psani této zpravy. S cilem zabrdnit jednomu operdtorovi v dosazeni dominantni postaveni v regionech,
se spolecnost, kterd uspéla v regiondlnich tendrech, nemohla Géastnit vybérového fizeni pro odpovidajici

metropolitni vysilaci licenci.

5.1.3 Soutéz o vysilaci spektrum

V Ceské republice nedoslo k vyrazné soutézi o vysilaci spektrum v rdmci rozdélovani licenci k multiplexiim. Bylo
to zptsobeno predev§im nizkym zdjmem o prevzeti fizeni takovychto multiplexti a omezenymi odbornymi

znalostmi v této oblasti.

75. Rozhodnuti Komise ze dne 6. kvétna 2010 o harmonizovanych technickych podminkdch vyuzivini kmito¢tového pdsma 790-862 MHz pro
zemské systémy k poskytovéni sluzeb elektronickych komunikaci v Evropské unii, http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=O]J:
L:2010:117:0095:0101:CS:PDF (vid. 15. z4t{ 2012).

76. Dokumenty a doporucent lze nalézt na heep://www.digitalni-dividenda.cz/ (vid. 15. prosince 2012).

77. Rozhovor s Janem Potiickem, $éfredaktorem listu, Digizione.cz, Praha, kvéten 2011.

OPEN SOCIETY MEDIA PROGRAM 2013 57



5.2 Digitalni gatekeeping

5.2.1 Technické normy

Digitaln{ technické normy pfijaté v Ceské republice byly z¢dsti zalozeny na doporuceni Evropské komise, aviak
podle minéni dotazovanych odborniki jsou z velké ¢dsti vysledkem konkurence a obchodnich rozhodnuti
provozovatelt vysilacich siti. V soucasnosti plati pro digitalni pozemni televizni vysilani v Ceské republice norma
ETSI EN 300 744 V1.5.1, kterd primdrné podporuje kédovdni signdlu ve standardu DVB-T a MPEG-2, keeré
vétsina televiznich pfijima¢a v EU muze dekdédovat. Jednim z hlavnich davodi pro vybér tohoto standardu

byla dostupna cena set-top-boxu, a to pfiblizné 2.000 CZK, ktery je v souladu s timto standardem.

5.2.2 ,Hlidaci brany“ (gatekeeping)

Uttovéni netimérné vysokych poplatkii za ptistup nebo jakékoli jiné problémy tykajici se kontroly piistupu
k obsahu digitdlntho vysilini v Ceské republice nenastaly. Poskytovatelé kabelového televizniho vysildni
a provozovatelé IPTV byli povinni dodrzovat pravidlo ,must-carry® a pfiddvat digitdlni pozemni vysilani
do balicku svych sluzeb zdarma. Tato povinnost skonc¢ila dne 30. ¢ervna 2012, kdy bylo vypnuto posledni
analogové vysildni. Ukldddni poplatki za pristup se ani do budoucna nejevi jako realistickd moznost. Podle
dotazovanych odborniki je diivodem neochota ¢eskych spottebitela platit za specializované televizni kandly.
Dalsim faktorem, ktery odrazuje od vybirdni poplatka za piistup, je vysoce kvalitni a Siroky zdbér digitdlniho

vysildni v rdmci multiplext 1 a 2.
Jini odbornici ale vidi zavedeni placeného pfistup jako jediny zptsob, jak rozvijet multiplexy 3 a 4.

5.2.3 Sité elektronickych komunikaci

Do rozdéleni spektra provozovatelé elektronickych komunika¢nich siti pfimo nezasahovali. Rozdélovani
spektra bylo provedeno spise podle velikost trhu a objemu finan¢nich prostfedki, jez bude nutné investovat.
Finanéni zdroje potiebné pro provoz celostitniho digitdlniho vysildni jsou stile enormni a dostupné pouze
velkym spole¢nostem. V dusledku toho néktefi provozovatelé digitdlniho vysilani, napiiklad TV Z1,
zbankrotovali, dalsi ze stejného ditvodu nemohli ani zahdjit provoz, piestoze vlastni licenci (TV Febio a TV

Pohoda).

Provozovatelé vysilacich siti jsou navic podle zdkona o elektronickych komunikacich pod piisnym dohledem
organtt CTU. Musi napiiklad zvefejitovat své dlouhodobé cenové nabidky.”® Ceské Radiokomunikace, které
v prosinci 2010 ziskaly kontrolu nad multiplexem 3, daly najevo, ze chtéji tento multiplex ,vycistit, aby
uvolnily prostor solventnim klientiim. Jelikoz provozovatel TV Z1 odmitl s Ceskymi Radiokomunikacemi
uzaviit dlouhodobou smlouvu na zdklad¢ nabizenych podminek, byl vytla¢en z multiplexu a potazmo i

z televizniho trhu. Multiplex 3 v soucasné dobé vysild pouze tfeti kandl TV Prima.

78.  Zdkon o elektronickych komunikacich — ¢. 127/2005 Sb.
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5.3 Telekomunikace

5.3.1 Telekomunikace a zpravodajstvi

Na ¢eském trhu kabelovych televizi piisobi pfiblizné 70 spole¢nosti, ale jen par z nich nabizi sluzby prenosu dat.
Hlavnim dvodem je vysokd troven potfebnych investic do technickych zatizeni nutnych k pfenosu dat. Proto
si tuto sluzbu mohou dovolit nabizet pouze kabelové spole¢nosti s velkym poctem klienti, které se té$i rychlé

navratnosti investic.

Neékteré malé spolecnosti na trhu pronajimaji své sité pro pienos dat za poplatek. Navic bylo provozovatelim
kabelovych televizi az do ¢ervna 2012 ulozeno dodrzovéni pravidla ,,must-carry®, tj. povinnost poskytovat digitalni

pozemni vysildn{ bezplatné v balicku sluzeb, coz jim dale ztencilo pijmy.

Posledni kolo uplatiiovdni pravidla ,must-carry® provedli spole¢né reguldtofti RRTV a CTU. Jednalo
se o dodatek k zdkonu o rozhlasovém a televiznim vysildni z roku 2012, ktery umoznuje regulaénim
orgdntiim zvefejnit seznam televiznich kandla, jejichz vysildni je zdarma — a to ne pouze vefejnopravnich stanic,

ale i licencovanych soukromych provozovatelil vysildni, jako jsou TV Nova, TV Prima a TV Barrandov.

Dopad kabelového trhu na dostupnost medidlniho obsahu a zpravodajstvi nebyl dosud vyrazny, ale situace
se mize v budoucnosti zménit. Uloha telekomunikaénich spole¢nosti pti distribuci medidlntho obsahu
roste. Viechny tfi telekomunikaéni spole¢nosti v Ceské republice (Telefénica O2, T-Mobile a Vodafone)
nabizeji sluzby IPTYV, které jsou regulovdny stejnym zptisobem jako televizni sluzby nabizené provozovateli

kabelového vysildni.

5.3.2 Tlak telekomunikaénich spole¢nosti na poskytovatele zpravodajstvi

Neexistuje zddny diikaz o tlaku telekomunikaénich spole¢nosti na poskytovatele zpravodajstvi.

5.4 Shrnuti

Jelikoz hlavni odpovédnost za p¥idélovéni spektra provozovatelim vysilacich siti nesl CTU, nebyl tento
proces vyrazné zpolitizovin a byl providén transparentné. Rozhodnuti parlamentu prodlouzit licence na
analogové radiové vysildni az do roku 2025 bylo z velké &asti vysledkem intenzivniho lobbovdni. Jako guid pro
quo provozovatelé vysilani souhlasili s podporou digitdlniho pfechodu se vSemi jeho dusledky, véetné stdtni

podpory digitalizace.”

V poditcich plénovéni procesu digitalizace se sice obsahovy reguldtor, RRTV, pokousel prevzit i kontrolu nad

rozdélovdnim spektra a licencovanim multiplexd, ale po sérii stfett s telekomunika¢nim reguldtorem, CTU,

79. Rozhovor s Janem Pottickem, §éfredaktorem listu, Digizione.cz, Praha, kvéten 2011.
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nakonec neuspél. CTU se podatilo uchranit si kontrolu nad pridélovdnim frekvenci a to cely proces uchranilo

pted podjatosti.

Oproti ocekdvéni se trh se nakonec ukazal slabsi. Proto nyni v podstaté existuje pouze jeden provozovatel
pfenosové soustavy digitdlniho vysildni, tj. Ceské Radiokomunikace, ktery spravuje tfi ze ¢eyt digitdlnich
multiplextl. Provozovatelé multiplext jsou ale na druhou stranu plné kontrolovéni ze strany CTU, a to véetné

cenové politiky.

Digitalizace televizniho vysildni byla vyrazné ovlivnéna zavedenymi komer¢nimi televiznimi stanicemi, kterym
se pomoci agresivniho lobbovédni podatilo tento proces odklddat a zabrdnit novym subjektim vstoupit na
trh. Digitalizace televizniho vysilini méla posilit pluralitu a liberalizovat trh, rozifit programovou nabidku
a zvysit pocet provozovateld vysildni. Tohoto cile nebylo zcela dosazeno. Programova nabidka je dnes sice
$irsi nez v roce 2005, ale poskytuji ji ti sami provozovatelé jako v obdobi analogového vysilani. Misto dvou
vefejnoprévnich televiznich kandli jsou nyni provozovény ¢tyfi, misto jednoho komer¢niho kandlu TV Nova

jich nyni vysild Sest a misto jedné TV Prima je nyni stejnym provozovatelem nabizeno kandla pét.

Z ptvodnich Sesti novych provozovatelt digitdlnich televizi, ktefi ziskali licenci, existuje pouze jedna s celostdtni
pusobnosti (TV Barrandov). Proces digitalizace tak paradoxné¢ pomohl zavedenym subjektim televizniho

vysilini nejen udrzet své postaveni na trhu, ale také je i ddle posilit.

Vetejny zdjem je definovin na zdkladé legislativy EUY, a je tedy zakotven v prévnich predpisech Ceské
republiky, ve vlddnich nafizenich a pfedpisech. Probéhlo nékolik vefejnych konzultaci o tzv. digitalni dividendé
za Ucasti riznych stran, véetné obc¢anské spole¢nosti. Nékolik specializovanych médii (napt. Lupa.cz a Digizone.
cz) podrobné sleduje cely proces a monitoruje zptisob, jakym stdtni orgdny zajistuji ochranu vefejného zdjmu

béhem procesu digitalizace.

80. Viz Usneseni Evropského parlamentu ze dne 24. zdf{ 2008 o plném vyuziti vyhod digitdlni dividendy v Evropé: spole¢ny pfistup k vyuzivin{
spektra uvolnéného prechodem na digitdlni vysilini (2008/2099(INI)), http://www.europarl.europa.eu/sides/getDoc.do?type=TA&reference=
P6-TA-2008-04518&format=XML&language=CS (vid. 13. prosince 2012).
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6. Podnikdni v oblasti digitdlnich médif

6.1 Vlastnictvi

6.1.1  Vyvoj pravni upravy vlastnictvi sdélovacich prost¥edku

Mediélni trh v CR m4 jen médlo omezeni, pokud jde o vlastnictvi. Zahraniéni vlastnictvi nenf omezeno a velky
balik kapitdlu ¢eskych médii je v zahrani¢nich rukou.®' V roce 2006 doslo ke zméné zdkona o televiznim
a rozhlasovém vysildni,* kterd zavedla ustanoveni o prevenci soucasného vlastnictvi provozovatele sité
elektronickych komunikaci a driitele vysilaci licence. Toto ustanoveni predstavuje nejvétsi zékonny limit
omezeni soucasného (kifZového) vlastnictvi ve sdélovacich prostiedcich. Zikon o rozhlasovém a televiznim
vysildni rovnéz stanovi limity pro horizontdlni koncentrace a koncentrace napfi¢ médii tim, Ze jedinému
subjektu neni umoznéno, aby byl drZitelem licence pro vice nez jednu celoplosnou pozemni televizni ¢i
rozhlasovou stanici (definovanou tak, ze md dosah k vice nez 70 % populace).® Ve vztahu ke kifZovému
vlastnictvi médii jiz nejsou Zddnd jind omezeni, naptiklad pokud jde o mozné fize mezi odvétvim tisténych

médif a odvéevim vysildni.

Stejné jako jind odvétvi je i medidlni trh v CR regulovin zdkonem o ochrané hospodafské soutéze, ktery
zakazuje zneuziti dominantniho postaveni na trhu. Zdkon ,,dominantni postaveni® definuje jako podil 40 %

trhu nebo vy$$i. Prislusny trh tvofi vSechny masové sdélovaci prostiedky

6.1.2 Novi hraci na zpravodajském trhu

V rdmci ¢eského televizniho vysilini md jiz po néjakou dobu dominantni pozici komer¢ni televizni spole¢nost
TV Nova, kterou v soucasné dob¢ vlastni Central European Media Enterprises (CME), coZ je americkd
medialni spole¢nost plisobici v zemich stfedni a vychodni Evropy, kterd byla zalozena Ronaldem S. Lauderem
v roce 1994.

Ackoli se od digitalizace ocekdvalo zvySeni poctu aktérli televizniho vysildni, ukdzalo se, Ze tomu tak neni.

Ze $esti novych digitdlnich kandla s licenci v roce 2006, pouze jeden, 7V Barrandov, mél dobry zacdtek a

81. OSI, Televize v Evropé, 2008, s. 35.
82. Zékon ze dne 25. dubna 2006, kterym se méni zdkon o rozhlasovém a televiznim vysildni.

83. Zékon o rozhlasovém a televiznim vysildni z roku 2001.
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stdle vysild. Febio TV, dalsi kandl s licenci z roku 2006, zatim vysilat nezacal, zatimco dalsi kandl s licenci, 7V
Pohoda, zatal vysilat azv &ervnu 2012. Zédny z téchto kanalii viak neptedstavuje vyznamného aktéra v oblasti
zpravodajstvi. Jedinym novym soukromym zpravodajskym kandlem, ktery v roce 2006 obdrzel licenci pro
digitdlni vysilani, byla 7V Z1, ktera ¢innost ukoncila vlednu 2011 po méné nez tfech letech na trhu. Z7 byla
disté zpravodajskym kandlem a byla ziizena a financovdna mistn{ finan¢ni skupinou J&T. Investor se rozhodl
stanici ukoncit po dvou letech rychle rostoucich ztrat. Netspéch Z1 byl podle nékterych médii analytiki

rovnéZ vysledkem konkurence ze strany kanalu CT24, co? je vefejnopravni zpravodajsky kanl.

Radiovy trh se béhem uplynulého desetileti pfilis nezménil. Tti celoplo$né soukromé radiové stanice kontroluji
pfiblizné 30 % rozhlasového publika. V CR vysili také osm celostitnich ridiovych stanic vefejnoprivniho
rozhlasu. Radio Impuls, stanice s nejvétsi poslechovosti, je kontrolovdna némeckym konsorciem Eurocast
GmbH Radio Venture & Management. Druhé a tieti misto v Zebficku poslechovosti patii stanicim Evropa 2
a Frekvence 1, jez jsou ve vlastnictvi francouzského konglomeratu Lagardére, ktery pusobi také na ¢eském trhu
s tiskovinami prostfednictvim své dcefiné spole¢nosti Hachette-Filipacchi, jez vyddvd ¢asopisy o Zivotnim

stylu.

Pokud jde o ti$ténd média, $vycarsky vydavatel Ringier Axel Springer kontroluje pfiblizné 40 % trhu, zejména
prostiednictvim svych bulvdrnich novin Aha! a Blesk. Rovnéz vydavé cesky sportovni denik Sporz. Ringier je
ptitomen i na trhu tydenika, nebot vydava vlivny tydenik Reflex. Dal$imi vyznamnymi vydavateli jsou némecky
subjekt Verlagsgruppe Passau, ktery prostiednictvim ¢eského vydavatelstvi Vltava Labe Press (VLP) kontroluje
cely trh s regiondlnimi deniky (Denik ma 73 regiondlnich mutaci), a vydavatelstvi Mafra, kterou vlastni jind
némecka spole¢nost, Rheinisch-Bergische Druckerei und Verlagsgesellschaft, a kterd vydavd denik Mladd fronta

Dnes a Lidové noviny.

Nejvyznamnéj$im novym tisténym médiem v poslednich letech v Ceské republice je denik E15, krery je
zdarma a je vyddvédn od roku 2007 vydavatelstvim Mladd fronta. Denik je ¢asto citovdn ostatnimi médii pro
nékteré své exkluzivni informace. Dal$im dulezitym hrid¢em na trhu se zpravodajstvim a informac¢nimi médii
jsou on-line noviny Ceskapozice.cz, které zahdjily ¢innost v listopadu 2011 pod vedenim zakladatele tydeniku
Euro, Istvina Léka. Server mél i soubéznou anglickou verzi, kterd byla ukoncena v [été 2012, protoze nebyla

pro spole¢nost lukrativni (viz oddil 7.3.1.2).

6.1.3 Konsolidace vlastnickych struktur

Mira koncentrace vlastnictvi tisténych médii v Ceské republice je vysokd. Tento trh je pod dominanci
némecko-$vycarského konglomerdtu Ringier Axel Springer, ktery kontroluje 40 % trhu denikd.®* VLP, se
svymi 71 regionalnimi denfky, ma monopol na trhu regiondlnich deniki. Casopisy o Zivotnim stylu a médé
jsou vedle bulvdrniho tisku dal$imi vedoucimi Zdnry na ¢eském trhu tisténych médii. Vétsina z nich patii
jen nékolika mélo spole¢nostem, z nichz nejvyznamnéjsi jsou Bauer Media (vlastnénd némeckou skupinou

Heinrich Bauer Verlagsgruppe) a Sanoma Magazines (kterou vlastni finskd spole¢nost Sanoma WSQY).

84. Ringier Axel Springer Media AG kontroluje v CR 21 denikd a tydeniki a také 12 internetovych portdlds, viz heep://www.ringieraxel- springer.
cz/kategorie/1122/tituly (vid. 31. bfezna 2011).
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Koncentrace vlastnictvi se rovnéz v poslednich letech zvétSovala i v odvétvi internetovych médii. V roce 2007
byly druhy a tfeti nejnavstévovangjsi internetovy portdl v zemi, Centrum.cz a Atlas.cz, koupeny americkym
investi¢cnim fondem Warburg Pincus. Leader na trhu, Seznam.cz, stéle patifi svému ¢eskému vlastnikovi a
zakladateli, Ivu Lukacovicovi. V médiich se spekulovalo o tom, ze Ivo Lukacovi¢ rovnéz uvazuje o prodeji
Seznamu.cz, a ze dokonce Warburg Pincus je jednim z moznych zdjemcd, ale sdm Ivo Lukacovi¢ tyto
spekulace poprel. Odbornici na média jsou toho ndzoru, ze takovd transakee je uprosted probihajici finan¢ni

krize nepravdépodobnd.

Nejlepsim piikladem kiizového vlastnictvi médii je Mafra, kterou vlastni némecky vydavatel Rheinisch-
Bergische Druckerei und Verlagsgesellschaft. Jeji portfolio zahrnuje dva deniky, Mladd fronta Dnes a Lidové
noviny, dale lokalni verzi bezplatnych novin Metro, digitalni licenci na hudebni televizi Oc¢ko, dvé prazské
radiové stanice, Expresradio a Rddio Classic FM, a nékolik internetovych portdli. Mafra rovnéz ¢dsteéné

kontroluje distribu¢ni spole¢nost tisténych médii PNS.»

Ostatni spolecnosti se snazily Mafru nésledovat a také expandovat do digitdlni oblasti, pficemz projekty
v oblasti internetu pfitahovaly nejvétsi zdjem investori. Spole¢nost CME, vlastnik TV Nova, v roce 2008
ozndmila, Ze se bude primdrn¢ zaméfovat na rozvoj svého internetového portfolia. Svij slib naplnila, kdyz
spustila sviij zpravodajsky portdl, 77.cz, ktery nabizi mimo jiné tzv. nahé zprivy. Rovnéz koupila spole¢nost

Jyxo, ktery vlastni nejvéti blogovy server v CR, Blog.cz.%

Hlavni zménou vlastnictvi na ¢eském televiznim trhu od roku 2005 vsak byl ndkup 50 % podilu ve spole¢nosti
GES Media Holding, kterd vlastni TV Prima, ke kterému doslo v zati 2005 a uskute¢nila jej spole¢nost MTG
a za Castku ve vy$i 96 miliont EUR. MTG md tii ze Sesti mist v rad¢ a jmenuje feditele.®” Ve skutecnosti je

ale situace, kdy ma televize dva vlastniky se stejnymi podily, obtiznd pro rozhodovani a sté¢zuje flexibilitu.

V poslednich letech také dochdzi k tomu, Ze velci podnikatelé se stdle vice zajimaji o budovéni medidlnich
ti8i. Nejvice ¢cinnym v této oblasti je Zdenck Bakala, ktery je povazovan za nejvétsiho hrice na trhu s uhlim
ve stfedni Evropé¢ a ktery mél tzké vazby na byvalého prezidenta Viclava Havla. Bakala béhem parlamentnich
voleb v roce 2010 finan¢né podpofil stfedo-pravicové politické strany ODS a TOP 09. V roce 2008 Bakala
koupil od némecké spolecnosti Verlagsgruppe Handelsblatt 88% podil ve vydavatelstvi Economia. Economia
patfi mezi pét vedoucich nakladatelstvi v zemi podle ptijmu z reklamy. Vydavd denik Hospoddiské noviny,
podnikatelsky tydenik Ekonom a vice nez desitku jinych casopisti. Rovnéz spravuje internetovy zpravodajsky
portdl iHNed.cz

Paralelné doslo k tomu, Ze pojistovaci a bankovni magndt Petr Kellner, ktery je podle casopisu Forbes
nejbohatsim Cechem, rovnéz vyjadril zéjem od odvétvi médii, a to nejen v Ceské republice, ale v celé stiedni

Evropé. V roce 1998 se stal mensinovym akciondfem vydavatelského domu Euronews, ktery vydéva vlivny

85. PNS md ¢uyfi hlavni akciondfe; vsichni z nich jsou vydavateli hlavnich denik: Ringier — 27,5 %, VLP — 26 %, Mafra — 26,5 % a Economia — 18 %.
86. Viz ,Ceski rotenka Unie vydavateli za rok 2009” heep://www.rocenkaunievydavatelu.cz/2009/index.php (vid. 30. f{jna 2012).
87. Tiskovd zprdva MTG z 30. zai{ 2005, viz http://wpy.observer.se/wpyfs/00/00/00/00/00/06/49/44/wkr0001.pdf (vid. 30. biezna 2011).
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ekonomicky tydenik Euro. V roce 2008 koupil Petr Kellner také slovenské vydavatelstvi Ecopress a vyjadril
zdjem o privatizaci polského vydavatelstvi Przedsi¢biorstwo Wydawnicze Rzeczpospolita (PWR), ale nakonec
svou nabidku stdhl.

V roce 2002 Kellner koupil 85 % podil v TV Nova, ale prodal jej zpét ptivodnimu vlastnikovi CME jen
o dva roky pozdé¢ji. Soucdsti dohody ale bylo, Ze si ponechd 8 % akcii CME. V roce 2006 Kellner zalozil
spole¢nost East West Media BV coby zdkladnu pro budouci expanzi do médii v postkomunistickych
zemich. Tato spole¢nost v roce 2007 koupila ukrajinského provozovatele kabelové televize a internetu UKR
CATV. V dubnu 2009 spustila medialni divize finan¢ni skupiny PPE kterou Petr Kellner kontroluje, sit
hyperlokilnich médii v Ceské republice (viz oddil 4. 1.1).

6.1.4 Telekomunikaéni firmy a média

Jedinym ptipadem v CR, kdy by se telekomunikaén{ firma angazovala na medidlnim trhu, bylo vlastnictvi
digitdlniho multiplexu 4 ze strany spole¢nosti Telefénica O2 mezi léty 2010 a 2012 (viz oddil 5.1.7). Nejednd
se vSak o priklad vlastnictvi média produkujiciho obsah, ale spise o vlastnictvi technické distribu¢ni platformy.

Jinak se telekomunikaéni firmy do medidlniho trhu nezapojily a ani o néj nevyjadrovaly zdjem.

6.1.5 Transparentnost vlastnictvi sdélovacich prostredki

Nedostatek transparentnosti vlastnictvi médii je velkym problémem, kterému ¢esky medidlni trh celi jiz po

desetileti. Organizace Transparency International napsala:

Vetejnost nemd piistup k tplnym informacim tykajicim se vlastnické struktury soukromych
médii. (...) Zatimco poskytovatelé vefejnych sluzeb zvefejiuji na svych internetovych
strdnkdch podrobné informace, v¢etné seznamu osob v jejich vedeni a vyro¢nich zprav o své
¢innosti a finan¢nim fizeni, ne vSechna soukromd média zvefejnuji informace tykajici se
jejich vlastnictvi nebo jejich fizeni. Vétina velkych denik® informace o svém vlastnikovi
zvefejiiuje a zvefejniuje i seznam svych redakénich zaméstnancu, ale jind soukromd média

(rozhlasové a televizni stanice) jen ziidka zvefejnuji informaci o svych vlastnicich.®

Nejsou k dispozici zddné G¢inné mechanismy, které by sdélovaci prostiedky pfimely ke zvefejnéni informaci
o svych vlastnicich. Jak ukazuje nékolik ptipadi popsanych v této zprave, neexistuji Zidné pravni pozadavky
na transparentnost vlastnictvi sdélovacich prostfedki a nejsou v platnosti Zddnd omezeni, pokud jde o kifzové

vlastnictvi a koncentrace.

Jedinym ustanovenim v tomto ohledu je soubor pozadavki na medidlni spole¢nosti, aby regula¢ni orgdn
informovaly o zméndch ve svém vlastnictvi. Vlastnici rozhlasovych a televiznich stanic musi informovat Radu

pro rozhlasové a televizni vysildni o vSech fuzich, které se jejich stanic tykaji. Spolecnosti nebo osoby, které

88. Transparency International, ,National Integrity Study—Czech Republic®.
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maji ,podstatny podil“ ve dvou nebo vice televiznich nebo rddiovych stanicich, musi Radu taktéz informovat.

,Podstatny podil“ je definovin jako nejméné 34 % hlasovacich prav ve spole¢nosti.

Jeste pred digitalizaci televizniho vysildni se objevila fada ostrych vlastnickych sporu, které mély negativni
dopad na ¢esky televizni trh a jeho fungovani. Tyto spory byly zplisobeny slabou regulaci vysildni, véetné
nedostate¢nych ndstrojii pro vynuceni transparentnosti majetkovych pomért v médiich.¥ Ceské pravni
ptedpisy navic nijak neupravuji koncentraci vlastnictvi sdélovacich prostiedki, na kterou se tak vztahuji
pouze obecnd omezeni podle zdkona o ochrané hospoddiské soutéze. Stejné jako v jinych odvétvich je i
medidlni trh regulovdn zdkonem o ochrané hospodiiské soutéze, ktery zakazuje zneuziti dominantniho
postaveni na trhu. Zékon ,dominantni postaveni“ definuje jako podil 40 % trhu nebo vyssi. Ptislusny trh

tvoii vSechny masové sdélovaci prostfedky, proto je takového postaveni obtizné doséhnout.

Ve skutecnosti se nedostatek transparentnosti tykd véech odvétvi v Ceské republice. Ackoli jsou tdaje tykajici se
podniki, jejich vlastnika a statutdrnich zdstupet k dispozici na internetové strdnce obchodni rejstitku CR, neni

z tohoto zdroje mozné ziskat informace o vlastnicich jako takovych.”

6.2 Financovani médii

6.2.1 Vefejné a soukromé financovani

Hospodaéiskd krize donutila v poslednich letech inzerenty k rozsdhlym skrttim v jejich rozpoctech na reklamu.
Recese se na ¢eském medidlnim trhu odrazila nejvice v roce 2009 a méla negativni dopad na financovani

soukromych sdélovacich prostfedka.

Vetejnopravni sdélovaci prostiedky v Ceské republice nebyly hospodaiskou krizi poskozeny, protoze hlavni
zdroj jejich piijmi — koncesiondiské poplatky placené mési¢né kazdou domdcnosti nebo jakymkoli subjektem
majicim televizn{ pfijima¢ — je regulovin zékonem.”' V roce 2009 ¢inily celkové piijmy CT 6,9 miliardy
CZK a koncesiondiské poplatky z toho vytvarely 85% podil. Pldnovany rozpocet pro rok 2013 ¢ini 7 miliard
CZK. CT rovnéz generuje pfijem z jinych obchodnich ¢innosti, jako je omezena reklama a sponzorovéni,

prodej sluzeb a prav. Od roku 2004 se CT podatilo svou bilanci dostat do rovnovéhy.

89. Tyto spory byly podrobné popsiny v pfedchozich zprévich OSI o médiich. Viz zejména zpréva OSI, Zélevize v Evropé, 2005, s. 529.
90. Zdkon ¢ 90/2012 Sb. o obchodnich korporacich.
91. Zékon ¢ 348/2005 Sb. ze dne 5. srpna 2005 o rozhlasovych a televiznich poplatcich ve znéni z roku 2007.
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Tabulka 20.
Hlavn{ finanéni tdaje Ceské televize (v tisicich CZK), 2005-2013

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012° 2013°
Néklady 4.596.687 5.538.370 6.139.407 6.760.158 6.925.930 6.886.996 6.664.625 6.970.000 7.060.000
PFijmy 4.596.687 15.538.370 6.139.407 6.760.158 6.925.930 6.886.996 6.664.625 6.970.000 7.060.000
— z toho 3.239.638 4.103.678 5.065.250 5.786.967 5.828.617 5.792.441 5.772.000 n/a n/a
koncesionarské
platky

Pozndmka: p: plinované; n/a: neuplatiiuje se

Zdroj: Ceskd televize”

Tabulka 21.

Hlavni finanéni ddaje Ceské televize (v tisicich USD),* 2005-2013

2005 2006 Floloy) 2008 2009 2010 2011 2012° 2013°
Naklady 187.497  251.688  291.603  434.921  367.053  327.965 390.958  340.618  358.000
PFijmy 187.497  251.688  291.603  434.921  367.053  327.965 390.958  340.618  358.000
— z toho 132.144  186.489 240.584 372.310 308.899 266.006 265.483 n/a n/a
koncesionarské
platky

Pozndmbka: * Pramérné ro¢ni sménné kurzy; p: pldnované; n/a: neuplatiiuje se

Zdroj: Ceskd televize”

Ani rozpocet na vetejnopravni rozhlas v Ceské republice nebyl dotéen v disledku hospodétského ttlumu.

Piijmy rozhlasu se od roku 2006 trvale zvysovaly.

Tabulka 22.
Hlavni finanéni tdaje Ceského rozhlasu (v milionech CZK), 2006-2011
2006 2007 2008 2009 2010 2011
Néklady 1.829.7 1.953.6 2.082.8 2.183.6 2.084.2 2.099.1
PFijmy 1.980.7 2.129.9 2.242.6 2.237.4 2.205.4 2.188.8
Saldo 151,0 176,3 159,8 44,7 110,5 62,0

Zdroj: Cesk)’f rozhlas, vyroéni zprévy za roky 2008-2011

Recese reklamniho trhu se projevila také na televiznim trhu, a to nejvice v roce 2009, kdy pftijmy z reklamy
klesly téméf o 20 %. Obé nejvétsi komercni televizni stanice TV Nova a TV Prima, utrpély v roce 2009

pokles piijmi z prodeje reklamniho ¢asu.

92.  Viz http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/hospodareni-a-financni-situace/hospodarsky-vysledek (vid.15. prosince 2012).

93. Viz http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/hospodareni-a-financni-situace/hospodarsky-vysledek (vid.15. prosince 2012).
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Tabulka 23.
Pt{jmy provozovateli komer¢éniho vysildni (v milionech CZK), 2008-2010

Station operating company Television station

CET 21 TV Nova 6.353 5.202 5.111
FTV Prima Prima TV 2.242 1.879 1.996
Barrandov TV studio TV Barrandov 31 81 138

Stanice O Oc¢ko TV 133 110 121

Zdroj: Mediaguru

Na trhu televizni reklamy a na reklamnim trhu jako celku se velmi projevila dohoda mezi hlavnimi ¢eskymi
politickymi stranami v parlamentu, podle které se zakdzala reklama na hlavnim kandlu vefejnoprévni televize,
CT1, ana internetovych strdnkdch CT. Zakon, ktery toto rozhodnuti legalizoval, vstoupil v platnost v fijnu
2012.%¢ Z4kaz reklamy na CT1 byl vysledkem tspé&ného lobbovani dvou nejvétsich komerénich televiznich
stanic, TV Nova a TV Prima. Reklama mé po zvyseni koncesiondiskych poplatkil v roce 2008 pro rozpocet
CT pouze okrajovy vyznam, ale podle minén{ ndkupcich reklamniho ¢asu moznost reklamy ve vefejnoprévni
televizni zamezovala Nové a Primé monopolizovatssi trh s televizni reklamou.” Odvétvova sdruzeni zastupujici

ndkupéi reklamniho ¢asu v médiich a inzerenty protestovala ve spole¢ném prohldSeni proti zdkazu reklamy

vCT:

,Pokud by nabidka Ceské televize z trhu televizni reklamy definitivné zmizela, TV Nova a
TV Prima by ziskaly pfiblizné 95procent segmentu televizni reklamy, a mohly by neomezené
diktovat zadavatelim reklamy své podminky, véetné cenovych. Na ceském televiznim trhu je
mozné zachovat regulérni konkurenéni prostiedi pouze v piipadé, ze bude naddle existovat

dostate¢né vyznamn4 alternativa zminénym dvéma komerénim televiznim stanicim.“*

Tyto obavy se potvrdily v roce 2012, kdy vsechny digitdlni pozemn televizni stanice (televize Nova, Prima a TV

Barrandov) ozndmily zvyseni ceny reklam na rok 2012 o ptiblizné 10 %.”

Oproti o¢ekdvanim nevedla digitalizace k tii$téni televizniho trhu a jedinou alternativou viici Nové a Primé je
TV Barrandov, kterd v§ak nemd na trhu postaveni natolik pevné, aby mohla pfedstavovat silného konkurenta
na reklamnim trhu. Televizni odvétvi udrzelo svoji vedouci pozici na celém reklamnim trhu — v roce 2011

¢inily vydaje na televizni reklamu témét 47 % veskerych vydaj na reklamu v zemi.
y vy yen vy

94. Zdkon ¢&. 483/1991 Sb.

95. 'V &ervnu 2011 Stepén Wolde, provozn{ teditel reklamnf{ agentury AT Media, uvedl, 7e v ptipadé piijet! této zmény by se v nasledujicim roce ke
komer¢nim stanicim pfesunuly piijmy z reklamy ve vysi pfiblizné 500 miliontt CZK, pfi¢emz dvé tfetiny z toho by zamifily do Novy. Viz htep://
uk.reuters.com/article/2011/06/20/czech-advertising-idUKLDE75]16720110620 (vid. 31. ziti 2012).

96. Tiskov4 zprava, ,Zména zékona o Ceské televizi miiZe piinést zvysen cen spotiebniho zbo#(”, 8. Eervence 2011, viz http://www.media-master.cz/
files/Ivca/tiskove_prohlaseni_001.pdf (vid.10. z4f{ 2012).

97.  Jan Potii¢ek, ,Nova zdrazi reklamu v roce 2012 o pét az devét procent, méné nez Prima”, 26. fijna 2011, viz http://www.digizone.cz/clanky/nova-
zdrazi-reklamu-v-roce-2012-0-5-az-9-pct (vid.10. zaf{ 2012).
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Tabulka 24.
Vydaje na reklamu (v milionech CZK), clenéni podle odvétvi, 2008-2011

2008  Celkovy podil 2009  Celkovy podil 2010 Celkovy podil 201 Celkovy podil

na reklamnim na reklamnim na reklamnim na reklamnim
Televize 26.687.270 45,4 28.369.155 47,2 25.587.562 43,1 29.162.723 46,8
Tisténa 19.955.363 33,9 17.911.402 29,8 21.553.641 36,3 19.500.741 31,3
média
Internet  5.044.280 8,6 6.402.997 10,6 7.716.453 13,0 8.900.469 14,3
Radio 3.313.459 5,6 3.932.157 6,5 1.284.310 2,2 1.122.994 1,8
Ostatni 3.842.828 6,5 3.547.992 5,9 3.285.289 5,4 3.676.360 5,8

Zdroje: SPIR, Kantar Media (pro roky 2008, 2009); Admosphere (pro roky 2010, 2011)

Velky nértst v poslednich letech zaznamenal také internet. Z média, jehoz podil na celkovych vydajich
na reklamu v zemi v roce 2006 skomiral na pfiblizné 4 %, se stalo medium, jehoz reklamni prostor vydélal
jiz v roce 2011 o 14 % (9 miliard CZK).

V roce 2012 doslo na reklamnim trhu k uréitému oZiveni.”® Zatimco internetové a televizni reklamni trhy
v letech 2011 a 2012 rostly, inzerce v tisténych médiich pfi nejlepsim stagnovala (ve vysi pfiblizné 19 miliard
CZK), a to zejména v dusledku poklesu poctu étendfti a tlaka internetu, ktery v poslednich letech ziskal
mnoho z penéznich prostfedkd piavodné urcenych pro reklamu v tisténych médiich. Zisk dvou nejvétsich

nakladatelstvi, pokud jde o pfijem z inzerce, Mafra a Ringier Axel Springer, se v roce 2011 vyrazné snizil.

Tabulka 25.
Cisty zisk hlavnich vydavatelt v Ceské republice (v milionech CZK), 2008-2011
Publisher 2008 2009 2010 2011
Mafra 221 (11,6) 216 (11,4) 130 (6,8) 89 (47)
Ringier Axel Cesk4 republika 696 (36,6) 370 (19,5) 552 (29,1) 356 (18,7)

Zdroje:  Pro Mafru viz Motejlek.com;” fpro Ringier Axel Springer viz Podnikatel.cz,'”
heep://www.podnikatel.cz/hospodarske-vysledky/40766713 (vid. 20. ¢ervna 2013)

Pokles obratu je ziejmy u viech vydavateltt deniki, véetné vydavatelstvi Mafra, Ringier Axel Springer Ceskd
republika, Economia a.s. a Borgis a.s. V druhé poloviné roku 2012 se prodej deniki Blesk (Ringier) a MF Dnes
(Mafra) snizil o pfiblizné 20 000 vytisktt mési¢né, zatimco prodej Hospoddiskych novin (Economia), deniku
Prdvo (Borgis) a Lidovych novin (Mafra) klesl pouze o 1 000 vytiski.'”" Deniky vykazuji stdle mensi prodej

inzerce, ale u ¢asopist doslo v tomto ohledu k mirnému ndrtistu.

98. Zuzana Kartdkovd, ,Medidlni trh letos poroste, ale jen mirné®, viz hetp://m.ihned.cz/c4- 10000005-51407930-700000_d-cesky-medialni-trh-letos-
-poroste-ale-jen-mirne, 30. bfezna 2011 (vid. 10 zdfi 2012).

99.  Viz http://www.motejlek.com/pad-mafry-pokracuje-pokud-nedojde-k-radikalnim-zmenam-skonci-letos-ve-ztrate (vid. 20. ¢ervna 2013).
100. Viz http://www.podnikatel.cz/hospodarske-vysledky/40766713 (vid. 20. ¢ervna 2013).
101. Kancelit ovéfovani nikladu tisku CR, viz hetp://www.abccr.cz (vid. 13. kvétna 2013).
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Vydavatelé ¢eskych tisténych médii, se kterymi byl pro uéely této zpravy uskute¢nén rozhovor nebo ktefi
vyjadrovali své ndzory v médiich, se shoduji na tom, ze pokles pi{jmu z inzerce dal inzerentiim vétsim prostor
pro ovliviiovéni obsahu tiskovin. Sou¢asné se novindfi a redaktofi snazili tomuto tlaku brénit v co nejvétsi
mozné mife, nebot si jsou védomi toho, ze kdyby jim podlehli, ztratili by u ¢tendit davéru a odradili by jiné

inzerenty.'"?

Koncesionaiské poplatky jsou hlavnim zdrojem pi{jmu pro CRo a CT a jejich vy3e je upravena zikonem o
rozhlasovych a televiznich poplatcich.!”® Koncesiondfské poplatky ¢ini 135 CZK mési¢né za televizi a 45 CZK
za rddio. Po udéleni prvnich Sesti licenci na digitdlni vysilani v dubnu 2006 se ¢lenové parlamentu rozhodli
pomoci provozovatelim komeréntho vysilini omezenim reklamy v CT a zvy$enim koncesiondtského poplatku.

Nebyl v$ak ucinén zddny krok k valorizaci poplatki vzhledem k inflaci a vyvoji indexu maloobchodnich cen.

Tabulka 26.
Obrat hlavnich vydavatelstvi v Ceské republice (v tisicich USD), 2007-2010
Vydavatel 2007 2008 2009 2010
Mafra 172.166 175.213 151.175 149.918
Ringier 126.882 140.150 126.795 121.837
Vltava Labe Press (VLP) 102.586 95.853 74.392 64.914
Bauer Media 52.314 58.922 57.626 52.920
Borgis 43.760 46.714 39.538 40.398
Economia 44.831 42.566 39.272 37.868
Sanoma Media 44.550 38.819 30.631 30.183
Burda Praha 22.003 25.591 25.074 26.475
Stratosféra 18.095 19.394 14.870 12.643
Metro CR 14.801 13.440 12.414 11.638

Zdroj: Mediaguru, ,Vydavatelim klesaji obraty, ziskovost se ale zlepgila®, 9. ledna 2012'%

Internet se stal za poslednich pét let nejrychleji rostoucim médiem a jeho pozice na medidlnim trhu se
posilovala hlavné na tkor tisténych médii. Navzdory prognézdm, podle kterych investice do reklamy

na internetu brzy pred¢i reklamy v novindch, tisk se stdle té$f vét$sim ptijmam z reklamy nez internet.

6.2.2 Dalsi zdroje financovani

Mnoho ¢eskych médif stdle vice vnimd ristovy potencidl novych forem internetové reklamy a moznosti

prodeje obsahu pfes internet a povazuje je za vhodny prostfedek pro vyrovnani ztrdty, keeré vykazuji tisténd

102. Jakub Unger, obsahovy feditel Aktualne.cz, a Lucie Tvartzkovd, $éfredaktorka Hospoddiskych novin, projevy na konferenci Inspirace a inovace v
Praze dne 27. ervence 2012.

103. Zikon ¢ 348/2005 Sb.
104. Viz http://www.mediaguru.cz/2012/01/vydavatelum-klesaji-obraty-ziskovost-se-ale-v-roce-2010-zlepsila (vid. 10. z4i{ 2012).
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média. Snazi se reagovat na rostouci oblibu tabletti a mobilnich zafizeni a na skute¢nost, ze lidé stdle vice
vyuzivaji mobilni internet k pfistupu ke zprévim a informacim. Vyzkum také ukazuje, ze zdkaznici jsou
ochotni za informace on-line platit.'” Podle Jakub Ungera, obsahového feditele Aktualne.cz, je v soucasné
dobé pfiblizné jedna tietina uZivatelt internetu v Ceské republice ochotna platit za informaci na internetu,
a mezi vydavateli tak vzristd nadSeni pro nové formy reklamy pfes internet a mobilni telefony, které se

soustfedi na konkrétni cilové skupiny zdkaznikd. Povazuji to za novy zdroj financovdni médii.'*

Piano Media, slovenskd spole¢nost (s nékolika ¢eskymi zaméstnanci) s partnery na Slovensku, v Polsku a ve
Slovinsku, realizovala systém pro placeny obsah (paywalls) z vice nez 60 internetovych strdnek, které jsou
vlastnény 25 mezindrodnimi a mistnimi medidlnimi skupinami. Hodlaji expandovat v rdmci regionu, ale

zatim nikoli v Ceské republice, kde jsou vydavatelé vii¢i podobnym platformam stile vahavi.

Od roku 2010 vytvéfeji noviny a ¢asopisy zisk z prodeje svého obsahu prostfednictvim mobilnich internetovych
aplikaci. V Ceské republice bylo v roce 2012 dostupnych prostfednictvim mobilnich aplikaci asi 300 novin
a Casopisti.'” Navzdory tomuto ristu vSak pfijem z inzerce v tiSténych médiich stdle vyrazné prevysoval

ptijmy za stejny rok plynoucich z mobilnich aplikaci Siticich tento obsah.

Tabulka 27.

Denni pramér prodeje novin a ¢asopist (v tisténé a elektronické forme)

Tisténé vydani (poet prodanych vytisku) Elektronické vydani (pocet predplatnych)
Hospoddrské noviny 188.106 2.173
Lidové noviny 39.485 366
Mladd fronta Dnes 43.330 553
Respekt 209.878 1.434
Tyden 32.734 274

Zdroje:  Unie vydavatelti; Kanceldt ovéfovin{ nékladu tisku CR

6.3 Obchodni modely pro média

Cesky medidln{ trh zasihla hospodatska krize, kterd se kryla s procesem digitalizace. Podle zprévy poradenské
spole¢nosti PricewaterhouseCoopers (PWC) ,,Global Entertainment ¢ Media Outlook 2009-2013 je trh ¢im
dal dynamictéjsi, zejména diky digitalizaci, a to i navzdory hospoddiskému ttlumu. Medidlni spole¢nosti se
vsak potykaji s problémem, jak své obchodni modely upravit, aby si zajistily ndvratnost investic do digitalizace,

kterd by podle jejich predstav méla generovat piijmy.

105. Vyzkum NetMonitoru o uZivatelich mobilniho internetu ze 7. Gnora 2012, viz http://www.netmonitor.cz/tz-vyuzivani-internetovych-sluzeb-z-
-mobil- niho-telefonu-rychle-roste (vid. 10 z4ff 2012).

106. Rozhovor s Jakubem Ungerem, obsahovym feditelem, Aktualne.cz, Praha, z4ff 2012.
107. Aplikace pro ceské ¢asopisy a noviny lze napiiklad nalézt na http://www.publero.com (vid. 10. z4f{ 2012).
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Odvétvi novych médif je nejdynamictéji rostoucim sektorem v celém medidlnim primyslu, ale vétsina zisku
televize a tisténych médii stdle pochdzi z reklamy. Ceskd media se hore¢né snazi najit tspésnéjsi obchodni
modely. Vsichni velci nakladatelé (véetné Mafry, Ringieru ¢i Economie) zacali ve snaze zvysit pi{jmy proddvat

medidln{ obsah prostiednictvim mobilnich aplikaci.

Zaroven nekterd z on-line médii experimentuji s prodejem exkluzivniho obsahu cilovym skupinim
spotfebitelt. Patfi mezi né on-line publikace Motejlek.com ¢i Denikinsider.cz, které se specializuji na zpravy
ze svéta podnikdni, respektive investigativni zurnalistiku. Zatimco Motejlek.com je trhu jiz mnoho let, novy
digitalni denik /nsider zahdjil ¢innost v prosinci 2011 a jeho provozovatelem je spolecnost Centrum Holdings,
kterd rovnéz spravuje Aktualne.cz. Cilem Insideru je poskytovat exkluzivni a placené zpravy ze svéta businessu
a politiky, a to kazdé odpoledne a pfimo na mobilni zafizeni zdkaznika. Ro¢ni predplatné této sluzby ¢ini 990
CZK, pri¢emz ro¢ni poplatek za zatizeni Kindle 3 ¢ini 3 599 CZK. Insider je pro spole¢nost Centrum Holdings
svého druhu experimentilni laboratofi. Jeho reportéfi pracuji v oblasti shromazdovdni dat a investigativnich
zprdv na tydennim ¢i mési¢nim zdkladé, spise nez ve formé dennich zprdv. Platforma méla na jate 2012 2 500

Ctendia.'%®

6.4 Shrnuti

Hlavni spory tykajici se vlastnictvi v odvétvi vysildni byly vyrovndny béhem posledniho desetileti a vlastnické

struktury provozovatelt vysildni jsou nyni méné neprihledné nez z kraje 21. stoleti.

Prevdznd &dst kapitdlu v médiich, véetné provozovatela vysildni, je v zahrani¢nich rukou a existuji tendence
smérem ke koncentraci vlastnictvi médii. Diky zavedeni novych platforem, zejména internetovych novin a
dorucovéni obsahu na mobilni zafizeni, se zd4 byt pluralita médii méné ohrozena. Avsak stdle vétsi pocet
podnikatelt projevuje velky zdjem o investice v oblasti medidlniho trhu s cilem prosazovat své zdjmy a obhajovat
svou ¢innost. Pokud bude tento trend pokracovat a stane se dominantnim, mohlo by to pfedstavovat vdzné

ohrozen{ nezdvislosti ¢eskych médii.

Krize si vybrala svou dan z hlediska vydaji na reklamu a ucty vétsiny ceskych soukromych médii vyvedla
z rovnovéhy. Naopak diky koncesiondfskym poplatkim, které uklddaji prévni predpisy a které se tykaji
vSech domdcnosti na ¢eském tzemi, se provozovatelé vefejnopravniho vysildn{ stali nejvice odolnymi vici

hospodéiské krizi.

Odvéwvi internetu v uplynulém desetileti vyrazné rostlo: na pocitku stoleti na internet ptipadalo pfiblizné¢ pouze
1 % z celkovych piijmi z reklamy, ale v roce 2011 jiz to bylo 14 %. Navzdory hospodaiské recesi ztistal cesky
medidlni trh energicky, pokud jde o hleddni novych obchodnich modelu. Investice a vyzkum v oblasti testovani
novych digitdlnich platforem a ndstroji jsou enormni. Jako houby po desti se objevuji nové aplikace s medidlnim

obsahem, ale digitdlni formdty se stdle neprodévaji tak dobfe, jako jejich tisténé protéjsky.

108. Rozhovor s Jakubem Ungerem, Praha, zdfi 2012.
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7. Politika, pravni pfedpisy a regula¢ni
organy

7.1 7.1 Politika a pravni p¥edpisy

7 7

7.1 Pfechod na zemské digitalni televizni vysilani

7.1.1.1 Pfistup a finan¢ni dostupnost

Ptechod na digitdlni vysildn{ se fidil Technickym pldnem prechodu (TPP), ktery vldda schvélila v dubnu 2008
(Natizeni vlddy o technickém planu prechodu zemského analogového televizniho vysildni na zemské digitdlni
televizni vysilini)."” Cely proces byl fizen na centrdlni Grovni stdtni sprévy a TPP byl, po Gvodnim odporu
a kritice, jiz jej podrobily soukromé televizni stanice, uzdkonén, a tim de facto uzndn vSemi stranami jako

oficidlni jizdni f4d digitalizace.'"’

Zdkladni podminky a pozadavky k ptechodu na digitélni vysildni jsou definovdny v ¢linku 4 TPP, ktery mj.

stanovi:

,K vypnuti zemského analogového televizniho vysildni mize dojit pouze za podminky, Ze je
zajisténo pokryti pfislusné tzemni oblasti zemskym digitdlnim televiznim vysilanim alespon
v rozsahu pokryti stdvajicim zemskym analogovym televiznim vysildinim a informacni
kamparn trvala alespon po dobu 3 mésicii pfed terminem vypnuti zemského analogového

televizniho vysildni stanovenym v piilohdch 3. a 5. k tomuto nafizeni.”

109. Predpis vlddy ¢. 161 ze dne 28. dubna 2008 o technickém plinu pechodu zemského analogového televizniho vysildni na zemské digitalni televizni

vysildni je k dispozici na adrese http://www.download.mpo.cz/get/39700/45821/553641/priloha007.pdf (vid. 28. ¢ervna 2012).

110. Kdyz vldda piivodné pfijala Technicky plan prechodu na digitélni vysiléni v roce 2006, CTU, technicky regula¢ni orgdn odpovédny za providéni
plénu, nemél pravomoci pfimét provozovatele vysildn{ (pfedev$im soukromé televizni stanice TV Nova, TV Prima a nékteré regiondlni stanice)
k souladu. Témto provozovateltim byla automaticky prodlouzena licence na analogové vysilén{ az do roku 2018. Technicky plan byl dale pravné
posilen dodatkem zdkona o rozhlasovém a televiznim vysildni v roce 2008, kdy se TPP stal pravné zévaznym dokumentem zavazujicim provozovatele
televizniho vysildni, aby se vzdali svych analogovych licenci a uvolnili prostor digitdlnim kandliim (viz OSI, Zélevize v Evropé, 2008, s. 20 a 34).
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Na zac¢dtku roku 2010 dosahl multiplex 1, v rdmci kterého vysild vefejnopravni televize, 95% pokryti celkové
populace zemé. Komer¢ni multiplex 2 (vysilajici TV Nova, TV Prima a TV Barrandov) pokryval obyvatelstvo
ze tif ¢tvrtin a komer¢ni multiplex 3 z 55 %. Multiplex 4 v té dobé dosdhl 22 % populace. Analogovy signdl,
ktery vysilal paralelné, byl postupné vypindn v priibéhu roku 2012.

Digitalizace druzicové a kabelové sit¢ byla ponechdna vyluéné v rukou subjektd ptsobicich na trhu a bez
zésadnich zdsahu stdtu. Zemské digitdlni vysildni je fizeno stdtem zejména proto, aby se zabranilo digitdlni
propasti (zivelné digitalizaci) a kvili splnéni prévniho zévazku k zajisténi nezbytnych podminek k digitdlnimu
vysilani pro vefejnopravni média.""" Nebyly ustaveny Zddné pozadavky ohledné ceny set-top-boxu nebo jiného
vybaveni k pfijimdni digitdlniho signdlu. Praimérnd cena set-top-boxu na ¢eském trhu zacinala na &éstce 710

CZK a nebyla tak problémem, ktery by vyzadoval zapojeni stdtu.''?

Do komunika¢ni kampané o digitalizaci, kterou organizovala Nérodni koordina¢ni skupina (NKS), bylo

investovdno mnoho silf a penéz, které byly alokovdny z ptijma z reklamy vefejnopravni CT.

Predev$im komercni televizni stanice kritizovaly v roce 2009 NKS, Ze neposkytuje dostate¢né informace
o digitalnim vysildni, zejména v Praze. Poukazovaly na to, Ze vypnuti analogového signdlu v hlavnim mésté a
jinych velkych méstech muize zpusobit problémy, protoze lidé Zijici v panelovych a ¢inzovnich domech nemaji
dostatek ¢asu k instalaci nové televizni antény, kterd by prijimala digitdlni vysildni. Nicméné katastrofdlni
prognézy selhdni digitdlniho pokryti, jez predklidaly soukromé televize, se ukdzaly jako neopodstatnéné.
Vypnuti analogového vysildni v Praze probehlo ,,ptekvapivé hladce®, jak pripustil i tehdejsi feditel TV Nova
Petr Dvordk.'"” Televizni reklamy a porady informujici diviky o pfechodu na digitdlni vysilini vyrdbély jak

televizni stanice, tak NKS.

7.1.1.2 Dotace na zarizeni

Jedinou stdtni dotaci pro pofizeni set-top-boxu nebo digitdlniho televizniho pfijimace mohou Cerpat instituce
pro zdravotné postizené nebo jinak socidlné znevyhodnéné osoby. Tato dotace je financovéna ze stitniho

rozpoctu a je poskytovdna na zdkladé zddosti predlozené pfislusnymi institucemi.

7.1.1.3 Prévni pfedpisy o vefejném zdjmu

Pravni predpisy prijaté mezi roky 2005 a 2007 zajiStovaly provozovatelim vefejnoprdvniho vysilini vedouci

pozici v zavddéni digitdlniho zemského vysildni.

Zasadni politické dokumenty a prévni néstroje tykajici se pfechodu na digitdlni vysilini byly zdkon
o elektronickych komunikacich z kvétna 2005, dodatky k zdkonu o provozovani rozhlasového a televizniho

vysilani z roku 2006 a 2007 a jiz zminény Technicky plin prechodu.

111. Tyto povinnosti jsou stanoveny v § 3, oddil 1, zékona ¢. 483/1991 Sb., o Ceské televizi, a § 3, § 1 zdkona & 484/1991 Sb., o Ceském rozhlase.

112. Rozhovor s Markem Ebertem, néméstkem predsedy CTU ze dne 15. dubna 2011. Informace o stavu informaén{ kampati o digitalizaci lze naléze
i na heep://www.digitalne.tv (vid. 29. ¢ervna 2012).

113. Juraj Kojs, ,,Petr Dvorék: pfipravenost Prazant nds piekvapila®, 19. kvétna 2009, na http://www.digizone.cz/aktuality/petr-dvorak-pripravenost-
prazanu-prekvapila (vid 15. kvétna 2012).
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Zikon o elektronickych komunikacich zavedl pojem vefejnoprévni multiplex, jeden multiplex, ktery bude
plné vyhrazeny provozovatelim vetejnopravniho vysilini Ceské televize a Ceského rozhlasu.* Dodatky k
zékonu o provozovani rozhlasového a televizniho vysildni z roku 2006 a 2007'" poskytovaly prévni rdmce pro

digitdlni vysildni, ale za podminek, které vyrazné upfednostnovaly stdvajici provozovatele.

Vedle skute¢nosti, ze Ceska televize byla postavena do role vlajkové lodi digitalizace, ptinesly dodatky zikona
o rozhlasovém a televiznim vysilani sté¢Zejni zmény v distribuci televiznich licenci a zavedly registra¢ni systém,
ktery kopiroval jiz fungujici systém pro provozovatele kabelového a satelitntho vysilani. Tyto dodatky mély
rovnéz za cil motivovat stdvajici drzitele celostdtnich licenci, aby se vzdali své analogové frekvence vyménou
za digitdln{ licence. Televizim Nova a Prima byly automaticky udéleny tzv. ,kompenza¢ni® digitdlni licence
vyménou za ptivodni analogové. TPP se stal prévné zdvaznym predpisem, ktery uklddal provozovatelim

vysildni, aby uvolnili své analogové licence za tGi¢elem vytvoteni prostoru pro digitdlni kandly.

Pomoci téchto dodatki byly rovnéz udéleny ,kompenza¢ni licence® prvnim Sesti provozovatelim digitdlniho
vysilani poté, co jim soud nedovolil zahdjit vysildni, a také umoznily vefejnoprévni televizi pokracovat ve vysildni
reklamy az do vypnuti analogového vysilini."'® Tyto pfijmy z televizni reklamy, které dosdhly pfiblizné 417
miliont CZK, byly v souladu s dodatkem investovdny do vybudovani digitdlnich vysila¢t a do informaéni
kampan¢ o pfechodu na digitdlni vysilini. Provozovatelé kabelového vysildni byli vdzdni vysilat veskeré kandly

zemského vysildni.'”

Ptijeti pravnich pfedpisti umoznujicich proces digitalizace byl zdlouhavy a slozity proces, kterému vévodily
politické stfety mezi nejvlivnéjsimi zdjmovymi skupinami.''® Digitalizace pluralizovala televizni trh pouze
do urdité miry. V soucasné dobé existuje vice kandl, ale vétsina z nich jsou jen dal$imi odnozemi zavedenych
televiznich stanic. Jedinou novou plnoformdtovou televizi je TV Barrandov. Ostatni stanice, které obdrzely

digitdlni licence v roce 20006, bud nezacaly vysildni, nebo zbankrotovaly.

Po ukonceni analogového vysildni v roce 2012 by mohl novy liberdlni systém licencovdni, kde se vSechny
zédosti o digitdlni licence musi zpracovévat na principu ,,kdo diiv pfijde, ten diiv dostane®, pfinést vyznamné
zmény na trhu, i kdyz mnozi analytici médii a znalci medidlntho trhu se domnivaji, ze trh samotny je jiz
vyrazné saturovan. Nékolik projekta digitdlnich televizi jiz navic selhalo jesté pred zahdjenim provozu (TV
Febio, TV Pohoda) nebo vysilaly jen kritce (TV Z1) piedev$im z finan¢nich daivodi. Oéekdvani, kterd sebou

digitalizace nesla, nebyla naplnéna, bud kvili nedostatku financi a $patnym obchodnim strategiim, které

114. Zgkon ¢&. 127/2005 ze dne 22. tinora 2005, o elektronickych komunikacich a o zméné nékeerych souvisejicich zédkonu.

115. 231/2001 Sb. Zikon ze dne 17. kvétna 2001 o provozovani rozhlasového a televizniho vysildni a 0 zméné dalSich zékont ve znéni zikoni &.
274/2003 Sb., ¢. 341/2004 Sb., ¢. 501/2004 Sb., &. 626/2004 Sb., ¢. 82/2005 Sb., & 127/2005 Sb., &. 348/2005 Sb., ¢. 235/2006 Sb., ¢. 160/2007
Sb., & 296/2007 Sb., & 304/2007 Sb., ¢. 124/2008 Sb., ¢. 384/2008 Sb., ¢. 41/2009 Sb., ¢ 196/2009 Sb., ¢ 227/2009 Sb., & 132/2010 Sb.,
¢.153/2010 Sb., ¢ 302/2011 Sb., ¢ 420/2011 Sb., & 142/2012 Sb., & 275/2012 Sb., & 406/2012 Sb. a & 496/2012 Sb.

116. Zikon umoziioval CT vysilat reklamu na 0,75-1 % vysilactho ¢asu na jejim prvnim kandle a 0,5 % celkového vysilactho ¢asu na dalsich kandlech

(zakon ¢. 304/2007 Sb., ¢l. iv/12).
117. OSI, Télevize v Evropé, 2008, oddil 1.1, s. 20.
118. OSI, Televize v Evropé, 2008.
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vytlacily mnohé hrdce z trhu, nebo kvili nedostatku politické ville. Mnoho divaka, keefi investovali do nového

vybaveni pro digitdlni ptijem, je zklamdno nizkou riiznorodosti program, keeré digitalizace pfinesla.'”

7.1.1.4 Vefejné konzultace

Diskuse o digitalizaci se zacaly stupnovat kolem roku 2005, kdy na digitdlni trh cheéli vstoupit novédci,
ktefi by tak ukoncili dlouhotrvajici duopol televizi Nova a Prima. Zpozdéni pfijimdni pravnich predpisa
a politické tahanice podnitily zicastnéné akeéry k zahdjeni diskuse o digitalizaci, jiz se Gcastnili pfedev§im
inzerenti, medidlni profesiondlové a odbornici v oblasti sdélovacich prostiedkd, novindfi a novi Zadatelé o
digitilni licence. Tyto vasnivé diskuse rovnéz vedly k ndvrhiim pravnich zmén, které prispély k odblokovani

procesu digitalizace a oteviely trh novym téastnikiim.

Nejvétsi vliv na prévni dpravy méli nicméné nejsilnéjsi hra¢i na medidlnim trhu, a to predev$im komeréni
televizni spole¢nosti (zejména televize Nova a Prima), politici a vlddni tfednici. Zic¢astnéné strany i naddle
organizovaly razné diskuse s cilem projednat otdzky tykajici se digitdlniho prechodu a novych probléma
a vyzev souvisejicich s digitdlnim trhem. Utast oblanské spole¢nosti v této debaté je viak omezend, nebot
nevlddn{ organizace orientované na medidln{ politiku a média v CR prakticky neexistuji. V zemi pisobi
nékolik nevlddnich organizaci, které se zaméfuji na lidskd priva a maji medidlni programy, které poskytuji

vyhradné ad hoc tréninky pro novinéfe.

7.1.2 Internet

7.1.2.1 Regulace zpravodajstvi na internetu

Dne 1. ¢ervna 2010 byl pozménén zdkon o provozovdni rozhlasového a televizniho vysildni (zdkon ¢&. 231/2001
Sb.) a rozsifen tak, aby zahrnovala i regulaci tzv. audiovizudlnich medidlnich sluzeb na vyzéddni.'"*® Tim
byly do ¢eského prévniho fidu prevedeny relevantni smérnice EU, které upravovaly podminky poskytovani
audiovizudlnich medidlnich sluzeb na vyzddani."?' Ceskd republika nedodrzela termin pievedeni smérnic, jenz
byl stanoven na konec roku 2009. Obsah téchto smérnic je jedinou tpravou, kterd reguluje obsah zpravodajstvi

poskytovaného na internetu a v mobilnich telefonech.

V praxi to znamend, ze kontrolu dodrZovani tohoto zdkona provddi obsahovy regula¢ni orgdn, tj. RRTV. Vsichni
poskytovatelé audiovizudlnich medidlnich sluzeb na internetu jsou povinni se u RRTV zaregistrovat. Zdkon
rovnéz stanovi kritéria, kterd definuji subjekty spadajici pod kontrolou RRTV. V dobé psani této zprivy

bylo u RRTV evidovéno nékolik stovek poskytovatela audiovizudlnich medidlnich sluzeb na vyziddni. Rada

119. Napiiklad Lukds Poldk, ,Digitalizace analogového vysildni je u konce®, na http:// www.digizone.cz/clanky/digitalizace-analogoveho-vysilani-je-u-
konce (vid. 30. ledna 2013).

120. Uplné znéni pozmétiovaciho névrhu lze nalézt na heep://www.senat.cz/xqw/xervlet/pssenat/htmlhled?action=doc&value=54657 (vid. 30. ledna
2013).

121. Smérnice Rady ze dne 3. jna 1989 o koordinaci nékterych prévnich a spravnich predpisti ¢lenskych stdtt upravujicich provozovani televizniho
vysildni; smérnice Evropského parlamentu a Rady 97/36/ES ze dne 30. ¢ervna 1997, kterou se méni smérnice Rady 89/552/EHS o koordinaci
nékterych pravnich a sprévnich predpisti; smérnice Evropského parlamentu a Rady 2007/65/ES ze dne 11. prosince 2007, kterou se méni smérnice
Rady 89/552/EHS o koordinaci n¢kterych pravnich a spréavnich predpisii ¢lenskych stath regulujicich televizni vysildni.
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tizce spolupracuje se samoregula¢nimi orgdny téchto subjektl jako naptiklad se Sdruzenim pro internetovou
reklamu (SPIR)'** a Asociaci televiznich organizaci (ATO)'?, aby informovala subjekty o novych regulacich a

opatfenich.'*

Aktivita RRTV v oblasti regulace internetu byla v nékterych piipadech kritizovdna jako nevhodnd. Nékeeré
sdélovaci prostiedky v minulosti informovaly o absurdnich situacich, napt. kdyz musel softwarovy gigant
Microsoft na z4dost RRTV stahnout ze svych strnek své instrukedzni video, protoze nebyl v CR registrovin

jako poskytovatelé audiovizudlnich medidlnich sluzeb na vyzddani.'»

7.1.2.2 Préavni odpovédnost za obsah na internetu

Odpovédnost poskytovatele sluzeb za internetovy obsah je stanovena v zdkoné ¢. 480/2004 Sb., o nékterych
sluzbdch informacéni spole¢nosti, ktery prevddi do ceského pravniho fédu smérnici EU o elektronickém
obchodu. Podle tohoto zdkona jsou poskytovatelé internetovych sluzeb odpovédni za obsah vyvéseny na
jejich strdnky tfeti stranou, pokud jsou si védomi domnélé protiprdvni povahy tohoto obsahu. V' takovém
pfipadé mize byt pozadovdno, aby takovy obsah ze svych strinek stihli. Zdkon také prizndvd odpovédnost

poskytovatelim web-hostingu, pokud nezablokuji nebo neodstrani nedovoleny obsah, kterého si byli védomi.

S vykladem znéni tohoto zdkona je vsak problém. Prévni ptedpis hovoii o ,,poskytovatelich sluzeb® (nikoli o
poskytovatelich internetovych sluzeb), coz nechdvd prostor pro dalsi interpretace, které umoziuji zdkonoddrcam
nebo regula¢nim orgdnim zahrnout pod tuto definici rovnéz naptiklad internetové brény pro odesildni kratkych

textovych zprav (SMS), aj.

Poskytovatelé audiovizudlnich medidlnich sluzeb na vyZdddni jsou rovnéz povinni zajistit, aby nezletili v rimci
normélniho pfenosu nevyslechli nebo nevidéli obsah, ktery by mohl védzné ovlivnit jejich fyzicky, psychicky

nebo mravni vyvoj.'*

Aby se zabrdnilo protiprévni jedndni, internetovi vydavatelé casto neumoznuji Ctendiské diskuse pod
kontroverznimi ¢ldnky (aby vyloucili, naptiklad, rasistické slovni ttoky), nebo se alespon snazi tyto diskuse

moderovat, coz je ale ¢asto ¢asové ndro¢né a finan¢né ndkladné.

122. SPIR je profesni sdruzen{ ptsobici v oblasti internetové reklamy od roku 2000. Jednim z hlavnich cili je podpora obsahu poskytovaného na in-
ternetu. Sdruzeni m4 zaveden eticky kodex internetové reklamy. Clenové valné hromady SPIR jsou jak zéstupci zadavatelit internetové reklamy,
tak zdstupci on-line médii. Sdruzen{ aktivné spolupracuje s RRTV pfi provéddént legislativy.

123. ATO existuje od roku 1997 a jeji hlavni ¢innosti je provadéni elektronického méfeni poctu divéka televiznich stanic v Ceské republice.
124. Predevsim o zméndch na zédkladé pozménéného zdkona o rozhlasovém a televiznim vysildni, keery vstoupil v platnost dne 1. ¢ervna 2010.
125. Viz hetp://www.zive.cz/clanky/rada-radi-chce-mit-internetova-videa-pod-kontrolou/sc-3-a-155715/default.aspx (vid. 20. ¢ervna 2013).

126. Cl. 6 odst. 3 zakona ¢. 132/2010 Sb., o audiovizudlnich medidlnich sluzbich na vyzidani.
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7.2 Regula¢ni organy

7.2.1  Zmény v regulaci obsahu

Vefejnopravni i soukromd elektronickd média jsou reguloviana RRTV, coz je spravni orgdn nezdvisly na vldd¢.
Prvni Federdlni rada pro rozhlasové a televizni vysildni byla zalozena v roce 1991. Ta ukon¢ila svou ¢innost
na konci roku 1992, kdy se Ceskoslovensko rozdélilo na dva stdty. Rada CR pro rozhlasové a televizni vysildni

prevzala pravomoci Federdlni rady v roce 1993.'”

Ukoly RRTV jsou stanoveny v zikoné o rozhlasovém a televiznim vysilani z roku 2001, ktery nahradil
federdlni zdkon z roku 1991 upravujici pozici reguldtora. Pravomoci Rady pro rozhlasové a televizni vysildni
zahrnuji kromé jiného rozhodovani v oblasti vyddvani licenci k provozovéni rozhlasového a televizniho vysildni,
regulaci prevzatého vysildni ¢i dohlizeni na dodrZovdni prdvnich predpisti v oblasti vysilini a podminek
stanovenych v rozhodnuti o udéleni licence ¢i v rozhodnuti o registraci. Od zavedeni audiovizudlnich
medidlnich sluzeb na vyzdddni do éeského pravniho fddu (viz oddil 7.1.2.1), pfevzala RRTV také tlohu

reguldtora audiovizudlnich sluzeb na internetu.'®

Kromé RRTV spadd medidln{ trh rovnéz pod pravomoc CTU, keery je spravcem vysilacich frekvenci,'®® a
pod Utad pro ochranu hospodaiské soutéze (UOHS), ktery vynucuje zikaz kartelovych dohod, hlid4 zneuziti

dominantniho postaveni na trhu a dohlizi na vefejné zakazky.

Jedna z hlavnich zmén vyplyvajicich z regulace digitalizace se odehrila ve vztahu mezi CTU a RRTV. Oba tyto
spravni orgny jsou ze zdkona nezdvislé na vlidé: RRTV v oblasti rozhlasového a televizniho vysilini a CTU
v oblasti elektronické komunikace a postovnich sluzeb. Mezi obéma reguldtory vyvstal dlouhodoby konflikt o

to, ktery z Gfadi by mél mit na starosti distribuci vysilacich frekvenci.

Konflikt eskaloval v roce 2004 kviili vyddvéni licenci na zemské digitdlni vysilini. Odbornici tvrdi, Ze tento
konflikt zpozdil digitilni prechod o nékolik let. Zména zdkona o rozhlasovém a televiznim vysildni, kterd

ukotvuje digitalizaci, tento spor ukoncila. V soucasné dobé¢ je rozdéleni kompetenci jasné: regulace obsahu

ndlezi RRTV a regulace ptenosu CTU.'

Zmény na trhu v poslednich péti letech rovnéz vedly ke zvyseni poctu vysilajicich kandla, a proto se vyrazné
zvétdilo i mnozstvi obsahu, ktery musi RRTV monitorovat. RRTV také zacala byt iniciativnéjsi pii sledovani
souladu provozovatelt s pravnimi predpisy. V minulosti RRTV pfedevsim reagovala na stiznosti od divaka
a posluchact a nebyla sama piilis akeivni. Nekeefi byvali ¢lenové Rady pfipustili, Ze tento systém byl svym
zplisobem nespravedlivy ke kandlim s Sir$im publikem. V soucasné dobé zaddvda RRTV profesiondlnim

analytikiim zejména monitoring pozemniho televizniho vysildni.

127. OS], Televize v Evropé, 2005. s. 492.

128. Jan Pottcek, ,Zacal platit zdkon o audiovizi a regulaci webu®, 5. kvétna 2010, na http://www. digizone.cz/clanky/zacal-platit-zakon-o-audio-
vizi-a-regulaci-webu (vid. 13. ¢ervna 2012).

129. Cesky telekomunika¢ni Gtad vznikl na zikladé zdkona &. 127/2005 Sb., o elektronickych komunikacich a o zméné nékrerych souvisejicich zikont
(zdkon o elektronickych komunikacich) jako tstfedni sprévn{ orgdn pro vykon stdtni spravy v oblastech stanovenych zdkonem, véetné regulace trhu
a definovdn{ podminek pro podnikdni v oblasti elektronickych komunikaci a postovnich sluzeb. Viz http://www.cto.cz (vid. 15. prosince 2012).

130. Rozhovor s Markem Ebertem, niméstkem predsedy Rady CTU.
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7.2.2 Nezavislost reguldtoru

Za poslednich pét let nedoslo k zddné legislativni iniciativé, kterd by navrhovala reformu struktury RRTV
s cilem zvysit jeji nezavislost. Clenstvi v Radé naddle odréZi rozdélent sil v Poslanecké snémovné. Po poslednim
kole jmenovani ¢lentt RRTV se piedsedkyni stala Katefina Kalistovd, aktivni zastdnkyné stfedo-levych socidlnich
demokratti (CSSD), krerd neskryvi své politické ambice.

Kritéria pro jmenovini a odstoupeni ¢lentt RRTV, jakoz i mechanismy financovéni tohoto orgdnu, ziistaly

nezménény ode dne ukonceni analogového vysilni.

Rada se sklddd ze 13 ¢lend, ktefi jsou nominovani Poslaneckou snémovnou a poté jmenovéni predsedou vlédy,
ktery je také na zdkladé ndvrhu snémovny muize odvolat. Manddt je $estilety a mize byt jednou konsekutivné

prodlouzen.

Clenové Rady maji zakizdno pracovat pro politické strany nebo hnuti &i jednat v jejich prospéch. Neexistuji
z4dnd ustanoveni ohledné pozadované odborné praxe ¢lentl. Skute¢nd moc v rdmci systému nominaci a
jmenovini &enti Rady je v rukou Poslanecké snémovny. Role predsedy vlddy je pouhou formalitou. Cleny Rady
de facto jmenuje a odvoldva dolni komora parlamentu. Tento systém jmenovdni dle medidlnich odborniki
nevyhnutelné umoznuje uplatnovat na Radu politicky vliv. Jeji ¢lenové jsou navrhovani vyhradné politickymi
stranami zastoupenymi v dolni komofe, aniz by do tohoto procesu mohl zaséhnout napiiklad Sendt, kde je

rozdéleni moci c¢astokrat odlisné.!!

Ackoli je RRTV v poslednich nékolika letech povazovdna za méné politicky podjatou, postupy pro jmenovéni

132 jejich ¢lent ponechavaji prostor pro politické vmésovani. Clenové Rady jsou v poslednich letech

a odvoldni
vybirdni z fad osob s vétsi odbornosti v oblasti médii. Jednim z davodu sniZeni politizace RRTV je rovnéz
upozadéni médif v rimci obecné politické agendy. Vétsina ¢eskych politickych stran nemd medidlni politiku

uvedenu jako konkrétni bod ve svém programu.

Pokud byla média v poslednich dvaceti letech viibec souddsti programovych prohliseni vlidy Ceské republiky,
délo se tak ve formé obecnych deklaraci o ochrané svobody slova, podpote dudlniho systému vysildni nebo o
nezdvislosti a pluralité¢ médif. Cas od ¢asu programovi prohlaseni zmitiuji konkrétni otézky jako napt. digitalizaci,
ochranu autorského prava, piislib podpory kinematografie, nebo zmény volebnich procest v tzv. medidlnich

raddch vefejnopravnich médii. To je ale vse.'”

Posledni sttedo-pravicovd vldda a politické strany rovnéz zavedly jako soucdst svého tsporného balicku redukei
velikosti parlamentnich orgdnt. Cisti téchto kroku bylo i zruseni Stdlé komise pro sdélovaci prostfedky. Média

nyni spadaji do pasobnosti Volebniho vyboru Poslanecké snémovny.

131. OSI, Zélevize v Evropé, 2005, 3.1.2, s. 498.
132. RRTV je mozno odvolat i jako celek, pokud snémovna nepfijme jeji vyro¢ni zpravu. Viz OSI, Televize v Evropé, 2005, s. 499.
133. Milan Smid, ,Novd vldda-stary piistup k medidln{ politice®, 13. ¢ervence 2010, na http:// www.louc.cz/11/2220713.heml (vid. 9. z4fi 2012).
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7.2.3 Udélovani digitdlnich licenci

Jednim z dusledki prechodu na digitélni vysilini v Ceské republice byla zdsadni zména systému vyddvani
licenci. Zavedl ji dodatek k zdkonu o provozovdni rozhlasového a televizniho vysildni z roku 2007 v reakei

na pfedchozi problematické postupy pro udélovéni licenci."*

Podle novych ustanoveni, kterd ndsleduji zavr$eni pfechodu na digitdlni vysildni, bude licen¢ni procedura
spravovand RRTV nahrazena kritkym postupem pro poddni prihldsky, ktery je téméf totozny s postupem
registrace a licencovdni provozovatelii kabelovych a satelitnich vysildni. Jakykoli zdjemce o zemské, kabelové
nebo satelitni digitdlni vysilini bude mit pouze povinnost pozidat o licenci od regula¢niho orgénu. RRTV
jiz naddle nebude organizovat vefejné soutéze o licence a misto toho obdrzi jednotlivé Zidosti s informacemi
o zadatelové finan¢ni, organiza¢ni a technické pfipravenosti zahdjit vysilini a dohodu s provozovatelem
multiplexu o alokovini frekvence. RRTV je povinna provést s zadatelem pohovor béhem triceti nésledujicich
dnt a miZe zddost odmitnout, pouze pokud zadatel-fyzickd osoba neplati fddné dané byla véznéna, nebo ji

jiz byla licence odebrdna za porusovani pravnich nafizeni tykajicich se obsahu programu.

Politici tvrdi, Ze tento legislativni dodatek znamend priilom, ktery pfinese nevidanou liberalizaci televizniho
trhu a posili pluralitu ve vysildni. Celkem bude zemé mit aZ sedm celostdtni digitalni multiplexd, z nichz kazdy
umozni vysilat az péti kandlim. Podobé jako v ptipad¢ kabelového a satelitniho vysildni, nebude ani v ptipadé
zemského vysildni zddné omezeni poctu programii. Stit bude mit moznost odejmout licenci v piipadech
poruseni pravnich predpisti. Po ukonceni analogového vysilani v roce 2012 by kdokoli s dostatkem finanénich

prostfedkil a ndpady na zahdjeni vysildni nové televizni stanice mél byt schopen vstoupit na trh.

Kladem tohoto systému udélovdni licenci je, ze kviili ziskdni licence jiz nebude zapotiebi silného lobbovani.
Provozovatelé multiplexti budou mit spiSe potize obsadit desitky volnych kandla, které jsou k dispozici
ve ¢tyfech multiplexech, a budou o tyto piilezitosti usilovat. Mnohem obtiznéjsi tikol pro nové prichozi bude
obstdt na jiz prespfili$ nasyceném trhu. Na televiznim trhu ovlddaném plné trznimi silami bude pravdépodobné

kazdy zadatel o licenci posuzovin nezdvisle na své politické, ndbozenské, etnické nebo jiné afiliaci.

7.2.4 Uloha samoregulaénich mechanismu

Ceska republika jiz od pidu komunismu postrddd mechanismy k prosazovini medidlni samoregulace.
Cesk4 tiskovd rada a Tiskovy kodex byly oficidlné zalozeny Unif vydavatelt (Unie vydavateltt denniho tisku,
UVDT) v roce 2000. Clenové Ceské tiskové rady nebyli viak nikdy jmenovéni a tato instituce stile existuje

pouze na papife.'®

134. Tyto postupy jsou podrobné popsdny v OSI, Televize v Evropé¢, 2005 a 2008.

135. Odstavec XII statutu Unie vydavatelti, na htep://www.uvdt.cz/upload/867.pdf. Iniciativa na ziizeni Ceské tiskové rady byla reakci ze strany Unie vy-
davatelt na ndvrh dodatku k tiskovému zikonu v roce 1999, jen? ptivodné zamyglel zavést proti médifm vyrazné sankce. Mildn Smid k tomu napsal:
,»Vydavatelé vystraSeni touto perspektivou politikiim tehdy slibili, Ze se 0 mravnost médii postaraji sami. A tak spatfily svétlo svéta Tiskovy kodex
a dvanicti¢lennd Ceskd tiskov rada, kterou Unie vydavateli slibila sestavit. Také diky tomu viechny restriktivni paragrafy z tiskového zikona
zmizely.“ Viz. Milan Smid, ,Ce3ti vydavatelé se dodnes sami nereguluji, Ceskd tiskov4 rada byla mrtvé narozené dité*, na http://www.mediar.cz/
samoregulace-vydavatelu-mrtve-narozene-dite-ceska-tiskova-rada/ (vid. 15. kvétna 2011).
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Jedinou fungujici profesni organizaci v zemi je Syndikét novinait Ceské republiky, ktery zavedl eticky kodex
jiz v roce 1998, kdy také ustavil etickou komisi, aby naplnil pozadavky charty Mezindrodni novindfské federace
(IFJ). Jako samoregula¢ni orgdn je Syndikdt pomérné netcinny a jeho skute¢nd autorita je pomérné mald.
Navic nebyl nikdy formalné pfijat medidlnimi spole¢nostmi v zemi. Syndikdt vyddvd doporuceni a zabyv4 se

stiznostmi vefejnosti na jednotlivd média, ale jeho doporuceni nemaji zddny skute¢ny vliv.

Vyraznd vétsina sdélovacich prostiedkt v poslednich deseti letech zavedla své vlastni vnitini etické kodexy
a kodexy chovéni, které Casto tvofi souédst pracovni smlouvy, ale tyto kodexy v podstaté nejsou pouziviny
jako ndstroj odpovédnosti viici vefejnosti. V zemi také chybi nevlddni organizace, které by se zaméfovaly na

medidlni politiku a média.

Samoregulace je mnohem déle v oblasti medidlni reklamy, kde profesni organizace jako napiiklad Asociace
komunika¢nich agentur (AKA) ziidila samoregulaéni mechanismy v podobé kodexu reklamy a kodexu
podpory prodeje. Tyto organizace jsou rovnéz mnohem aktivnéjsi nez novindiské organizace a majf lepsi povést

u odborniku i Siroké vefejnosti.

7.3  Zasahy statu

7.3.1 Trh

V dlouhodobé perspektivé se nejvyznamnéjsi zdsah stdtu na medidlnim trhu odehrdvd prostfednictvim
regula¢nich orgdnti, j. RRTV, Rady Ceské televize a Rady Ceského rozhlasu. Clenové viech tif rad jsou
jmenovani Poslaneckou snémovnou na zdkladé nominace politickych stran, které jsou zastoupeny v dolni
komote. Ta m4 rovnéz pravomoc odvolat Radu jako celek, coz se jiz nékolikrdt stalo. Kontrola nad timto

orgdnem mad casto dusledky i pro trh.

Napiiklad v roce 2003 byla RRTV rozpusténa poté, co snémovna jednomyslné odmitla jeji vyro¢ni zpravu.
Clenové rady byli obvinéni z podniceni pravniho sporu mezi Ceskou republikou a spole¢nosti CME,
pivodnim vlastnikem televize Nova. CME podala na CR Zalobu u mezinirodniho arbitrizniho soudu kviili
nedostateéné ochrané svych investic v TV Nova, respektive v CNTS. CME byla na zékladé minénf jejich
predstavitelt po Sarvdtkdch s CNTS, svym ¢eskym partnerem, se kterym zahdjila provoz televize Nova,
vytlacena z trhu i na zdkladé¢ $patného rozhodnuti RRTV. V bieznu 2003 nafidil rozhod¢i soud v Londyné
Ceské republice zaplatit CME ¢éastku v celkové vysi 10,4 miliardy CZK jako ndhradu za své ztracené investice.
Zatimco néktef{ medidln{ analytici vinili RRTV kvili jeji technické nezpusobilosti v tomto sporu, jini tvrdili,
ze na viné jsou politici, nebot pfinutili regula¢ni orgdn k rozhodnuti, jez nucené vytlacilo CME z ¢eského
trhu." Na pfed-digitalnim trhu byla RRTV jednou z nejkritizovanéjsich, ale také nejlobbovanéjsich instituci

v medidlnim sektoru.

136. OSI, Zelevize v Evropé, 2005, s. 499, 507, 508.
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7.3.2 Regula¢ni organy

Licen¢ni fizeni v dobé pfed pfechodem na digitdlni vysildni bylo silné zpolitizované, stejné jako rozdéleni
prvnich Sesti digitdlni licenci v roce 2006. Naprostd kontrola Poslanecké snémovny nad systémem jmenovani
¢lentt RRTV casto vedla ke jmenovéni politickych spojenct do rad regulujicich vefejnoprévni média i do
RRTV. Avsak soucasnd RRTV je odborniky vnimdna jako kompetentnéjsi a méné zpolitizovand, a to navzdory
skute¢nosti, Ze jeji ¢lenové jsou stdle nominovani politickymi stranami.'”

Rady vefejnopravnich médii (Rada CT a Rada CRo) jsou rovnéz pod politickou kontrolou. Neuspél ani
pokus rozmélnit tuto kontrolu pfijetim legislativniho ndvrhu, ktery by umoznil neziskovym organizacim a
ob¢anské spole¢nosti nominovat kandidity do Rady CT. Politickym strandm se podatilo tento ndvrh obejit a

udrzet si kontrolu.'®

7.3.3 Jiné formy zasahu

V nékolika poslednich letech jsou novindii a redaktofi znepokojeni legislativni ¢innosti stdtu, ktery vyviji
dalsi tlak na sdélovaci prostiedky. Tzv. ,ndhubkovy zédkon vstoupil v platnost v roce 2009 (viz oddil 4.2.2).
Omezuje moznost zvefejnéni informaci o osobdch zacastnénych v trestnim fizeni, napiiklad zakazuje zvefejnéni
obsahu policejnich telefonnich odposlechi ¢i zvefejnovani informaci pochdzejicich z policejnich zdroju.
Protiprdvni jedndni v tomto smyslu mohlo znamenat trest odnéti svobody od jednoho roku az na pét let
a pokutu az do vyse 4,25 milionu CZK, coz je pro mnohd ceskd média a novindfe horentni ¢dstka. Po
protestech vydavatelt a novindtti a vyhrocené diskusi ve sdélovacich prostedcich, pfijala Poslaneckd snémovna
v kvétnu 2011 pozménovaci ndvrh, keery pfisné sankce v zdkoné uvolnil. V1ddni pozmérnovaci ndvrh umoznuje
sdélovacim prostfedkiim zvefejnit informace z vySetfovini, pokud se domnivaji, Ze vefejny zdjem v daném
ptipadé prevazuje nad ochranou soukromi. Podle minéni ministerstva spravedlnosti takové ptipady mohou

zahrnovat zdznamy politik®, které naznacuji, ze porusili zikon.'”

Séfredakrofi tfindcti nejvétsich Eeskych novin a Casopisii se také spojili na protest proti ndvrhu ministerstva
financi na zvyseni dané z ptidané hodnoty (DPH) na tiskoviny. Pozméiovaci ndvrh zdkona v tomto smyslu
pfijal parlamentem v ¢ervnu 2012'* a v platnost vstoupil dne 1. ledna 2013. Sazba DPH u novin, ¢asopist
a knih se z 10 % zvysila na 17,5 % s platnosti od 1. ledna 2013. Vydavatelé uvddéli, ze takovd trovenn DPH
na tiskoviny je v Evropé bezprecedentni (nulovd sazba ve Spojeném krélovstvi, 2,9 % DPH ve Franciia 7 %

DPH v Némecku) a ze pfijaty krok je jen dal$im zplisobem jak zvysit vliv stdtu na média.

Zvyseni DPH dopadd predev$im na tisténé deniky, které jiz zacaly zvazovat alternativni zptsoby publikovéni.
Do konce roku 2012 zacaly vSechny velké ¢eské deniky nabizet pfedplatné v rimci aplikaci pro mobilni telefony
¢i iPady. Denik Insider (Deniklnsider.cz), jejz zacala v prosinci 2011 vyddvat spole¢nost Centrum Holding, je

k dispozici pouze jako placend online verze nebo ke stahnuti do tablet.

137. Napiiklad stavajici ptedsedkyné RRTYV, Katefina Kalistovd, je aktivn{ &enkou CSSD.
138 OS], Televize v Evropé, 2005, s. 251.
139. Tento pozménovaci ndvrh vstoupil v platnost v 1ét¢ 2011.

140. Zékon ¢&. 235/2004 Sb.
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7-4 Shrnuti

Proces pfechodu na digitdlni vysildni byl pomaly a bolestivy. Nejvétsi prekazky nebyly zpisobeny finan¢nimi
nebo technickymi potiZzemi, ale diky patové situaci v legislativni oblasti. Politici pod vlivem lobbistit komer¢nich
televizi snizovali duleZitost pfijeti i¢innych pravnich norem regulujicich medidlni trh a umoznili, aby chaoticky

legislativni proces zpozdil digitdlni pfechod o téméf celé desetileti.

Ceskd vldda pfijala prvni dokument o prechodu na digitdlni vysilini v roce 2000. Pfijmout prvni zdkon,
ktery umoziiuje zavedeni digitdlniho televizniho vysildni, byt pouze vefejnopravnim médiim, trvalo dalsich
pét let. Soukromé televizni spole¢nosti s novymi licencemi musely ¢ekat az do roku 2006, nez byla pfijata

legislativa umoznujici jejich digitdlni licence uplatnit, a dalsi dva roky, aby mohly vysilat.

Politické vméSovdni do medidlni oblasti od roku 2005 pomalu oslabuje, jelikoz jiz nepfedstavuje tak dulezitou
oblast a prioritu pfebrala témata jako finan¢ni krize a dalsi politické kauzy. Diskuze o medidlni politice
a digitalizaci se stala spiSe odbornym férem pro experty a dalsi zacastnéné. Tato féra iniciuje a podporuje

medidlni branZe.
Jeden z hlavnich cilt digitalizace televizniho vysildni — tj. rozsifit nabidku a rozmanitost ¢eského televizniho

trhu, zastdvd nenaplnén. Na trhu se udrzel pouze jeden novy provozovatel televizniho vysilani (TV Barrandov),

vSechny ostatni televizni programy jsou v rukou pted-digitdlnich spole¢nosti (TV Nova, TV Prima).
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8. Zavery

8.1 Média dnes

Digitalizace pozemniho televizniho vysilini byla dokonéena v roce 2012 a vefejnosti pfinesla vice programd,
sluzeb a novy obsah komunikovany riznymi zplsoby (televizni vysildni, internet, atd.). V dusledku
digitalizace se rychle zvysil pocet domdcnosti vlastnicich pocitace. Internet nyni nabizi piistup k $irsi nabidce
zpravodajstvi, informaci a zdbavy.

Ukonceni moznosti vysilat reklamu ve vefejnoprévnich médiich znamenalo vys$i pifjmy pro komercni
kandly. Postupné legislativni zmény a stabilni finan¢ni situace vefejnoprévnich médii umoznily spusténi
vefejnopravniho multiplexu a zahdjeni vysildni nékolika novych televiznich programa i rddiovych stanic

vefejné sluzby.

Prijeti pravnich predpist umoznujicich pfechod na digitdlni vysildni byl dlouhy a tnavny proces, jemuz
vévodily spory mezi nejvlivnéj$imi zdjmovymi skupinami a konflikt mezi reguldtory trhu. Od pfijeti prvni

! ubéhlo jiz vice nez desetileti a zékon o rozhlasovém a televiznim vysildni,

vlddn{ vyhldsky o digitalizaci'
thelny kdmen legislativy, byl jiz pozménén od roku 2003 vice nez desetkrdt. Zpozdény legislativni proces
zabrdnil novym digitdlnim televizim vstoupit na trh a umoznil zavedenym komerénim kandlim zajistit si
privilegovany pfistup k novym digitdlnim multiplexiim, a tim omezit moznosti novym hrd¢im na trhu.
Digitalizace pozemniho televizniho vysildni nepfispéla k vétsi pluralité trhu, protoze vétsina novych kandla
je provozovina zavedenymi dominantnimi hréci. Digitalizace rozhlasového vysildni probihd velmi pomalu a

méla by byt ukondena az v roce 2025.

Hlavni duasledky digitalizace ¢eskych médii, z nichz vétsina je negativni, jsou ndsledujici:

= Obsah televizniho zpravodajstvi se bulvarizuje a povrchni zprévy dostdvaji pfednost pied vaznym a do
hloubky jdoucim obsahem zpravodajstvi.

*  Ndrast poctu on-line médii pfispél ke ztrité sledovanosti a ¢tenosti klasickych médii. Nejvyznamnéjsim

jevem je snizeni nakladu ti§ténych novin. Trh tiSténych médii trpi kvuli odlivu spotfebiteli k internetovému

141. Nafizen{ vlady ¢. 696/01.
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zpravodajstvi, které je zdarma, a také celkovou ekonomickou krizi. Od roku 2005 klesla ¢tenost tisténych
tituldl o tfetinu. Vydavatelé si uvédomuji, ze mladsi generace nejsou jiz zvyklé Cist pravidelné tisténé

noviny, patrné s vyjimkou tydenika a ¢asopisit.

* Internetové strinky ¢eskych novin casto nabizeji spise primérny obsah a zprévy se skandalnim ptfidechem
namisto kvalitntho zpravodajstvi. Ve snaze ziskat ¢tendfe se tomuto trendu pfizpasobuji i ti§téné verze a

prejimaji bulvdrni styl internetovych verzi. Vysledkem této tisné je zhusta velmi slaby obsah zpravodajstvi.'*

*  Vefejnopravni televizni a rozhlasové vysilini je stile pod politickym vlivem prostfednictvim Rady CT a
Rady CRo, které jsou piimo nominované Poslaneckou snémovnou. Legislativa rovnéz umoziiuje dolni
komofe Parlamentu vybrat ¢cleny RRTV, obsahového reguldtora trhu. K preruseni vazeb mezi médii vefejné
sluzby, jejich radami a politiky neexistuje politickd viile. Nezdvislost zpravodajstvi je vystavena stdlému tlaku
politické i ekonomické povahy. Za poslednich pét let se predstavitelam médii podafilo Gspéiné vystoupit
proti navrhovanym zméndm trestniho fidu, tzv. néhubkovému zdkonu, jenz zakazoval zvefejnovdni

informaci z vy$etfovanych kauz, a proti navyseni DPH na tiskoviny.

= Zistupci tiSténych médii varuji, ze ekonomicky tlak na vydavatele denniho tisku a na zavedené deniky,
které provozuji i své internetové servery, povede pouze k neimérnému zvyseni vlivu jiz tak mocnych

elektronickych médiif (pfedevsim televizi).

*  Ze zpravodajstvi se stdvd spise trvaly proces, nikoliv kone¢ny vyrobek, a zaméstnanci mnoha médii ¢eli

propousténi a Casto i vyCerpani.

8.2 Média budoucnosti

Nahradi socidlni média noviny? Potfebujeme noviny jako zdroj kvalitnich informaci? To jsou otdzky, kterym
vydavatelé v soucasné dobé ¢eli. A dochdzi k pozndni, Ze ¢tendfi budou postupné prechdzet od tisténych
verzi novin ke ¢teni z mobilnich aplikaci. Vydavatelé a novinafi se budou muset rozhodnout, jak odtivodnit
existenci denniho tisku v digitdlni éfe, kterd zasahuje instituce, ndstroje demokracie i vefejny prostor'®, ackoli
jak naznacuji relativné stabilni ¢isla prodeje nékolika velkych denika, ¢tendfi ¢eskych novin jesté nejsou zcela

ptipraveni preskocit do digitdlniho veku.

Obsah vytvdfeny uzivatelem a vyuziti socidlnich siti jsou i naddle v Ceské republice nedostate¢né rozvinuté
ve srovnani s podobné vyspélymi zemémi EU. Neprofesiondlni blogovani jesté neni typickou ¢innosti éeskych
uzivateli internetu, ackoli anonymni ptispévky do ¢tendiskych fér a podobnych platforem jsou velmi populdrni

(bohuzel, diky anonymité také velmi ¢asto slouzi k vulgdrnimu vyjadfovani ¢i artikulaci extrémnich nédzort).

142. Erik Tabery, $éfredaktor politického tydeniku Respeke, ucinil tuto pozndmku ve svém projevu na konferenci Vize 2012-2021, na htep://strategie.
el5.cz/zurnal/vize- 2012-2021-0-mediich-a-lidech-718044 (vid. 12. listopadu, 2012).

143. Medidlni odbornici ve svém projevu na konferenci VIZE 2012-2021, na htep://strategie.e15.cz/zurnal/vize-2012-2021-0-mediich-a-
lidech-718044 (vid. 12. listopadu, 2012).
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Cesti medidlni odbornici piedvidaji, Ze v piistim desetileti dojde k revolu¢nim zméndm. Trh tisténych médii
bude upadat a nahradi jej internet a mobilni aplikace. Televizni stanice by si mély udrzet své divaky diky
zavedeni novych technologii a zméndm v programové skladbé. Vydavatelé nyni hledaji nové obchodni modely,
jelikoz ptijmy z reklamy v tisténych verzich novin a ¢asopist klesaji a internetovd reklama stéle jesté nepfindsi

dostate¢né prijmy.
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CSO Organizace obc¢anské spole¢nosti

CSSD Cesk4 strana socidlné demokraticka

CsSU Cesky statisticky diad

CT Ceskd televize

CTK Ceska tiskova kancelat

CTU Cesky telekomunikaéni tirad

CZK Cesk4 koruna

DAB Digitdlniho rozhlasového vysildni

DPH Dan z ptidané hodnoty

DTT Zemské digitalni vysilani

DVB-T standard digitdlniho televizniho vysildni pfes pozemni vysilace

EBU Evropska vysilaci unie (European Broadcasting Union)

ETSI Evropsky tstav pro telekomunikaéni normy (European Telecommunications Standards
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EU Evropskd unie

HBBTV Hybridni televize (televizni vysildni kombinovan4 s $irokopdsmovym internetem)
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HDTV Televize s vysokym rozlienim

HND Hruby ndrodni dachod

IPTV Televize pfes protokol IP

ITU Mezindrodni telekomunikaéni unie
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Mapovani digitalnich médii: zpravy z jednotlivych zemi (anglicka vydani)
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4. Maroko

5. Velkd Britdnie
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7.  Rusko
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10. Némecko
11. Spojené stdty
12. Loty$sko
13.  Srbsko
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16. Madarsko
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21. Turecko
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Mapovani digitdlnich médii je projektem Medidlni programu a Informaéniho programu Open
Society Foundations.

Open Society Media Program

Medidlni program podporuje nezdvisld a profesiondlni média po celém svété, protoZe je chédpe jako kli¢ové
subjekty, které informuji ob&any a zprostiedkovévaji jejich demokratickou tast v diskusi. Program poskytuje
opera¢ni a rozvojovou podporu nezavislym sdélovacim prostfedkim po celém svété a podporuje jejich usilf
vytvaret lepsi medidlni zakony. S cilem podpofit transparentnost, odpovédnost a Fesit otdzky organizované
trestné ¢innosti a korupce, program rovnéz podporuje kvalitni investigativni Zurnalistiku.

Open Society Information Program

Informaéni program pracuje na zvy3eni vefejného pfistupu k védomostem, usnadnéni komunikace ob&anské
spole¢nosti a ochrané ob&anské svobody a svobody slova v digitalnim prost¥edi. Program se zamé¥uje zejména
na informacni potfeby znevyhodnénych skupin a obyvatel v méné rozvinutych ¢4stech svéta. Program rovnéz
vyuzivd nové ndstroje a techniky za tGcelem posileni postaveni skupin ob¢anské spole¢nosti v jejich usili na
mezindrodni, vnitrostatni a mistni drovni, podporovat otevienou spole¢nost.

Open Society Foundations

The Open Society Foundations pracuji na vytvdfeni pulzujicich a tolerantnich demokracii, jejichz vlady jsou
odpovédné vici svym ob&antim. Spolupraci s mistnimi komunitami ve vice nez 100 zemich, Open Society Foun-

dations podporuji spravedInost a lidské prava, svobodu projevu, p¥istup k vefejnému zdravotnictvi a vzdélavani.

Vice informaci:

Open Society Media Program

Open Society Foundations

7th Floor Millbank Tower, 21—24 Millbank
London SW1P 4QP, United Kingdom

mappingdigitalmedia@osf-eu.org
www.mappingdigitalmedia.org
www.soros.org/initiatives/media
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